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RESUMO

O texto a seguir estuda aos anincios impressos nos jornais Folha da Feira e Folha do
Norte de Feira de Santana no periodo entre 1900-1940. Além disso, apresenta de modo
sucinto alguns dos aspectos da cidade dita ‘Princesa’ em um periodo de profundas
modificagdes na sociedade e cultura brasileira, e também, época em que Feira de Santana
comeca a destacar-se entre as cidades do interior baiano, processo esse que culminard na
posi¢ao de segunda cidade do estado. Este ¢ um trabalho que usa recursos da historia cultural
e também memoriais histéricos dos elementos graficos e tipograficos da propaganda
utilizados no periodo. Nos principais centros do pais, a propaganda como profissao passava a
popularizar-se e enriquecer elaboracdo e complexidade de seus textos e diagramacdes.
Entender os elementos ideoldgicos e estéticos que compunham esses anuncios ¢ algo
fundamental para refletir sobre meu papel enquanto historiador e publicitario, além de uma
pequena contribui¢do no debate sobre a memoria da cidade, recriando e representando
aspectos dos antncios e da urbe.

Palavras-Chave: Propaganda. Jornais. Leitura. Feira de Santana



ABSTRACT

The following text studies to print ads in the newspaper Folha da Feira and Folha
do Norte leaf in the period 1900-1940. In addition, presents briefly some of the aspects of this
city 'Princess' in a period of profound changes in society and Brazilian culture, and also the
time when Feira de Santana begins to stand out among the cities of Bahia interior, process
which will culminate in the position of second city of the state. This is a job that uses
resources of cultural history and also historical memorials of the graphics and publishing
propaganda used in the period. In the main centers of the country, advertising as a profession
passed to popularize and enhance development and complexity of their texts and
diagramming. Understanding the ideological and aesthetic elements that made these ads is
fundamental to reflect on my role as historian and publicist, plus a small contribution to the
debate on the memory of the city, recreating and representing aspects of the advertisements
and of the city.

Keywords : Advertising. Newspapers. Reading. Feira de Santana
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INTRODUCAO

E disse Deus: Haja luz; e houve luz.
Génesis 1:3

Vimos que, através da selecgdo, o homem pode
certamente obter grandes resultados e adaptar os
seres vivos as suas necessidades, acumulando,
através da seleccdo, as variagoes subtis, mas uteis,
que lhe sdo oferecidas pela natureza. Mas a
seleccdo natural, como veremos mais adiante, ¢ um
poder sempre pronto a agir, e
incomensuravelmente superior aos esfor¢os do
homem, pois as obras da natureza sdo superiores as
da arte.!
A origem das espécies p.72

O surgimento da humanidade tem nesses dois postulados suas mais famosas
explicagdes. O primeiro atribui ao poder divino através da linguagem a ineréncia de gerar
todas as coisas. Afirma que, o discurso precede a existéncia numa cadeia teleoldgica que
origina a vida; primeiro vem o verbo, a ordem ou o Adyoc”® para a seguir surgirem todas as
coisas.

Em oposicdo a isso temos o conceito de sele¢do natural evolucionista, proposto por
Darwin, que afirma que a existéncia da vida se da pela acdo material de transformagao da
natureza nos individuos. Nao uma ag¢ao discursiva e sim uma agdo concreta ou empirica. O
ambiente (real) dota determinados organismos vivos de caracteristicas materiais -
materialismo bioldgico - e esses passam a sobreviver e dominar os pares que ndo fora
agraciados com tais caracteres.

Mais do que um debate religioso sobre a origem da vida na Terra, identificamos nessas
explicagdes uma discussao muita realizada na filosofia e nas ciéncias humanas, um embate de
conceitos filosoficos e quer dizer também sobre o ponto do conhecimento: Idealismo x
Materialismo.

O idealismo afirma que as ideias que nao podem ser reduzidas a entidades materiais,

pois atuam criando, mantendo ou destruindo independentemente do que tornou-se material.

" DARWIN, C. A origem das espécies: Através da selec¢io natural ou a preservagdo das racas favorecidas na
luta pela sobrevivéncia. Trad. Ana Afonso; Ed. Planeta Vivo, Porto: 2009. Disponivel em <http://darwin-
online.org.uk/converted/pdf/2009 OriginPortuguese F2062.7.pdf> acessado em 30/06/2016

% Moyog refere-se ao conceito de ‘logos’ grego utilizado por Jodo, provavelmente entre os anos de 95-105 d.C.
Na teologia cristd o conceito filosofico viria a ser adaptado no evangelho de Jodo, onde este se refere a Jesus
Cristo como o Logos: o verbo ou a palavra.



13

Como epistemologia, defende a tese segundo na qual o mundo, exterior e material, ndo ¢
independente das representacdes dos sujeitos pensantes, sendo ao contrario, transformado por
essas representacoes. E propde a agdo criativa humana dependente desse a priori discursivo
ou ideologico. No idealismo a ideia ou pensamento ¢ o matéria (acao transformadora exercida
a partir do pensamento) atuam de forma divergente e independente.

O materialismo defende uma unidade humana onde “corpo” e “pensamento” sdo
indissociaveis. Essa teoria defende uma dimensao do real mais simples na qual esse real ¢
produto da a¢do humana. Aquilo que nao foi produzido, ou que € apenas ideia, desejo ou
pensamento ainda ndo se torna real. A criatividade humana estd no construir ou destruir
(agdes empiricas) e ndo no planeja-las.

Essas concepgdes distintas influenciaram diretamente a forma na qual os historiadores
construiram suas narrativas ¢ a forma na qual lidaram com suas fontes. Podemos exemplificar
essas opgoes teodricas a partir dos direcionamentos possivelmente dado a uma pesquisa que
tenha a propaganda impressa no inicio do século XX como fonte.

Uma concepgao materialista utilizaria essa fonte especifica como ponto de partida para
analise de um dado passado histérico. A partir desse priori material o autor construiria sua
analise, logicamente elaborando uma critica de sua mao de obra, apontando seus limites e
cruzando esses documentos a outros, urdindo assim seu saber historico. Indicaria algumas
conclusdes, apontaria caminhos para novos debates e encerraria seu trabalho.

Em Uma Tipografia para o dmago: Propaganda impressa e periodismo em Feira de
Santana (1900-1940) optamos por uma filosofia da historia idealista para conceber esse
trabalho. Primeiro porque entendemos que a propaganda impressa enquanto fonte suscita
algumas questdes e esta, como fonte e objeto, levanta outros questionamentos. Aqui optamos
pelos discursos, ou logos — para retomar o conceito grego utilizado pelo evangelista Jodo — da
propaganda impressa. A proposta deste discurso histérico € separar o “espirito”, discurso
ideoldgico da propaganda impressa, de seu “corpo”, sua condi¢cdo de vestigio do passado, e
debrugar-se sobre a primeira op¢ao.

Nossa questdo €: Que tipo de discurso sobre a cultura e o cotidiano do periodo a
propaganda representa? Além disso, interessa-nos como esse discurso foi elaborado, que
elementos ela utiliza para posicionar-se. O que esses signos construtores da representagao
falam sobre o periodo? O discurso publicitario e sua constru¢do sdo os elementos que nos
ajudardo a problematizar relagdes e convénios sociais de um periodo historico caracterizado

didaticamente como Republica Velha.



14

O alvorecer do século XX ¢ um dos periodos mais chamativos para os historiadores no
Brasil. Um dos principais focos da ideologia republicana era o remodelamento tanto das
cidades como de seus moradores. Um discurso arquitetonico, politico, jornalistico e
publicitario. A vivéncia dos individuos no periodo, seja na cidade seja no campo e seus
habitos, tem sido cada vez evidenciados pelas novas pesquisas. Inclusive em trabalhos com
tema ou recorte espacial fundamentados em Feira de Santana’.

Situado na opgdo epistemoldgica e na problematica cumpre-nos nessa introdugao
indicar a “prateleira historica” na qual essa pesquisa objetiva inserir-se. Nos propomos
metodologicamente a trabalhar proximo a histéria do livro* um dos pontos da grande area
Historia da leitura sendo o Ultimo possuidor de duas grandes influéncias. A escola francesa
liderada pelas proposicoes de Roger Chartier e diretamente influenciada, na proposicao e
critica por um pensamento pds-estruturalista francés. A segunda, uma historia da leitura de
autores americanos, cujo expoente ¢ Robert Darnton, responsavel por tentar elaborar um ciclo
de produgdo da leitura, e influenciado pelos estudos de Clifford Gertz.

Chartier divide o campo histérico dos estudos das praticas de leitura em trés
universos’ ndo contraditorios e abrangentes: A) As formas de ler que ndo ocorrem
sistematicamente no presente ou “atitudes antigas de leitura™® B) Praticas de leitura e
“apropriagdes” do leitor e por fim C) Os multiplos empregos do termo leitura. Nesses campos
estariam, segundo o autor, inseridas as pesquisas das duas escolas de estudos da leitura, tanto
a francesa quanto a americana.

A vertente gaulesa num primeiro momento esteve mais ligada a alguns trabalhos da
filosofia da diferenga, e agregaram ao debate a quebra do modelo determinados de ciéncia e
percepcdo do real, para compreender o social. Sua tentativa foi, através do micro e no
recondito (leitor e o livro) perceber os vestigios do passado e evidenciar a diferenca ou a
quebra do discurso dominante. Em certa medida esse objetivo foi atingido, ja que diversos
trabalhos apontam leitores com praticas desviantes do discurso oficial. Nesse desvio, eles
apropriam o saber em conveniéncia a seus interesses.

O trabalho de Chartier focado nos livros, pensa essas tensdes sociais a partir da leitura

e das relacdes que ela desdobra. Rastreando e decodificando os livros da biblioteca azul em

3 Essas questdes sdo melhor discutidas na primeira sessdo do segundo capitulo.

* Histoire Du Livre; History of Book; Geschichte des Buchwesens. Independente da nomenclatura francesa,
inglesa ou alemd esse ¢ um campo de estudos relativamente antigo: desde pelo menos fins do século XIX e
pertencente a um dominio maior conhecido como historia da leitura.

> O campo das praticas de leitura segundo Chartier p. 09-17 In: CHARTIER, R. (org) Praticas de Leitura trad.
Cristiane Nascimento. Ed. Estac¢do Libertade; Sdo Paulo: 1996

S Ibdem p. 09



15

relacdo a sua diagramagdo, tamanho e alteragdo ante o texto original, o autor tenta indicar o
que aquela producdo especifica poderia representar para aqueles individuos que passaram a
consumi-la. O autor propde pensar que tipos de representagdes as paginas daqueles livros
traziam para um individuo francé€s médio e solitario ou em clubes de leitura, no século XVII.

J& a historia da leitura americana cujo o expoente ¢ Robert Darnton, ao propor
caminhos metodologicos a historia dos livros, tentar elaborar um ciclo de produgdo da
leitura’. Enqunto Chartier trabalha a biblioteque bleu para pensar a relagdo livros-leitores,
Darnton tem como fontes de pesquisa uma sociedade tipografica: Societé Typografique de
Neuchdtel (STN), e sua politica de entrega e inflacio de textos. Enquanto producgdo
influenciada pela antropologia estrutural de Geertz,. o historiador americano investiga a
estrutura que cerca a producdo e distribuicao de textos de Voltaire, € o que essas informacgdes
possibilitam compreender dos variados aspectos daquela cultura.

Esse método consiste na pesquisa de diversos elementos que fazem o texto chegar as
maos do leitor. Nessa historia da leitura além de pensar o objeto que contém a leitura (seja o
livro seja o panfleto) problematiza-se o ciclo que o objeto fez em sua producao, editoracao e
negociacdo® e consumo. Para essa forma de pensar a leitura além da relagdo individuo
mensagem ¢ imprescindivel pensar as relagdes transversais a essa pratica.

Temos entdo uma diferenga que ¢ mais ligada metodologia de andlise das fontes pois
enquanto Chartier pensa a leitura no aspecto mais singular do individuo/sociedade e o
livro/texto em si, numa relacdo de comunicagdo entre leitor e texto, para a partir dai demarcar
peculiaridades daquela sociedade, Darnton tenta visualizar essa mesma sociedade nos
diferentes pontos da producdo do autor até o0 momento que possibilita a leitura. Darton parece
preocupar-se mais em elaborar uma estrutura da circulagdo dos livros. Um estudo macro em
oposi¢ao a uma relagdo micro proposta por Chartier.

O tempo e o acesso as fontes nos guiou a uma abordagem mais proxima da de Chartier
para pensarmos a leitura das propagandas no periodo. Cumpre-nos sinalizar sua comunicagao,
implicita e explicita através de imagens, ilustracdes, tipos graficos e textos. Essa divisao
metodologica corresponde também ao que Chartier definiu como as formas de ler que nao
ocorrem sistematicamente no presente ou atitudes antigas de leitura. Nos capitulos analisamos
a técnica com a qual a propaganda foi produzida, aquilo que influencia e modifica essa

técnica, e a mensagem que ela transmite. Analisamos a mensagem do texto/antincio ciente

70 que ¢ a histéria dos livros? p. 122-149 In: O Beijo de Lamourette: midia, cultura e revolugdo trad. Denise
Bottmann. Sdo Paulo Cia das Letras 2010

¥ Um dos textos que evidencia essa proposta estdi em: DARNTON, R. Os Intermediarios esquecidos da leitura
p-150-167 In: O Beijo de Lamourette...
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que: “ [...] a leitura ao mesmo tempo familiar e estranha, ¢ uma atividade que partilhamos
com nossos ancestrais, mas nunca podera ser igual ao que eles vivenciaram™

Quem eram os leitores dessa propaganda? Um grupo muito restrito. Individuos
privilegiados com a alfabetizagdo num periodo historico marcado pelo analfabetismo. Habitantes
de uma cidade diferente da que vive-se hoje. Atualmente Feira de Santana ¢ o principal centro
urbano, politico, educacional, tecnologico, econdmico, imobilidrio, industrial e comercial do
interior da Bahia e um dos principais do Nordeste, exercendo influéncia sobre dezenas de
municipios da regido. Segundo Censo do IBGE de 2010 possui 556.642 habitantes dos quais
aproximadamente 91,7% vivem na cidade e 46.007 sdo habitantes da zona rural. A cidade segue a
tendéncia nacional de grande populag@o urbana. Feira de Santana também se destaca como grande
entreposto rodovidrio sendo “cortada” pelas BR’s: 101, 116, 324 e pelas rodovias estaduais: 052,
502 e 503. E o segundo maior colégio eleitoral do estado com 329.502' eleitores. A renda Per
Capita na cidade ¢ de RS 13.350, 80'' o que a torna, estatisticamente, umas das cidades mais
ricas do interior do nordeste. Feira de Santana, cidade desde setembro de 1873, atingiu
importancia no cenario regional em meados do século XX. E considerada uma metrépole
regional de acordo com os critérios do IBGE.

Uma cidade bastante diferente da Cidade Comercial de Feira de Sant’Anna das
primeiras décadas do século XX. Um ambiente elevada tradicdo e populagdo rural, na sua
maioria analfabeta, portadora de um direito quase consuetudindrio, ¢ na sombra de uma
decadente Cachoeira. Entetanto a construcao de estradas de rodagem que ligarariam Feira a
Cachoeira, Salvador e Jacobina passaram a produzir na cidade uma nova movimentagao.
Além disso a feira de gado, historicamente realizada sempre 4s segundas, e novos planos
arquitetonicos e urbanisticos iniciavam um periodo de transformagdes que a cidade vive até
hoje. Nos anos 1920 a cidade possuia 64.514 habitantes destes apenas 12.012 viviam dentro
da cidade os demais 80,6% dos habitantes moravam no campo'”. Em divisdo administrativa
referente ao ano de 1911, o municipio fora constituido de 9 distritos: Feira de Santana, Sao
José da Itapororocas, Santa Barbara, Tanquinho, Bom Despacho, Almas, Bonfim, Remédios

da Gameleira e Humildes."

’ DARNTON, R Op Cit p.169

" Dados do IBGE de 2006

"Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/pibmunicipios/2004_2008/> Acessado em
24 de maio de 2013

2 ALMEIDA. Norma L. F. de Urbanizagio, escolarizagiio e variagio linguistica em Feira de Santana-
Bahia (século XX) artigo p. 6

“Disponivel em <http://www.ibge.gov.br/cidadesat/historicos_cidades/historico_conteudo.php?codmun
=291080> acessado em 23/04/2013
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A historia que produzimos ¢ de uma parcela provavelmente menor que os 19,4% que
representavam os moradores da parte urbana da cidade. Mesmo assim um publico exato ¢é
impossivel definir. Sabemos o alvo dos anuncios publicitarios: leitores e leitoras de espagos
urbanos das cidades. Esses municipios também foram influenciados por essa febre urbanistica
da virada do século XIX para o XX. No Brasil muita literatura histdrica foi produzida para
discutir o perido entre 1889-1930 momento em que o desenvolvimento urbano, nos moldes
europeus ¢ acentuado. Chalhoub e Sevecenko', afirmaram que as riquezas geradas no Brasil
nesse epoca de prosperidade capitalista ¢ destinada ao desenvolvimento das cidades. Apesar
de analisarem contextos diferentes os autores concordam nos pontos de desenvolvimento
planejados pela elite brasileira. Sdo trés as frentes: reurbanizacdo, sanitarismo € o que
chamaremos de “limpeza de costumes”. As cidades brasileiras lideradas por profissionais
liberais, a saber: arquitetos, médicos, jornalistas e politicos tém como objetivo seguir o
modelo europeu de cidade. A retdrica ¢ muito clara, o Brasil precisa deixar de ser um pais
colonial para ser uma na¢do moderna.

Qual seria entdo esse modelo de cidade que os “promotores da civilizagdo” baiana
almejavam? Em primeiro lugar um novo padrdao de urbanismo. Esse consistia em abrir
avenidas, iluminar as cidades, criar ambientes de convivéncia e limpar os centros urbanos.
Isso se deveu em parte a alguns estudos da época que responsabilizavam os miasmas'’ pelas
péssimas condi¢des de saude das massas urbanas. No Brasil desde o periodo colonial ndo era
um bom negdcio viver nas cidades tendo em vista as constantes epidemias'®. As casas eram
insalubres nao havia um plano diretor para suas construcdes, os dejetos eram lancados na rua,
as pessoas utilizavam as fontes publicas para lavarem as roupas e fazerem a higiene pessoal.

E desse contexto histrico que fazemos emergir as nossas fontes. Andncios
publicitarios impressos nos principais jornais da cidade nesse periodo de quarenta anos
compreendido entre as décadas de 1900 até o fim década de 1930. Essas pecas propagavam os
mais variados tipos de servigos. Os jornais Folha do Norte e Feira Hoje recebiam publicidade

de anunciantes locais e de anunciantes internacionais.Nas paginas seguintes o leitor

¥ CHALHOUB, Sidney. Corticosp. 15-56 in : Cidade Febril: cortigos epidemias na corte imperial
Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006

SEVCENKO, Nicolau. O Preludio Republicano, Astucias da Ordem e Ilusdes do Progresso p. 7-48 ;A
Capital Irradiante: técnicas ritmos e ritos do Rio p. 513-620 in :HISTORIA da vida privada no
Brasil. Sao Paulo, SP: Companhia das Letras, 1998. v. 3 cole¢do dirigida por Fernando Novais org. Nicolau
Sevcenko

' Suor, a urina, as fezes, animais mortos e até cadaveres humanos, compdes o misto sensorial que produz os
miasmas. A palavra da ideia de sujeira ou “vapores mortiferos”

' DAVID, O. R. O inimigo invisivel: epidemia na Bahia no século XIX. EDUFBA; Salvador, Sarah Letras:
1996.
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encontrard desde reclames da Clinica do Dr. Otto Schmidt'” localizada no centro da cidade e
especializada, ao menos no discurso publicitario, em diversos tratamentos até anuincios de um
produto da gigante de medicamentos, a alema Bayer e sua popular Cafiaspirina'®.

Aqui definimos uma imagem como texto. Assumimos esse ponto de vista metddico

apartir da defini¢do de Chartier para historia dos livros. Segundo ele:

(...) de modo duravel — e paradoxalmente — a histdria do livro separa o estudo das
condi¢des técnicas e materiais da producdo ou de difusdo dos objetos impressos ¢ a
dos textos que eles transmitem, considerados como entidades cujas diferentes
formas ndo alteram a estabilidade linguistica e semantica. Ha na tradigdo ocidental
numerosas razdes para essa dissociagdo: a for¢a perdurdvel da oposicao, filoséfica e
poética, entre a pureza da ideia e a sua corrup¢do pela matéria, a invecdo do
copyright que estabelece a propriedade do autor sobre um texto idéntico a si mesmo,
seja qual for o seu suporte, ou ainda a defini¢do de uma estética que considera as
obras em seu conteudo, idependentemente de suas formas particulares e
sucessivas.'’

Apesar de referir-se a livros, podemos utilizar esse posicionamento para dimensionar a lacuna
histérica e metodoldgica no uso da propaganda pelos historiadores. Sua divulgacao também ¢
seriada, e Chartier aponta uma tendéncia histdrica de analisar objeto e discurso (livros) como
um unico enunciado. Nessa pesquisa a propaganda ¢ a fonte da qual extraimos elementos do
passado e a cultura material desse passado.

Dividimos essa pesquisa em trés capitulos: No primeiro nos propomos a evidenciar o
processo estético de producdo dos reclames impressos. Apontar quais as bases comuns do
desenho publicitario bem como a influéncia das correntes artisticas no texto que ¢ a
propaganda. Conhecendo o profissional da diagramacdo e seu lugar social. Posteriormente
problematizando a relagdo da arte (pintura e escultura) com o desenho comercial publicitario.
O terceiro prisma de identificagdo desse capitulo ¢ a questao sobre o homem representado nos
reclames publicitdrios e comparacdo dessa representagdo com outras imagens de individuos
na cidade do periodo. O ultimo tépico desse capitulo tenta dar conta das relagdes de midia da
propaganda na época, como o custo do espaco publicitario no jornal, a verba investida pelos
grandes anunciantes e também esses custos para os anunciantes locais.

Esse capitulo ¢ lastreado em parte por uma bibliografia utilizada nos cursos de design
grafico e desenho publicitdrio. Também aparecerem aqui de forma mais recorrentes os

reclames publicitarios, analisados em seus aspectos estéticos e as representacdes dos

Y JFN, 17/03/1928
8 JFN, 24/12/1927; JFN, 10/12/1932; JFF, 12/06/1933 entre outros.
' CHARTIER, R. “A mediagio Editorial” p. 62 In: Os desafios da escrita. Ed. Unesp Sdo Paulo: 2002
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individuos que eles apresentaram como modelos positivos ou negativos de comportamento e,
metodologicamente, serd um capitulo comparativo.

O Segundo capitulo da dissertagdo tem como objetivo analisar as representagdes €
discursos da propaganda sobre: A cidade. Primordialmente apresenta as leituras de colegas
sobre Feira de Santana. Que aspectos do periodo eles cortam? Que fonte utilizam? O capitulo
também discutird que ideologias sociais sdo pregadas pelos antincios veiculados na imprensa
local, discute-se os principais temas da propaganda em veiculada em Feira de Santana a saber:
A saude e aquilo que julgam como aspectos urbanisticos. Por fim tentaremos evidenciar
aspectos do cotidiano local evidenciados seja nos reclames seja nos classificados locais

Esse capitulo trabalha primeiramente com a producdo de alguns historiadores que
recortaram a cidade como objeto, ou a analisaram com intuito de compreender outras
questdes. Posteriormente 0 mesmo capitulo aborda a as fontes com as quais construimos este
texto: a propaganda. Pensa seu discurso para além da relagdo comercial e indica como essa
ideologia mercadoldgica também contribuiu para reforcar um discurso eficiente das elites
republicanas. Junto com os reclames, utilizamos algumas fotografias antigas da cidade para
tentar avaliar a pertinéncia do discurso publicitario sobre cidade, com a realidade particular de
Feira de Santana.

O terceiro capitulo discute uma linguagem mais particular da propaganda, voltada para
o individual. Nesse sentido percebe-se como ela caracteriza os individuos a partir de sua
vestimenta, qual o ideal para o masculino e feminino, como se anuncia bons divertimentos e o
caso particular da cafiaspirina, que através da abundancia quantitativa e qualitativa de seus
reclames sintetiza essas discussdes utilizando de diversas situagdes para também sugerir
padrdes para os feirenses.

Esse capitulo utiliza uma metodologia analitica e comparativa de outros reclames e
fotografias, para a partir deles pensar a representagdo que ¢ a publicidade. Ela idealiza
individuos e esses signos auxiliam o pesquisador a perceber determinados aspectos da
sociedade daquele periodo. E a propaganda que além de comercial, deixa como legado aos
historiadores suas acepgdes de sociedade e sua ideia acerca do periodo.

Nao temos a pretensao de apresentar verdade historica sobre a propaganda no periodo
ou sobre os discursos republicanos do inicio do século XX. Ao contrério esse trabalho surge
da paixdo de um estudante pela historia e pela propaganda e que deseja ilustrar aos leitores

um elemento cultural rico para compreender as dindmicas do capitalismo na primeira
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republica. Que o texto torne-se incentivo e motivagado aos colegas para a ampliagdo das fontes

e campos da histdria e uma voz nos debates sobre esse periodo historico em Feira de Santana.



PROPAGANDA: COMO SE LE?

O objetivo deste capitulo € produzir uma sintese historica dos protocolos de leitura da
propaganda no periodo. Segundo Chartier®™ um protocolo de leitura: “define qual deve ser a
interpretagdo correta € o uso adequado do texto, ao mesmo tempo em que esboga seu leitor

ideal”?!

. Compreendemos o protocolo como a forma pela qual o autor deseja que seu texto
seja lido. A materialidade do suporte em que o texto ¢ dado a ler e as praticas de leitura sdao
indissociaveis. Isso nos permite inferir que o anuncio enquanto objeto material e seu discurso
1deoldgico estdo ligados e isso também decorre da forma como ele ¢ feito.

O que tem poder para romper esse ciclo estruturalizante sao as recepgdes diferentes do
texto por parte do leitor, ou suas versdes para uma mesma historia, na qual houve variagdes de
texto e suporte, e foram diversas. Conforme Roger Chartier: “¢ fundamental lembrar que
nenhum texto existe fora do suporte que lhe confere legibilidade; qualquer compreensao de
um texto, ndo importa de que tipo, depende das formas com as quais ele chega até¢ seu
leitor"*%.

Ao ampliar a nogao do livro, objeto fisico e da leitura representacdo humana Chartier
afirma que conforme as intencdes do autor de determinado texto, ele utiliza estratégias de
escrita e distribui determinados elementos textuais em seu texto, explicita ou implicitamente;
isto para assegurar ou, pelo menos, indicar a desejada interpretacao do seu escrito. Essa seria
a forma de criar o protoloco num leitor qualquer. O historiador francés ainda defende a
existéncia de um segundo protocolo, esse por elaborado por um editor e, portanto, mais
atrelado aos recursos tipograficos e visuais, visando ampliar o alcance da leitura, por meio de
tais recursos, mas também limitar os significados a serem atribuidos pelo leitor.

O papel que Chartier atribui ao editor num livro, ¢ desempenhado pelo ilustrador na
criagdo da propaganda impressa. E aqui, neste capitulo buscamos historicizar esses elementos
tipograficos, textuais, imagéticos e de constru¢do de sentido. Sinalizamos como algumas das
referéncias culturais daquele periodo historico sdo visiveis, ndo s6 no discurso publicitario
como também nos elementos construtores do texto publicitario incluindo: diagramacao dos

jornais na época, as origens e influéncias artisticas na constru¢do do aniincio (montagem da

peca, escolha do tipo grafico) entre outras nuances.

 CHARTIER, R. (org) Praticas de Leitura trad. Cristiane Nascimento Ed. Estacdo Libertade, Sao Paulo, 1996
>’ CHARTIER, R. (org) Praticas de Leitura Op. Cit. p.20
> CHARTIER, R. (org) Praticas de Leitura Op. Cit. p.220
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1.1 Primeira Republica em imagens: modernidade ou urbanismo?

Para compreender parte da modificacdo cultural que termina na década de 1930
precisamos recorrer a um periodo anterior no tempo. Eric J. Hobsbawm® demarca a década
de 1870 como o inicio de uma série de mudancas econdomicas no mundo europeu, mudangas
essas que gerariam a migragdo do homem para a cidade e a modernizagao desta, muito por
conta dos efeitos da Segunda Revolugdo Industrial. Até por ser um pesquisador marxista,
Hobsbawm atribui de modo muito contundente essas modificacdes a expansdo do poder

econOmico das poténcias européias:

Entre 1870 e 1890, a produgao de ferro dos cinco principais paises produtores mais
que duplucou (de 11 para 23 milhdes de toneladas): a produgdo de ago, que agora
passou a ser o indicador adequando do conjunto da industrializagdo, multiplicou-se
por vinte (de 500 mil para 11 milhdes de toneladas). O crescimento do comércio
internacional continuou a ser impressionante, embora as taxas reconhecidamente
menos vertiginosas que antes.>*

A partir de fins do século XIX, periodo a que o autor se referiu no excerto acima, a
industria tem um salto de modernizagdo da producdo. Aliado ao desenvolvimento da industria
de base ocorre o descobrimento de novos combustiveis (carvao mineral, por exemplo), os
microorganismos (as vacinas surgem consequentemente), novos transportes (ferroviario aéreo
e rodoviario), comega a telecomunicacao, consolidam-se os estados democraticos na Europa.

Toda a riqueza gerada por esse fenomeno faz com que a urbe, local da industria, seja
objeto de investimentos e estrutaracdo para o escoamento da produgdo. As ciéncias ndo
passam incolumes nesse processo ja que ocorre o desenvolvimento do positivismo, muito util
para o fortalecimento académico das ciéncias humanas. Esse periodo de efervescéncia e de
desenvolvimento para as classes dominantes ocidentais tem, no inicio da primeira guerra
mundial e no estabelicmento dos Estados Unidos como importante poténcia mundial, seu
marco finalizador.

No Brasil, muita literatura histérica foi produzida para discutir uma fase posterior a
estudada por Hobsbawm, a saber, o perido entre 1889-1930, momento em que o

desenvolvimento urbano, nos moldes europeus ¢ acentuado. Chalhoub e Sevecenko?® , também

2 HOBSBAWM, Eric J. A era dos impérios: 1875-1914. 13. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra: 2011
 HOBSBAWM, Eric J Op Cit p. 64

* CHALHOUB, Sidney. “Corticos” p. 15-56 In: Cidade Febril: corticos epidemias na corte imperial. Sio
Paulo, Companhia das Letras: 2006

SEVCENKO, Nicolau. “O Preludio Republicano, Astucias da Ordem e Ilusdes do Progresso” p. 7-48; “A
Capital Irradiante: técnicas ritmos e ritos do Rio” p. 513-620 In: HISTORIA da vida privada no Brasil. Sao
Paulo, SP, Companhia das Letras: 1998. v. 3 cole¢éo dirigida por Fernando Novais org. Nicolau Sevcenko
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escritores do periodo da Primeira Republica brasileira, confirmam em suas obras o argumento
citado anteriormente. Para eles, ap6s 1889 com o fim do regime imperial e inicio da reptblica
ocorrem diversos investimentos que objetivam mudar a estrutura urbana do pais. Apesar de
analisarem a situagdo em textos diferentes, os autores concordam nos pontos de
desenvolvimento planejados pela elite brasileira. Sdo trés as frentes: reurbanizagdo,
sanitarismo e o que chamaremos de “limpeza de costumes”. As cidades brasileiras lideradas
por profissionais liberais, a saber: arquitetos, médicos, jornalistas e politicos t€ém como
objetivo seguir o modelo europeu de cidade. A retérica € muito clara, o Brasil precisa deixar
de ser um pais colonial para ser uma na¢do moderna.

Politicamente os anos entre 1889 e 1930 sdo peculiares no Brasil. Inicia-se o periodo
republicano num fendmeno conceituado anteriormente pela historiografia politica como
Republica Velha. A politica baiana deveria inserir-se nessa nova formatagdo do projeto
capitalista. Almejava inserir-se nessa nova forma de administragdo estatal. E inegavel o fato
de que o fim do século XIX apresenta uma queda acentuada de prestigio politico entre as
elites baianas. Essas marcadamente conservadoras haviam se oposto a independéncia frente a
Portugal em 1822 e 1823 e permaneciam reticentes em relacao a instauragdo da republica pelo
que esta parecia significar. Uma vez, entretanto, iniciada a republica fazia-se necessario as
liderancas politicas baianas adentrar de forma eficiente no processo da elabora¢ao dos rumos
nacionais.

A elite baiana no periodo era extremamente heterogénea. Compunha esse quadro:
grandes produtores rurais, comerciantes, indistriais texteis e de agucar’®. A Bahia possuia
posicao privilegiada no sitema politico nacional. Este era representativo o que fazia do estado
a segunda maior bancada de deputados 22, atras apenas de Minas Gerais com 37 e ao lado de
Sdo Paulo que tinha o mesmo nimero de representantes que Bahia®’. A posicdo estratégica
também se devia ao aumento da populagdo local que em quarenta anos cresceu

aproximadamente 90% conforme evidencia o quadro n°l presente a seguir:

* TAVARES, Luis Henrique Dias. Historia da Bahia. 7.ed Sao Paulo: Atica: 1981 p.174-180
*" LEITE, Rinaldo Cesar Nascimento. A rainha destronada: discursos das elites letradas sobre as grandezas e
os infortunios da Bahia nas primeiras decadas republicanas. Feira de Santana, BA: 2012. p.289
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QUADRO 1.
POPULACAO DA BAHIA DE 1900 A 1940
Ano Populagdo
1900 2.117.956
1905 2.377.000
1910 2.667.729
1915 2.995.017
1920 3.334.465
1925 3.619.195
1930 3.902.861
1940 3.918.112

Sinopse Estatistica do Estado da Bahia e Censo do IBGE de 1940

Qual seria entdo esse modelo de cidade que os politicos baianos almejavam? Em
primeiro lugar, um novo padrdo de urbanismo. Esse consistia em abrir avenidas, iluminar as
cidades, criar ambientes de convivéncia e limpar os centros urbanos. Isso se deveu em parte a
alguns estudos da época que responsabilizavam os miasmas®’ pelas péssimas condicdes de
saude das massas urbanas. No Brasil, desde o periodo colonial ndo era um bom negdcio viver
nas cidades tendo em vista as constantes epidemias®’. As casas eram insalubres, ndo havia um
plano diretor para suas construcdes, os dejetos eram lancados na rua, as pessoas utilizavam as
fontes publicas para lavarem as roupas e fazerem a higiene pessoal.

As acdes de urbanizagdo eram simultaneas. Nesse periodo que estudamos existiu nas
cidades brasileiras uma nova cartilha de constru¢ao das casas. Essas deixam de ter como
funcdo exclusiva sediar os habitantes passando a compor uma paisagem urbana. Por isso
devem ter uma distancia minima umas das outras, um padrao de tamanho e ndo devem abrigar
muitas pessoas (para as liderangas urbanas brasileiras os corticos eram os verdadeiros males
das cidades). As avenidas deveriam ser largas (ver figuras 1) para possibilitar a ventilacdo das

casas afastando assim os miasmas e ofertando bem-estar a seus moradores.

PTAVARES, Luis Henrique Dias Op Cit p. 174 ¢ Censo do IBGE de 1940

*Suor, a urina, as fezes, animais mortos e até cadaveres humanos, compdes o misto sensorial que produz os
miasmas. A palavra da ideia de sujeira ou “vapores mortiferos”

**DAVID, Onildo Reis. O inimigo invisivel: epidemia na Bahia no século XIX. Salvador, Ba: EDUFBA,
Sarah Letras: 1996.
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Figura 1*'Praca do Comércio atualmente Praca da Bandeira

Na década de 1920, A intelectualidade brasileira inseriu-se nesse processo de
modificagdes que ocorreu nas cidades. S6 que sua missao era diferente, deveria dar conta das
especificidade culturais da nacdo. Em especial, o ano de 1922 revelou-se uma data carregada
de dramaticidade e poder simbdlico, visto que marcava o centenario da independéncia, a
Fundagao do Partido Comunista, e a Semana de Arte Moderna Estabeleceu-se uma associagao
tdo poderosa entre 1922 e a ideia do novo que, segundo Tania De Luca, qualquer afirmagao
em contrario pareceu desconcertante®”. Trem, trilhos — potentes simbolos da modernidade
burguesa — foram mobilizados, especialmente no inicio do século XX, ndo em sua
positividade, mas enquanto imagens sintese do que supostamente faltava. A ideia de que o
pais perdeu-se em alguma parte do caminho, segundo Maria Helena Capelato®, trazia
subjacente a concep¢do de que ele carecia de bons condutores, esclarecidos e informados
quanto aos rumos a seguir. Assim, mais uma vez, uma parcela da elite intelectual apresentou-
se, em diferentes momentos, autoinvestida da missao de revelar a verdadeira face da nagao e
de tracar as suas linhas de for¢a para o futuro. Nesse periodo, nomes como Oliveira Viana,
Oliveira Lima, Paulo Prado, Manoel Bonfim, Gilberto Freyre e tantos outros publicaram
ensaios de sociologia, antropologia e historia cuja finalidade era tentar dar conta de um
diagnostico para a nacao brasileira No campo da Literatura, romancistas também atentaram

em representar a cultura nacional.

3 GAMA, R. G. (coord). Memoéria fotografica de Feira de Santana Fundacdo Cultural de Feira de Santana,
1994 p.20

2 DE LUCA, T. R. A Revista do Brasil: um diagnostico para a [n]agdo. Sdo Paulo: Fundagio Editora da
UNESP, 1999 pp. 21 e 22.

3 CAPELATO, M. H. Os arautos do liberalismo. Imprensa Paulista 1920-1945. Sdo Paulo: Brasiliense, 1989.
p. 139-141. apud. OLIVEIRA, M. S. Federalistas Xavier Marques entre os intérpretes do Brasil: raca e
nac¢do na Primeira Republica. Disserta¢ao (mestrado) Universidade Federal da Bahia — UFBA; Salvador: 2013.
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Fg 2. Iﬁauguragab da rua Pedro Francelino

Na Figura 2. vemos a inauguracao de uma das ruas do centro da cidade. Uma foto
tirada em frente a casa da professora Maria Leite em dezembro de 1915. Na imagem temos
quatro filas de pessoas ordenadas para a fotografia. Os da frente devidamente vestidos com
seus fraques e chapéus. Alguns deles se protegem do sol, como por exemplo, um senhor mais
alto de preto, mais proximo do muro. Essa figura d4 um panorama interessante desse periodo
historico de Feira de Santana.

Esse foi o momento em que as primeiras escolas publicas foram construidas na cidade.
Um periodo de divulgacdo da importancia da alfabetizacdo e da leitura. Como vimos na
introdugdo, a parcela de analfabetismo no Brasil era imensa. Um problema recorrente para as
cidades que almejavam o modelo europeu de modernidade. Em um drama ainda maior para
recente imprensa de Feira de Santana. A luta por uma nagao de leitores, e de preferéncia

consumidores de jornal, foi um dos pontos explorados nos perioddicos locais.

1.2 Os jornais e a diagramacio na Primeira Republica

No Brasil, gradativamente os jornais vao deixando de ser ‘“artesanais”, para se
transformar em empresas jornalisticas nos moldes capitalistas. Se o século XIX foi marcado
pelo estabelecimento, de uma imprensa politizante e panfletéria, a virada de séculos produziu
o fechamento de quase todas aquelas que ndo conseguiriam se adaptar o modelo empresarial.

A passagem do século assim, assinala, no Brasil, a transicdo da pequena a grande imprensa.

* GAMA, R. G. (coord). Memdria fotografica de Feira de Santana Op Cit p. 17
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Segundo Nelson Sodré® os pequenos jornais, de estrutura simples, as folhas tipograficas,
cedem lugar as empresas jornalisticas, com estrutura especifica, dotadas de equipamento
grafico necessario ao exercicio de sua func¢do tipografica e periodica.

A busca de apresentacdes atraentes e do “entendimento mais rapido da noticia” levou
0s jornais impressos a gradativamente abandonarem as antigas formas de se fazer jornal, tanto
em termos textuais quanto formais. A estética vinda dos livros vai sendo abandonada e
substituida pela utilizacdo de recursos graficos que dao uma nova configuracdao as paginas.
Elas vao se tornando mais movimentadas, através da introducao de colunas de texto, imagens
e de antncios publicitarios cada vez em maior nimero e qualidade grafica. Ainda segundo
Sodré: “Nos jornais mais lidos, os antincios invadem até a primeira pagina: transbordam de
todos os lados, o espaco deixado a redacdo é muito restrito™® Provavelmente, o impulso
fundamental de todas essas transformagoes graficas tem muito a ver, num primeiro momento,
com a mudanga do papel do jornal na sociedade contemporanea como assinalado por Itanel
Quadros®” que afirmou: “Na verdade, os jornais se posicionaram como um substrato da vida
contemporanea.”

O inicio do século XX no Brasil, em regides como Sao Paulo, Rio de Janeiro e Minas
Gerais, mostrou a elevagdo e a profissionalizacdo de campos importantes relacionados com o
aspecto visual dos jornais, onde se incluem, o desenho grafico e a publicidade. Num segundo
momento, com as melhorias tecnologicas, que no Brasil comegaram com o Jornal do Brasil e
o Estado de Sao Paulo no inicio do século XX, e com a reorganizacdo das empresas
jornalisticas, que, gradativamente, foram deixando de lado o “amadorismo” nas oficinas de
composicdo e passaram a trabalhar com profissionais “especializados” no desenho das
paginas. E, finalmente, num terceiro momento, a propria concorréncia entre os jornais, que
criou a necessidade de diferenciacdo e inovacdo nas paginas para “chamar a atencao” e
conquistar o publico leitor.

A introducdo da fotografia, do telégrafo, novas maquinas de impressdo (rotativas) e
composi¢ao (linotipo) permitiram a reducdo de custos e agilizaram consideravelmente a
producdo. Pouco a pouco, a imprensa migrou de uma fase artesanal para a industrial. O
jornalismo literario do inicio do século comecou a ceder lugar a um jornalismo mais

noticioso, no qual a reportagem passa a ser valorizada. Os classificados que apareceram ja na

3 SODRE, Nelson Werneck. Histéria da imprensa no Brasil. p.295-96 4. ed. rev. e aum. Rio de Janeiro: Maua,
1999.

** SODRE, Nelson Werneck p. 295

7 QUADROS, Itanel. Uma introdugio ao jornalismo visual ou a tessitura grafica da noticia.
<reposcom.portcom.intercom.org.br/bitsream?1904/1705/1/R0508-1.pdf> Acesso em 15 de novembro de 2015.
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década de 1820 ganham mais espaco e a publicidade assumiu importincia a partir de 1920.
Na virada do século apareceu, também, nos jornais a estereotipia — reprodu¢do de textos e
imagens por meio do flan matriz.”®

Portanto além das modificagdes citadas a cima o periodo de recorte dessa pesquisa
marca uma nova concep¢do da diagramacdo jornalistica. A forma de imprimir e a
preocupagdo com os espacos (preenchidos ou em branco) aproximando-se do conceito de
comunicagao visual, posterior ao periodo apesar do flagrante compromisso com o mesmo, de

acordo com Bruno Munari*’:

Praticamente tudo que nossos olhos véem é comunicagdo visual; uma nuvem, uma
flor, um desenho técnico, um sapato, um cartaz, uma libélula, um telegrama
(excluindo o conteudo), uma bandeira. Imagens que, como todas as outras, t€tm um
valor diferente segundo o contexto em que estdo inseridas dando informacdes
diferentes. No entanto entre todas essas mensagens que passam através de nossos
olhos ¢ possivel fazer, pelo menos, duas distingdes: a comunicacao pode ser casual e
intencional*’

Para Munari, a comunicagdo ¢ tudo que ¢ captado pelos nossos olhos. Durante os anos entre
1909-1935 a imprensa de Feira de Santana aperfeicoa a comunicagdo visual da péagina
impressa. Essa mensagem propdes-se a melhorar a experiéncia visual do leitor, movendo-se
dessa forma também pela crescente influéncia e concorréncia das revistas ilustradas que
ofereciam aos leitores uma experiéncia sensorial bem mais prazerosa aos leitores.

A comunicacdo através dos reclames impressos apresenta os mais diversos codigos.
Letras, palavras, formas, desenhos caracteres sao utilizados com intuito de transmitir ideias
muito claras sobre vantagens de um determinado produto. Essa pesquisa possibilitou
compreender uma grande diferenca no que diz respeito a argumentagdo publicitaria.
Percebeu-se que, inicio do século, a propaganda argumenta através de beneficios e privilégios
que determinados produtos oferecem aos consumidores, uma realidade diferente de hoje onde
a retorica publicitaria ¢ mais emotiva e sensorial do que racional.

Apesar da busca pela inovacdo tipografica e de leiaute e por conseguinte de
ganhos sensoriais, ndo devemos perder de vista a posi¢ao ideologica defendida pela imprensa.
Clovis Oliveira®' discute isso apontando a posi¢do historica ocupada pela imprensa na

constru¢ao do Brasil:

“A imprensa brasileira tem se colocado, ao longo da sua historia, como papel
primordial a constru¢do de sentidos para o conjunto da sociedade, noemando as

38 ~ . ~ . .
molde de papelao que gerava chapas curvas para a impressao em impressoras rotativas.

* MUNARI, Bruno. Design e Comunicacio Visual trad. Daniel Santana ed. Martins Fontes Sdo Paulo: 1997
*“MUNARI, Bruno. Op Cit p. 65

*IOLIVEIRA, Clovis F. R. M. De Empério a Princesa do Sertiio: projetos civilizatorios em Feira de Santana
1933-1937 Salvador, BA, 2000 Dissertagdo (Mestrado) — Universidade Federal da Bahia
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estruturas sociais, silenciando sobre referéncias que ndo interessam ao discurso
. 42
dominante” .

Ou seja, apesar de uma corrida atras de melhorias estéticas e de experiéncia visual dos leitores
a principal pauta da imprensa, seja no sudeste, seja na comercial Feira de Santana, durante
esse periodo ¢ criar, normatizar, ou cambater as estruturas sociais. A imprensa panfletaria da
lugar a uma imprensa de manipulacdo do discurso dos fatos para constru¢cdo de narrativas
hegemonicas.

De fato nao podemos dissociar todo esse ideal civilizatorio em construgdo da figura
dos articulistas e jornalistas do periodo. E eles, enquanto grupo social estavam bem
conscientes da atividade que deveriam desempenhar. Seus projetos para cidade aliados aos da
elite feirense desconsideravam qualquer consulta a tradi¢cdo popular, sendo esta considerada
simbolo de atraso. Lutar pela criacdo de uma cidade farol do conhecimento no interior da
Bahia foi objetivo desses homens entre os anos de 1910 e 1940. Neste estudo pensamos 0s
jornais também como instrumentos de sedimenta¢do dos projetos de civilizagdo e moraliza¢ao
dos costumes para Feira de Santana.

Caracterizadas as fases e os jornais com os quais trabalhamos neste estudo, podemos
agora pensar suas fungdes enquanto instrumentos de criagdo da ordem. Ou como defendera o

jornal “O Progresso”, também de Feira de Santana, arautos da evolugdo social:

O Jornal

Nas sociedades modernas o jornal ¢ necessidade imprescidivel. Todos precisam dele
como fonte de informagdes Uteis ou meramente interessantes, ou como guia para
diregdo de seu espirito na aprecia¢do dos phenomenos sociaes. [...] Entdo ou o jornal
aparece ¢ vive proficuamene vencendo o atraso, combatendo a ignoréncia,
auxiliando e apressando o evoluir da sociedade, buscando ser ao mesmo tempo
iconoclasta organizador, ou a ac¢do ferrenha da rotina o suplanta, impedindo o seu
advento, ou ainda desviando-a da benefica missdo e, por essas formas retardando
indefinidamente a evolucao social®*

Nesse periodo fica marcada a atividade jornalistica de combate ao arcaico e construgdo de
uma nova ordem urbana em Feira de Santana. Referindo-se a uma visita ilustre de novembro

de 1934 o jornal Folha da Feira descreve a cidade:

Percorrendo-lhe o amago polpa-se o cuidado de seus dirigentes, sente-se o calor
progressista das iniciativas, demonstradas em prol da sua beleza urbanistica. Jardins
florindo como um sorriso perfumando em pragas elegantes. Ruas de aspectos
modernos. Arterias sadias, como a aristocratica e lindissima Avenida Senhor dos
Passos. Advinha-se o esforco em aparar-lhe pysicamente as arestas dada a revelacao
do apurado senso esthetico profusamente distribuido...**

“OLIVEIRA, Clévis F. R. M Op Cit p. 56
* Jornal O Progresso de 06/10/1901, namero 92, p.3 Apud: OLIVEIRA C. F. R.
* Folha da Feira 09/07/1934.



30

Identificamos assim que o trabalho de fortalecimento de um discurso de modernidade e
civilidade para Feira de Santana estava amparado ndo s6 num processo de modernizagao da
composi¢ao das fontes e paginas mas na utilizacdo tanto do texto jornalistico quanto da
propaganda.

Entre os jornais mais lidos em Feira de Santana no peiodo deste estudo esta o jornal 4
Folha da Feira fundado em 22 de janeiro de 1928 que saia sempre as quintas-feiras. Circulou
até o ano de 1935 possuindo assim 4 paginas formatadas através de prensa manual. Intitulado
no alto da primeira pagina, o jornal fazia algo inédito para época: trazia os anuncios no
decorrer das paginas dos jornais, entremeadas por artigos diversos e partes literarias. Os
anuncios eram tanto locais como nacionais. 4 Folha da Feira funcionou de forma auténoma
ante o poder publico municipal e durou consideravelmente se pensarmos que nao possuia
grandes financiadores. Foi descendente do jornal O Feirense que circulou até 1921 fechado
pela auséncia de recursos fianceiros.*

Ja o jornal A Folha do Norte difere de A Folha da Feira tanto na tradicdo como na

duracdo. E conhecido como “o mais antigo jornal do interior da Bahia™*

, surgido em 17 de
Stembro de 1909 sendo o ativo jornal da cidade durante o século XX. Padeceu com
dificuldades a partir do século XXI. Surgiu para combater a intendéncia do Coronel Abdom
Abreu, que “assessorado” por um tropa da for¢a publica e jaguncos fortemente armados,
tomou de forma pouco amigavel a intendéncia da cidade comandada anteriormente pelo
Coronel Tito Rui Barcelar fundador de A Folha do Norte. Possuia o formato de 55cm x 36cm
muito proximo do atual formato Standard*’(que é de 56cm X 32cm) também tradicional com
4 folhas, sendo as 3 primeiras para noticias e artigos e a ultima para os reclames publicitarios.
Por pertencer a um grupo de grande porte financeiro e pela pouca receptividade por parte dos
jornalistas aos reclames publictirios n3o eram muito comuns grandes variedades de
anuncios.*

Juarez Bahia afirmou® que o jornalismo brasileiro pode ser periodizado em trés fases.

Uma primeira caracterizada como classificados de noticias, onde os fatos ocorridos na cidade

eram narrados sem pretensdes analiticas. Na segunda fase, chamada por Bahia de literaria, os

* OLIVEIRA, Clévis F. R. M Op Cit p. 65
* Epigrafe posteriormente assomada ao jornal.

Standard é como se chama, em tipografia no Brasil ¢ em Portugal, ao formato deste jornal. E o maior formato
desse tipo de publicacdo, e em outros idiomas recebe, geralmente, o nome inglés de ‘broadsheet’. A maioria dos
jornais brasileiros ¢ em formato standard, incluindo-se as maiores publicagdes como: O Globo (Rio de Janeiro) e
Folha de S. Paulo (Sao Paulo).

* OLIVEIRA, Clévis F. R. M. De Empério a Princesa do Sertio... p. 63
* BAHIA, Juarez Trés fases do jornalismo brasileiro. Santos Ed. Presenga 1960 Apud: OLIVEIRA, Clovis F.
R.M
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jornais divulgavam pecas como cronicas, poemas e etc:a terceira fase que inaugura o
jornalismo moderno, ¢ a mescla das fases anteriores. Os anos de 1925-1935, recote temporal
desse estudo, representam o inicio da terceira fasedo jornais e periodo de popularizagao dos

anuncios comerciais.

1.3 Diagramacio publicitaria no Brasil: origens?

A diagramacao publicitaria no Brasil, em sua génese esteve ligada ao trabalho de artistas
sejam eles nativos ou estrangeiros. O pais por muito tempo ndo possuiu uma escola de artes
com status adequado ao orgulho e impressao de si mesmos que tinham as familias abastadas
brasileiras. Isso fez com que alguns dos interessados em desenho, pintura e outras habilidades
se desenvolvessem no exterior. Outro ponto a se levar em consideracao ¢ o fato de atividades
ligadas ao estudo e as artes demandarem condicionamento financeiro privilegiado, um
fendmeno raro no Brasil, seja no século XIX seja no inicio do século XX.

Rodolfo Martensen™® aponta a década de 1820 como pré-historia publicitaria no Brasil.
Nesse periodo a produgdo de antncios foi liderada por um francés Pierre Plancher,
estabelecido na capital imperial e criador do sistema de classificados brasileiros. Ainda
segundo Martensen: “ No Recife o Didrio de Pernambuco apresentava-se como ‘Diario de
Anuncios’ possuindo sete agéncias de recolhimento dos ‘reclames’ por toda a cidade. Quem
concebia e redigia esses antncios, ninguém sabe.”"

Apesar do anonimato desses profissionais, podemos inferir sobre sua atuacgao.
Trabalhavam nas agéncias de recolhimento de reclames, onde a montagem diagramatica e
tipografica era bastante arcaica em relagdo ao produzido na Europa, ao menos durante o inicio
século XIX. No correr do século se popularizou a utilizacao da litografia nos grandes centros
nacionais, o que melhora consideravelmente a experiéncia visual para leitura. Nesse periodo a
esmagadora maioria dos reclames publicitarios ¢ exclusivamente textual.

Se para Martensen a pré-histéria da propaganda brasileira ¢ as primeiras décadas do
século XIX em Feira de Santana esse fendmeno ocorre no final do século XIX. E tem no
jornal O Municipio um fonte desses reclames “pré-historicos” Com uma diagramagao bem
simples, muito similar a dos livros, € os anlincios exclusivamente textuais, o jornal pouco

reproduziu as modificagdes vivenciadas pelos grandes centros durante o século XIX. Contudo

* MARTENSEN, R. O ensino da propaganda no Brasil p. 31-8 n: BRANCO, R. C.; MARTENSEN, R. L ;
REIS, F. Histéria da propaganda no Brasil Ed. T.A. Queiroz, Sdo Paulo - 1990
> MARTENSEN, R. O ensino da propaganda no Brasil Op Cit. p. 31
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a partir da década de 1910 a propaganda impressa na cidade cresce e se desenvolve como no
restante do pais. E essas modificagdes sdo influencidas por alguns modificagdes
paradigmaticas ocorridas na Europa nos ultimos quinze anos do século XIX.

A publicidade produzida no periodo recortado por esse estudo foi influenciada por trés
concepgdes artisticas a saber: Art Nouveau, o movimento Jugendstil’> e a Tradi¢io Figurativa
italiana. Essas correntes influenciaram na criacdo e concepg¢ao dos elementos que formam o
anuncio e na estética de sua diagramacio. Se utilizarmos a defini¢io de Merggs ¢ Purvis™

conceberemos o fendomeno Art Nouveau como:

Um estilo decorativo e internacional que prosperou por cerca de duas décadas
(1890-1910) englobou todas as artes projetuais [...] e, consequentemente, abrangeu
cartazes, embalagens e anuncios, bules pratos e colheres [...] A qualidade visual
caracteristica do Art Nouveau ¢ uma linha organica similar as fei¢des das plantas.
Livre de raizes e da gravidade, ela pode ondular energicamente ou fluir com graca
elegante a medida que define, modula e decora determinado espaco. Gavinhas,
flores, passaros e a forma humana feminina eram motivos frequentes dos quais essa
linha fluida era adepta™.

Duas dessas caracteristicas da nova arte francesa apareceram diversas vezes na publicidade
brasileira: a representacdo feminina e a ilustracdo dos textos de forma fluida. Isso fica mais
evidente na figura abaixo de duas publicidades que apesar de temporalmente distintas no

recorte dessa pesquisa ilustram bem a influéncia do fendmeno artistico na propaganda.

2 JUGENDSTIL: Foi o nome dado na Alemanha a influéncia do Art Nouveau, onde Jurgen significa jovem em
alemdo, formando assim, numa tradugdo livre: arte jovem. Apesar de origem similar (nova arte francesa de
meados e fim do século XIX) seu principal contributo a propaganda vem com a utilizacao das fontes criadas por
Otto Eckmann em 1896. A Fonte utilizada para impressdo da marca Emulsao de Scott (ap6s os anos 1920) além
de outras ndo presentes nessa pesquisa, entre outras foram as fontes tipograficas criadas por Otto naquele periodo
e utilizadas nas primeiras décadas do século XX.

> MEGGES, P.B.; PURVIS, A.W. In: Art Nouveau p. 243-84 Histéria do design grafico trad. Cid Knipel Ed.
Cosac Naify, Sao Paulo: 2009

** MEGGES, P.B.; PURVIS, A.W Histéria do design grafico Op Cit p. 248
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Figura 3. Reclame A Noiva Figura 4. Reclame Cadina

Algumas das caracteristicas do nova arte francesa sdo confirmadas numa analise mais
detida no tipo de letra escolhida pelo desenhista, além do enfoque na figura feminina além da
forma como esta é representada. As letras como que flutuando no antuncio de formatagdo
curvada (palavra Noiva e Cadina) além do tipo de trago que formata a margem do reclame.
Exemplos de referéncias desse fenomeno na publicidade publicada aqui na cidade.

Contudo antes de seguirmos a analise das outras influéncias artisticas na publicidade
do periodo devemos destacar aqui a figura de um importante desenhista da época. J. Carlos.
Apesar de ndo encontrarmos referéncia de seu trabalho em publicagdes da cidade as
referéncias utilizadas nesse estudo sempre citam esse artista como um dos principais
expoentes da ilustracdo artistica brasileira. E se o leitor desejar consultar suas obras vera

como seu trabalho ¢ influenciado pela Art Nouveau.

> JFN, 24/12/1927
*® JFN, 28/07/1928
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Figura 5: Caricatura deJ . Carlos”’

José Carlos de Brito e Cunha, conhecido como J. Carlos, nasceu no Rio de Janeiro
em 18 de junho de 1884, sendo chargista, ilustrador e designer grafico brasileiro. J. Carlos
também fez esculturas, foi autor de teatro de revista, letrista de samba, e é considerado um dos
maiores representantes do estilo art nouveau, art déco no design grafico brasileiro. Imprimiu
seu traco e identidade na revista O Malho um dos principais do inicio do século XX no Rio de
Janeiro. Produziu aproximadamente cinco mil desenhos em que retratava principalmente o
clima urbano carioca, além de dedicar seu traco também a charges politicas. Faleceu em 1950
aos 66 anos. Seu nome ¢ tdo famoso na ilustragdo brasileira que chegou a desenhar alguns
personagens para Walt Disney na década de 1930-40.

J. Carlos pode ser considerado como um dos principais expoentes da época e
certamente suas obras influenciaram os ilustradores que deixaram seu trago como heranga da
primeira republica em Feira de Santana. Esse periodo histdérico ¢ também marcado por uma
onda modernista. Essa euforia pos-guerra legou como heranga para a publicidade local um
referéncia como o estilo Jugendstil, de origem alema e influéncia determinante nos tipos
textuais usados na propaganda brasileira. Esse fendmeno, também precursor do estilo

Bauhaus alemao ¢ promotor da geometrizacao e funcionalismo dos tipos textuais.

S7< http://www.desmobilia.com.br/blog/2014/10/15/j-carlos-o-ilustrador-brasileiro-que-encantou-walt-disney/ >
acessado em 07/01/2016
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Figura 6. Emulsio de Scott: Srta. Leonor Pedrozo.*®

Dos italianos a publicidade brasileira herdou a forma de reproduzir as imagens.
Influencia clara da Tradi¢io Figurativa Italiana™. Essa escola artistica legou a forma de
reproduzir os individuos. Temos na figura a cima uma representacao da Srta. Leonor Pedroso.
Esta ¢ um bom signo dessa alternativa artistica. A Tradigdo Figurativa reproduzia os
individuos o mais proéximo possivel de um decalque fotografico. Mesmo assim utilizando um
tracado simples.

O ornamento da arte renascentista d4 lugar a uma reproducdo mais funcional, também
influenciada pela onda racionalista da virada do século XIX para o século XX. Dessa tradigao,
dos primeiros dez anos do século passado identificou-se também a “temperatura” da imagem
utilizada na propaganda. Aqui ¢ preciso fazer uma série de ressalvas porqué as imagens que
utilizamos aqui no estudo sofreram uma série de modifica¢des na coloragdo por que foram
fotografadas ou digitalizadas, isso sem contar o efeito deturpam-te pelo qual elas passam ao
ser reproduzidas nas telas de computador.

O que queremos afirmar ¢ que, o tom amarelado presente em uma série de reclames do
periodo, incluso ai o reclame da figura da pagina anterior, vem dessa modalidade de arte da
Italia e foi a forma pictorica mais utilizada pela propaganda impressa no periodo.
Principalmente nas revistas ilustradas, mas também nos jornais. Sintetizamos a influéncia da
tradi¢do figurativa italiana na reproducdo de seres humanos, bem proximos de um decalque

fotografico e na coloracdo desse produto final de tons principalmente amarelados.

* JFN, 13/11/1910
* MEGGES, P.B.; PURVIS, A.W Histéria do design grafico Op Cit p. 280-283
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1.4 Tipografias da propaganda

A fonte tipografica, nada mais ¢ que um protdtipo ou conjunto de caracteres tipograficos
que apresentam o mesmo formato, as mesmas caracteristicas e, geralmente, mantém o mesmo
tamanho. No passado, onde e quando era usada, o toponimo fonte, era uma referéncia de peso
ou quantidade de tipos. Além disso, cada conjunto de um determinado corpo (tamanho) de
tipo era adquirido separadamente, isso valia também para as variagdes do tipo (italico,
versalete, etc.)

Encontramos em uma das propagandas veiculadas no periodo na cidade, o jornal Folha do
Norte divulgando seus servicos tipograficos bem como sua variedade tipoldgica e de
producdes em papelaria a serem disponibilizadas aos anunciantes e demais clientes:

Feira de Sant’Anna] FOLHA DO NORTE|JORNAL DE GRANDE
CIRCULACAO NESTE E EM OUTROS ESTADOS| Bem moutado
estabelecimento typotraphico, onde ¢ impresso este jornal e onde executa — se com
prestesta nitidez modicidade em pregos, todo e qualquer trabalho, em uma ou mais
cores, como sejam: | Relatorio, orgamentos, notas, facturas, recibos, -cartas,
circulares, cartazes, programas, rotulos, bilhe|cartoes de viista simples ou de
phantasia, papel e envelopes timbrados para cisas commercies, sociedades
e| Chama attengdo do Publico para o variado sortimento de | cartdes de visitas
simples, phantasia e tarjado, cartdes para participacdo de noivados, casamentos e
baptisado e san | dagdes, festas | Bicos em oitavo livros talonads para alugueis de
casa, notas promissorias, na forma do dec. n. 204%° | 31 de dezembro de 1908 (letras)

Apesar da disponibilidade e das promessas de variacdes em termos de impressos € papelaria o
mercado tipografico de Feira de Santana era bem incipiente e assim o foi durante o periodo
recortado por esse trabalho. Apesar disso algumas das novidades produzidas e aclamadas na
Europa chegaram na cidade e posteriormente foram utilizadas pelos tipografos locais.
Entrementes essas novidades chegam na cidade através dos grandes anunciantes e
posteriormente foram utilizadas pelos produtores locais.

Analisando o processo de criagdo de familias tipograficas podemos perceber que o
processo de criagio de uma tipologia® envolve um conhecimento artistico e técnico (as
influéncias artisticas na publicidade identificadas na sessdo anterior sdo exemplo disso), onde
poderao ser encontrados elementos caracteristicos de um periodo histérico, social, cultural no

qual o texto e o tipo estdao inseridos. Isso possibilita historiciza-la e também analisa-la como

“JFN, 14/03/1911

6! Uma tipologia ou familia tipografica ¢ um conjunto de caracteres que guardam as mesmas caracteristicas
essenciais de seu desenho, independemente do peso, da inclina¢do e do corpo. A familia ¢ identificada por um
nome, atribuido por seu autor, casa tipografica ou distribuidora de fontes.
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um instrumento de expressdo para transmitir mensagens de comunicacdo com o objetivo de

informar, ilustrar, chocar, influenciar ou acalentar. Assim verificamos nas palavras de Lucy
. 62 .
Niemyer ™~ que:

A tipografia deve colaborar também, em outro aspecto da transmissdo da mensagem

em linguagem verbal escrita. Ele é o de suprir, com os recursos que lhe sdo proprios,

a expressividade, a énfase necessaria & comunicagio, a semelhanga do que ocorre na

comunicagdo interpessoal, com recursos da linguagem gestual (postura, expressao

fisiondmica, movimentos, etc) ¢ da oral (as variagcdes de altura, ritmo e tom da

voz).Uma outra fungdo importante da tipografia ¢ a de conduzir o leitor a leitura,

estimular a sua percepc¢do da estrutura subjacente do texto, facilitar a compreensao
da informagdo e aprofundar o seu entendimento.”

Uma outra funcdo importante da tipografia ¢ a de conduzir o leitor a leitura,
estimulando sua percep¢ao quanto a estrutura do texto, facilitando a sua compreensao acerca
da informacao e aprofundando 0 seu entendimento.
Considerando o processo de criacdo de uma fonte tipografica, esta pode ter a inspiragdo para
construgdo de seus caracteres em fatos cotidianos, em obras de artes, elementos da natureza
ou, simplesmente, na jun¢do ou alteragao de elementos de familias tipograficas ja existentes.
O desenvolvimento de uma familia tipografica pode vir a demandar ou ndo uma certa
quantidade de tempo devido a habilidade técnica de seu criador, detalhamento de seu corpo e

outros fatores que envolvem a construgdo dos tipos.

Flura 7. Tipo gréafico Purisano®

Dos tipos graficos reproduzidos nos jornais de Feira de Santana, identificamos alguns
elementos diferentes e discorreremos sobre a proposta estética e de comunicacao veiculadas
por eles. A fonte, como hoje o design grafico chama as diferentes formas de reproduzir as
letras, tem fun¢do comunicativa tdo importante quanto as imagens. E nesse periodo historico,
em particular a propaganda passa a utilizar profissionalmente e com cada vez mais variedade

esse artificio.

%> NIEMYER, Lucy. Tipografia: Uma apresentacio. 2 ed. Rio de Janeiro: Editora 2AB, 2001.
% NIEMYER, Lucy. Op Cit p. 10-11

5 JFF, 12/06/1933
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Na imagem acima vemos a grafia da palavra Purisano, publicada no jornal Folha da
Feira de 1933 e um reclame especifico sobre creme dental, ou para ser mais fiel ao taxioma
da época: creme dentrifico. No reclame original a palavra nao estd na horizontal mas num
angulo de 50 graus. O tipo em questdo possuiu grafia descendente. Se configura assim o tipo
quando a letra ultrapassa a dimensao vertical das outras letras. A letra maitiscula P e a letra S
no centro da palavra quebram esse alinhamento mantido pelas demais letras.

Identificamos alguns ornamentos na letra, com algumas partes cheias e outras mais
finas (nas letras P, U, A, O) e alguns tracos fluidos e sinuosos herancas do A7t Deco. Esse tipo
de impressdo demandava um trabalho maior para ser produzido, e possivelmente na década de
1910 ou 1920 nao fosse possivel sua producdo. Por conta de dessas diferencia¢des no tipo,
certamente sua utilizagdo e impressdo encarecia o anuncio. Além disso, essa forma de grafar
“purisano” objetiva agregar valor, nobreza, distingdo e outras qualidades tidas como nobres e
aristocraticas ao produto em questao.

Enquanto no primeiro caso abordado temos uma evocacdo de caracteristicas da
modernidade europeia, no proximo tipo estudado, do depurativo Tayuya evoca um passado
indigena, o que, possivelmente, foi uma opcao diferente de argumentacao e de publico, ja que,
utilizando referéncias indigenas e certamente misticos visava acessar outro tipo de publico ou

mentalidade, em relacdo a Purisano.

Figura 8.Tipo gréﬁco T65 .

O nome Tayuya foi dado a um depurativo que prometia a cura de diversos males. Em
Depurativo Tayua veiculado no Folha do Norte em setembro de 1911 vemos novamente a
producdo de um tipo descendente mas um outro tipo de preenchimento da grafia. Nele
visualizamos uma grafia de forma uniforme onde as letras possuem mais ou menos 0 mesmo
padrdo de largura. Nesse caso especifico temos o reforco de uma tradi¢do funcionalista da

virada do século. Tipo graficos uniformes e sem serifa®®, um artificio interessante para titulos

® JFN, 21/09/1911

66 Serifa ¢ uma espécie de borda dada a base das letras. A serifa gera melhor definicio de cada letra e palavra
para a leitura e € utilizada atualmente nas principais fontes graficas digitais. Como a Times New Roman, por
exemplo, com a qual essa pesquisa foi digitada.
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ou tipos utilizados em tamanho maior que o corpo do texto. Segundo Naiene Ferraz®’ desde o
inicio da publicidade profissional no mundo, a partir do século XIX, os tipos graficos
passaram por varias fases: Industrializagdo e Realismo 1800-1900, Modernismo 1900-1920,
Resgate das formas humanistas 1930-1950.%

Nesse periodo os tipos seguiram tendéncias artisticas diferentes como os primeiros
tipos bold®, de 1865 mas muito utilizados até hoje, o funcionalismo geométrico (ambos os
caracteres [bold e funcionalismo geométrico] foram utilizados para grafar Tayuyd) e o Art
Deco e dos anos 1930. Inferimos a partir disso que muitas das correntes artisticas que
influenciaram a formatacdo dos anuncios do periodo também serviram de base para a criagao
de tipos graficos, também utilizados nos reclames. Contudo afirmar se esse alinhamento
estético era simples coincidéncia, reproducao de tendéncias ou algo intencional, ao menos
com as fontes desta pesquisa, ¢ impossivel de determinar.

O século XIX trouxe para os fabricantes de tipos o desafio de encontrar uma nova
expressdo tipografica para a sociedade industrial. J& no século XX ocorreram intimeras
transformagdes para o panorama tipografico, numa sucessao de impulsos mercadologicos. Os
paises europeus, sao os que mais se desenvolveram na linguagem tipografica, continuaram a
produzir tipos marcantes todavia no periodo desse estudo, os Estados Unidos ja apareciam
como poténcia tipografica. O Brasil na época restringia-se a importagdo e reprodugdo dos

tipos criados nos Estados Unidos e Europa.

Esse atraso em relacdo ao cenario europeu ocorreu devido a falta de tradicdo que o
Brasil tem no ensino e projeto na area de tipografia. A melhor maneira de buscamos algum
elo no passado ¢ conhecendo os mestres compositores e reconhecendo os novos paradigmas
dos tipos. Uma tipografia brasileira, certamente, s6 serd auténtica e reconhecida

internacionalmente se ela refletir a realidade em que est4 sendo criada e produzida.

1.5 O papel do desenho publicitario dentro das artes classicas

O desenho publicitario foi diretamente influenciado pela relacio com as artes

classicas. Uma relagdo de subordinagao no fim do século XIX, mas que ao passar das décadas

7 FERRAZ, N. Tipografia & Historia: Um estudo sobre as revolucdes estéticas no desenho da letra impressa
(monografia) graduacdo em Desenho Industrial. Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) santa Maria, RS:
2010

* FERRAZ, N. Tipografia & Histéria Op Cit p. 12-13

* Tipo Bold ¢ o mesmo que a selego, escrita ou impressido de um tipo em negrito. Semibold seria o tipo em seu
formato tradicional.
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escancara a concorréncia de um mercado profissional. Infelizmente ndo tivemos acessos a
registros historicos desses profissionais atuantes em Feira de Santana. Por isso comporemos
essa sessao do texto com informacgdes que temos dessa atuagdo profissional em outros campos
do Brasil.

A propaganda herdou das artes cldssicas dois tipos de profissionais: o ilustrador e o
escritor. A cada um desses coube uma missdo na montagem da pega publicitaria; coube ao
primeiro o desenho e o ritmo do reclame e ao segundo o texto. Ambos deveriam trabalhar em
concordancia para que as pecas atingissem seu principal objetivo: incentivar a aquisicao do
produto ou servigo comercializado.

Durante o periodo oitocentista os anunciantes entravam em contato diretamente com o
escritor para producdo de pegas publicitarias. Além disso, a publicidade e as pessoas que com
ela trabalhavam enfrentavam o problema da falta de credibilidade”. Foi muito comum o
registro de placas presas a porta de diversos comércios refutando o desejo de investir em
propaganda. Naquele periodo o que valia mesmo, a0 menos na mente dos pequenos
comerciantes era a qualidade e a marca de seus produtos.

O capitalismo ganha cada vez mais robustez no fim do século XIX e o pais importa
uma série de produtos industrializados de mercados europeus. Esse fendmeno global aumenta
tanto a oferta como a demanda dos produtos. Isso amplia a quantidade de casas comerciais,
farmacias e outros pequenos comércios locais nas cidades brasileiras que precisaram agregar
outras taticas para destacar-se na praca. Sem contar a insercdo macica dos grandes
anunciantes nos jornais e revistas, essas novidades ocasionam um novo momento € visao para
a propaganda brasileira.

Tem-se um novo mercado de trabalho: a publicidade, que era dominada ainda pelos
artistas. Uma posicdo que parecia estar em risco na década de 1910 ja que Segundo Olavo

Bilac:

O dia em que soara para os escritores a hora da irreparavel desastre ¢ da derradeira
desgraca. Nos, os rabiscadores de artigos e noticias, ja sentimos que nos falta solo
debaixo dos pés... Um exército rival vem solapando os alicerces em que ate agora
assentava a nossa supremacia: € o exército dos desenhistas dos caricaturistas e dos
ilustradores. O lapis destronaré a pena: ceci tuera cela’

Ja ninguém mais 1€ artigos. Todos os jornais abrem espago as ilustragdes copiosas
que [...] pelos olhos de gente com insisténcia assombrosa. As legendas sdo curtas e
incisivas: toda explicacdo vem da gravura, que conta os conflitos e mortes, casos
alegres e tristes.

" BRUNELLLI, Silvana. Didlogo entre as Artes Plasticas e a publicidade no Brasil. Tese (doutorado) Escola
de Comunicag¢des ¢ Artes da Universidade de Sao Paulo — USP, Sao Paulo: 2007 p. 3

! nota da dissertagio e ndo do autor. Expressio latina utilizada por Vitor Hugo para nomear um dos capitulos de
seu livro: Notre-Dame du Paris. Significa "isto matara aquilo."
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[...] ja se iniciou a revolucdo, que vai ser a nossa morte ¢ opuléncia dos que sabem
desenhar. Preparemo-nos para morrer, irmaos, sem lamentagdes ridiculas, aceitando
resignadamente a fatalidade das coisas, e consolando-nos uns aos outros com a
cortesia de que, a0 menos, ndo mais seremos obrigados a escrever barbaridades...
Saudemos a nova imprensa! A revolugdo tira-nos o pao da boca, mas deixa-nos
aliviada a consciéncia.’

A citagdo de Bilac, por um lado, ¢ um apontamento sobre uma crise intelectual, segundo ele,
atravessada pela imprensa, que assumia um carater empresarial além do politico. Além dessa
critica a0 meio, o artista atribui a seus companheiros de escrita um papel que jamais podera
ser igualado pelos ilustradores da propaganda, além de indicar certo desconforto em
popularizar sua escrita nos impressos locais.

Contudo esse ndo foi a tonica de todas as relagdes trabalhistas entre ilustradores e
artistas da literatura. O proprio Bilac participou em parceria com outros lustradores de uma
série de reclames publicitarios para revistas e jornais’> apesar dele destacar-se em trabalhos
realizados para anunciantes estrangeiros. Possivelmente as relagdes tornavam-se mais
conflituosas nos espacos e anuncios de menor complexidade e mais aféveis nos trabalhos para
grandes clientes.

O periodo de profissionalizagdo da propaganda no Brasil foi uma época na qual
ocorreu certa nebulosidade sobre as atribui¢des de uma série de profissionais: caricaturistas,
ilustradores, pintores, artistas plasticos e desenhistas; as atribuicdes de cada profissional no
campo de trabalho eram imprecisas e possivelmente profissionais de todas essas areas
exerceram fungdes na criagdo de pecas publicitarias. Podemos inferir por tanto que, a0 menos
no periodo por nds recortado, delimitar um profissional especifico que trabalhava com a
propaganda ¢ bastante dificil.

Os profissionais foram diversos, mas para Alex Periscinoto parece haver certa

unanimidade na classe artistica que influenciou esses profissionais. Segundo o autor:

A partir do momento em que a propaganda deixou de ser atividade mais ou menos
marginal para se integrar a economia como um instrumento de informagdo, sua
relacdo com a arte tornou-se imediata. Basta lembrar como por exemplo, a escola
francesa de cartazistas do final do século XIX, quando artistas importantes do
desenho e da pintura (Gaudi, Montant, Desfontaines, Nevil e outros) foram
recrutados para criagdo de posters destinados a promover os primeiros saldes de
automoveis e as primeiras feiras comerciais e industriais. Grande parte da obra
desses mestres encontra-se hoje nos acervos dos mais importantes museus do
mundo.

[...]No Brasil, a convivéncia da propaganda com a arte (ou vice-versa) seguiu uma
evolugdo que teve muito a ver com o proprio desenvolvimento dos meios de
comunicagdo que, por sua vez, acompanhou o processo de transformacao do pais de
ndo “essencialmente agricola” para um regime de acelerada industrializacdo,

" BILAC, Olavo. Vossa Insoléncia: Crdnicas Companhia das Letras, Sdo Paulo: 1996 p. 165,166 ¢ 170
”? BRUNELLI, Silvana. Dilogo entre as Artes Plasticas e a publicidade no Brasil. Op Cit p. 29-33
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inclusive com a chegada das primeiras empresas multinacionais ao Brasil, ha cerca
74
de sessenta anos.

Hé4 duas defesas nesse excerto: uma de que a origem da ilustragdo publicitaria esta
diretamente ligada as escolas de desenho e pintura francesas do inicio do século XIX. Com o
fortalecimento da globalizagdo esses profissionais sdo recrutados pelas grandes companhias
multinacionais para representa-las na tinta e papel. A segunda defesa do autor ¢ que, a partir
do momento que a atividade de divulgar seus produtos e servigos em um papel, seja de
revista, seja de jornal, passa a tornar-se lucrativa e popular, o trabalho focado no desenho
publicitario se desliga das artes e passa a ganhar notoriedade na sociedade como labor
diferenciado.

Se voltarmos a citagdo de Olavo Bilac da pagina anterior podemos comecar a
desconstruir a integralidade da mesma. Ao contrario do que o famoso poeta disse, as paginas
comerciais ndo estavam sendo disputadas exclusivamente por ilustradores e escritores.
Ilustradores, cuja a formagao e referéncias advém da Europa da virada entre os séculos XIX e
XX, tencionam essa relacio profissional. Segundo Tania Martins”> o papel do Ilustrador

ganha destaque com o passar dos anos pois:

O ilustrator subsidiou a produgdo periddica, por vezes em atuagdo mais importante
que o proprio redator. Profissional do momento, a servico da imagem, sua presenga
era imprescindivel, fosse por reproduzir as novas técnicas ou por qualificar a
publicacdo com seu trago, garantindo colocagdo no mercado’®

A autora evidencia como com o passar dos anos, especialmente a partir da década de 1930 a
imagem torna-se mais importante que o texto, dentro da publicidade de jornais e revistas. Esse
fendmeno de estética e linguagem reposiciona a dimensdo do ilustrador na hierarquia da
propaganda brasileira.

Propomos alguns caminhos para as relagdes entre a publicidade e as artes classicas. O
primeiro deles ¢ que no Brasil diversos artistas contribuiram para o desenvolvimento do
desenho comercial nacional. Primeiramente os escritores e poetas com sua habilidade de
retorica agregaram a preocupacao com boas rimas, a utilizagdo adequada da linguagem e bons

testemunhais.’’

7 BRANCO, Renato Castelo, REIS, Rodolfo Lima Martensen. Historia da Propaganda no Brasil. Sao Paulo:
T.A. Queiroz, 1990 p.123

 MARTINS, T. Revistas em Revista: Imprensa e praticas culturais em tempos de Republica, Sdo Paulo (1889-
1930) EDUSP, Séao Paulo: 2001

’ MARTINS, T. Revistas em Revista Op Cit. p. 184

77 Ha uma passagem descrita no livro Instantineos do Rio antigo, publicado pela editora Mercado das Letras
em 2003 que narra a negociagdo entre Olavo Bilac e um fotégrafo conhecido como Leterre. O fotografo,
encomenda ao poeta uma antincio pequeno em que Bilac recomende seus servigos de fotografia para epitafios.
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Contudo tanto a ampliagdo do fendmeno publicitario e sua utilizagdo por comerciantes de
menor porte financeiro produziu um alargamento da demanda desses servigos, o que
possibilitou a inser¢do de outros profissionais nao ligados a uma formagao linguistica artistica
e gerou alguns embates profissionais e modificagdes na propria concep¢ao de jornal e
imprensa.

Outro caminho trilhado pela publicidade foi trazer das artes tanto as influéncias para
escolha dos tipos graficos, das ilustragdes e cores, mas também importar das escolas europeias
seus primeiros profissionais. E nesse momento acontece um fendmeno parecido com o que
aos poucos alijou os escritores desse trabalho comercial. A ampliacdo e profissionalizagdo do
campo, e a criagdo de uma classe profissional, com seus mecanismos de estabelecimento e
hegemonia, afasta esses outros artistas criando, nas décadas de 1950 e 1960 a figura do

profissional da publicidade e propaganda dentro do pais e a proliferagao de agéncias.

1.6 Midia e Propaganda

Dentro do campo profissional da propaganda concebe-se a fun¢do da midia como:
“cuidar da veiculagio mais adequada das mensagens publicitarias dos clientes da agéncia™’®
escolhendo assim os veiculos e meios de comunicagdo mais adequados para o publico alvo do
anuncio. Esse processo nem sempre foi assim pois as relacdes entre os anunciantes € oS
jornais se modificaram junto com os demais elementos da publicidade brasileira. Enquanto no
século XIX a publicidade era mal vista pelos produtores e articulistas da imprensa, durante os
primeiros trinta anos do século XX ocorre um novo fenomeno. Os anlincios passam a ser um
poderoso parceiro comercial para os jornais. Segundo Silvana Brunelli:

Em verdade, a publicidade torna-se ancora para atrair anunciantes, reduzindo a
dependéncia dos assinantes, o que ndo era s6 sinénimo do aumento da tiragem e, por
conseguinte, reducdo dos custos do periddico, como também de melhorias nas

publicagdes tornando-as mais competitivas, fatores esses essenciais para extensdo de
suas vidas uteis.”

A proliferacdo de reclames passou a ser um objetivo dos veiculos de comunicacdo e uma

a s , . . 80 . .
tendéncia da época. Heloisa Faria Cruz™ em seu estudo sobre os impressos paulistanos da

década de 1920 afirma que 30% do contetido editado dos jornais no periodo eram de

Ocorre que Bilac produz o texto e cobra 30$000 pelo texto e 200:030$000 pela assinatura (um valor 200 vezes
superior). O fotografo decide pagar 50$000 pela quadra, s6 o texto, sem o testemunhal do poeta.

® SAMPAIO, R. Propaganda de A a Z 3.ed Revista e Atualizada. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003 p.68

” BRUNELLI, Silvana. Dilogo entre as Artes Plasticas e a publicidade no Brasil. Op Cit p. 34

% CRUZ, H. De F. Sio Paulo entre papel e tinta: periodismo e vida urbana — 1890-1915 ed. Fapesp; Sdo Pulo:
2000 p.160
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impressos. Numeros proximos as paginas dos jornais de Feira de Santana. No jornal Folha da
Feira a porcentagem aproximada de reclames ¢ de 40% ja que das quatro folhas do jornal, a
ultima era dedicada aos reclames e, somando-se a isso, alguns anunciantes dispunham de

quadras®' em meio ao texto.

Ao obervarmos a figura 09 identificamos essa condi¢ao na imprensa da cidade embora
essa seja uma realidade distante vinte anos da proje¢do de Cruz para Sao Paulo. O Folha do
Norte apresenta uma porcentagem de antiincios de também proximo a projecdo de Heloisa
Cruz, contudo a organizagdo desses possui formatacdo diferente em comparagio ao Folha da

Feira.

Também por ser uma impresso em melhor condi¢do financeira e de tiragem na cidade
o Folha do norte possui uma diagramac¢ao mais proxima da utilizada posteriormente, em
comparacdo com o Folha da Feira. Outro fendmeno interessante para essas relagdes
comerciais € que encontramos bem mais antincios de produtos ou servicos da cidade no jornal
Folha do Norte do que em seu concorrente, além de possuir 8 paginas em contraposicao as 4

do jornal mais recente.

Outro complicador para a imprensa local era o nivel de alfabetizagdo e pobreza da
cidade. Fenomenos educacionais e econdmicos que interferiram diretamente na dindmica de
circulagdo dos periddicos feirenses. Sobre os valores dos reclames pouco se sabe sobre dados
especificos de Feira de Santana. As informacdes disponibilizadas pelo proprio jornal dao

conta do valor unitario para aquisicao e o valor para assinatura.

81 ; x . . . ~
Quadra ¢ uma expressdo da propaganda que refere-se ao formato dos anuncios que possuiam dimensdes
menores, eram exclusivamente textuais ¢ tinham formato quadrado.



45

Figura 9. Pagina do Jornal Folha da Feira

Os valores pagos a imprensa eram calculados a partir do tamanho que a publicidade
ocupava no jornal. Uma conta baseada na relagdo coluna linha. Se tomarmos por exemplo, a
pagina acima do jornal Folha da Feira vemos que o antincio do Elixir de Inhame ocupava 2
colunas x 32 linhas ou cerca de 1/8 da pagina. Além do tamanho, outro fator que ajudava a
precificar o reclame era sua periodicidade. Anuincios esporadicos tendem a ser mais baratos
que propagandas regulares.

Outra informagao sobre as relagdes de midia da época dao-nos indicios que os maiores
anunciantes eram as grandes corporagdes. Drogas farmacéuticas como Emulsdo de Scott,
Cafiaspirina, e empresas de capitalizagdo como a Prudéncia e companhia de seguros tal qual a
Sulamerica eram empresas que utilizavam mais espago nos jornais locais. Além do espago

eram os tipos de anunciantes que completava o sentido do texto comercial com imagens.

8 JFF, 12/06/1933



46

Figura 10. Reclame Folha do Norte

A figura 10 reproduz um anuncio veiculado pelo jornal Folha do Norte no qual ele
divulga seus servicos tipograficos. Nele identificamos que além da montagem dos anincios o
jornal produzia outros tipos de impressdo e trabalhos em papelaria. Outra demonstragdo de
como - essa atividade ndo estava instituida como profissdo nem como organiza¢do em 1910 -
o processo que se fortaleceu na década de 1930 no pais, e que demorou mais algumas décadas
para ocorrer em Feira de Santana.

As relagdes que atualmente sdo segmentadas (agéncia, veiculo de comunicagdo,
graficas) naquele periodo funcionavam em um ambiente e englobavam outras atividades
alheias a propaganda. A capacidade de gerar clientes e recursos estava comegando a se
desenvolver o que nos indica um pequeno desenvolvimento das relagdes de midia e

propaganda mas bastante restrito ao jornal e ao anunciante sem o intermédio do profissional.

3 JFN, 11/12/1910 Bem montado estabelecimento typographico, onde é impresso este jornal e onde executa se
com prestesta nitidez novidade em precos, todo e qualquer trabalho, em uma ou mais cores, como sejam:
Relatorio, or¢amentos, notas, facturas, recibos, cartas, circulares, cartazes, programmas, rotulos, bilhe, cartdes de
visista simples ou de phantasia, papel e envelopes timbrados para casas commercies, sociedades, ¢ Chama
attencdo do Publico para o variado sortimento de cartdes de visitas simples, phantasia e tarjado, cartdes para
participacdo de noivados, casamentos ¢ baptisado e saudagdes festas. Bicos em oitavo, livros talonads para
alugueis de casa, notas promissorias, na forma do dec. n. 204 de 31 dezembro de 1908 (letras)



REPRESENTACOES DE CIDADE NA PROPAGANDA

Este capitulo da dissertagdo tem como objetivo analisar as representagdes e discursos
da propaganda para a cidade. O capitulo discutird que ideologias sociais sdo pregadas pelos
anuncios veiculados na imprensa local, também discutiremos os papéis dos anunciantes da
propaganda em Feira de Santana sejam eles da propria cidade, do estado ou anunciantes
internacionais.

O discurso politico no Brasil, desde meados do império até os dias de hoje, tem sido,
entre outras coisas, sobre quem promove ou promoveu a modernidade. Esse embate ndo ¢
exclusivo da classe politica. Em geral as fontes primarias sobre Feira de Santana no século
XX (artigos jornalisticos, publicidade, depoimentos e pareceres em processos juridicos,
poemas, fotografias) apresentam um panorama de que esta centiria foi o periodo da
‘modernidade’ na cidade. Uma discussdo que tem suscitado um debate sobre a existéncia ou
nao da modernidade nesta cidade.

Eis uma questdo interessante, essa busca dos grupos que disputam o poder politico,
institucional e o poder do discurso dentro da cidade, uma luta férrea pela ‘paternidade’ da
modernidade dentro do municipio. Responder esse porque, nao se enquadra como objeto de
trabalho desta pesquisa, e nunca foi uma questdo principal. Afirmar ou negar que a cidade
foi/é, ou, ndo foi/¢ moderna torna-se um julgamento inttil ou mero juizo de valor acerca do
municipio, algo que os historiadores, ao menos no espago da pesquisa cientifica, devem
evitar. Defendemos essa posi¢do, pois nao hd um instrumento tedrico metodologico capaz de
avaliar modernidade das cidades como se avaliam quilates de ouro, pesos € medidas. Além do
mais corre-se o risco de transformar trabalhos histéricos em justificadores ou apoiadores da
modernidade de um local e essa querela ¢ assaz simplista diante de nossa responsabilidade
profissional.

Até o momento os historiadores tém concordado que a corrida pela “modernidade”
enquanto adjetivo positivo e target politico-institucional de um grupo politico, no Brasil,
origina-se na busca pela ‘intelectualizacdo’ em instituicdes europeias, principalmente
francesas fenomeno este acelerado a partir da segunda metade do século XIX com politicas do
império. Os herdeiros dos grandes coronéis ao retornarem do velho mundo com seus diplomas

de bacharéis traziam além dos conhecimentos especificos de suas formagdes o ideal
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positivista de progresso social e uma teleologia que através da modernidade levaria a nacao a
um grau mais completo de desenvolvimento.

Essas transformagdes comecam a ser difundidas, defendidas e executadas nas ultimas
décadas do século XIX brasileiro, mas ganham popularidade e porque nao hegemonia, na
mudanc¢a do regime politico de monarquico para republicano. Como discutido no primeiro
capitulo desse texto, a republica e ndo o império ¢ que se encarregarda de “levar a
modernidade” principalmente ideoldgica, a todos os rincdes do pais. Isso através dos sujeitos

que compoe o0s grupos sociais que disputavam a primazia desses papéis.
2.1 Leituras historicas sobre Feira de Santana

No ano 2000, na Universidade Federal da Bahia foram defendidas duas dissertagdes
acerca de Feira de Santana no contexto da Belle Epogue. O primeiro, produzido por Aldo
Silva® narra a construcdo, apogeu e declinio da ideia de Feira de Santana como possuidora do
clima capaz de curar diversas moléstias. De acordo com o autor no século XIX, construiu-se
esse ideal de clima saudavel na cidade. Esse discurso foi defendido entre as liderancas
politicas locais e também foi levado para além dos limites geograficos da cidade.

As fontes com as quais Silva trabalha sdo bastante heterogéneas. Documentos do
executivo e legislativo feirense, impressos jornalisticos locais, registros eclesiasticos de 0bitos
entre outros. Segundo o referido autor® seu texto dialoga com uma abordagem cultural da
historia e com o conceitos de Chartier e Foucault. A partir desta obra percebemos como os
grupos politicos locais no alvorecer do século XX ocuparam-se em criar uma nova
caracteristica para a cidade, valorizando o elemento comercial.

Naquele mesmo ano Clovis Oliveira® munido de atas da camara de vereadores,
jornais locais e poemas levados a publico pelos jornais e poetas, escreveu sobre os ideais
civilizatorios planejados para Feira de Santana. Em seu texto evidenciam-se os modos nos
quais os politicos e a imprensa estavam unidos para criar, um modelo de cidade letrada,
comercial, e de novos desenhos urbanos. Além disso, o referido autor discute a forma como o

poder publico local e a imprensa estavam intimamente ligados.

% SILVA, Aldo J. M. Natureza si civilidade e comércio em Feira de Santana: elementos para o estudo da
construcdo de identidade social no interior da Bahia (1833-1927) Dissertagdo (mestrado) Programa de pos-
graduagdo em Historia Universidade Federal da Bahia — UFBA, Salvador: 2000

¥ SILVA, Aldo J. M. Op Cit p. 10-11

% OLIVEIRA, Clovis F. R. M. De Empério a Princesa do Sertio: projetos civilizatorios em Feira de Santana
(1933-1937) Dissertagao (mestrado) Programa de pos-graduacdo em Historia Universidade Federal da Bahia —
UFBA, Salvador: 2000
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O trabalho de Oliveira corresponde a uma das referéncias historicas das pesquisas
sobre Feira de Santana. Além disso identificamos uma forma exemplar de trabalhar o uso de
jornais como fonte. Oliveira tornou-se portanto um dos classicos sobre estudos historicos da
Primeira Republica em Feira de Santana. Assim sendo, os dois trabalhos demarcam um novo
rumo na historiografia sobre Feira de Santana, ja que apds os anos 2000 o recorte historico
das primeiras décadas do século XX em Feira de Santana, foi bastante discutido dentro da
historiografia baiana.

Mesmo assim os estudos de Silva e Oliveira ddo pouco énfase ou simplesmente
ignoram a publicidade nesses jornais. Esta ¢ um elemento fecundo para andlises tanto da
ideologia civilizatoria, quanto para elementos do cotidano da urbe. Para aquelas pesquisas
interessou mais os elementos das colunas jornalisticas. Nada se fez em relagdo a um estudo
sobre técnicas de impressdo ou diagramacdo e ainda menos sobre a rentabilidade deles
enquanto negocio.

O programa de Pés-graduacdo em Historia da Universidade Estadual de Feira de
Santana possibilitou que mais pesquisas sobre a cidade aparecessem tendo esse recorte
temporal como base. Um exemplo disso é o trabalho de Wagner Reis®’ que produz através da
biografia do Cel. Agostinho Froés da Motta, um estudo sobre o cotidiano e a politica de Feira
de Santana. O objeto de Reis ¢ a trajetdria de vida e obras do coronel, como um “homem de
cor” que consegue sua ascencdo social, gracas a riqueza adiquirida com o comércio.

No seu estudo, Wagner Reis revela as dificuldades que teve pelo escasso acesso as
fontes para sua escrita principlamente no periodo da vida de Agostinho Froés da Motta, entre
1856-1904. Para solucionar essas questdes, Reis utilizou fontes relativas ao local de
nascimento e formacao educacional de Motta para supor certos fatos baseando-se no cotidiano
que circundava o biografado. Principalmente pds 1904 ganha destaque, no trabalho de Reis a
Feira de Santana comercial e politica que possibilitou a ascensao do coronel.

Outros trabalhos®® trataram de recorte temporal proximo, bem como dos ideias de
civilizacdo, ou do cotidiano da cidade entre 1920-1940. Apesar dos objetos diversos (infancia

abandonada e diversdes) encontraram versdes do passado da cidade nas atas do poder publico

7 REIS, Wagner A. Agostinho Froes da Motta: Trajetorias e conquistas de um “homem de cor” em Feira de
Santana (1856-1922) Dissertagao (mestrado Programa de Pés-graduacdo em Historia Universidade Estadual de
Feira de Santana — UEFS, Feira de Santana: 2012

% Ver: COSTA, Livia G. Capitiies da Feira e outras criancas: a infincia pobre e abandonada de Feira de
Santana entre 1879 e 1945 Dissertagdo (mestrado) Programa de Pos-graduagdo em Historia Universidade
Estadual de Feira de Santana — UEFS, Feira de Santana: 2013 ¢ SANTOS, Aline A. C. dos Diversdes e
civilidade na “Princesa do Sertdo” (1919-1946) — Feira de Santana. Dissertacdo (mestrado) Programa de Pos-
graduacdo em Historia Universidade Estadual de Feira de Santana — UEFS, Feira de Santana: 2012
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e de instituicdes privadas bem como nos jornais locais. Nao negamos a pertinéncia de tais
fontes para esses estudos desenvolvidos. Nao obstante, percebemos mais uma vez a lacuna
deixada pela auséncia de utiliza¢do da propaganda impressa como fonte e/ou objeto.

A partir da década de 2010 surgem na universidade de Feira de Santana e em outros
lugares estudos historicos sobre Feira de Santana. Esses trabalhos contribuiram no debate
sobre a cidade pois agregaram perpectivas culturais de abordagem e trouxeram uma andlise
das questdes agrarias, ¢ da populagdo rural para o debate. Temos trabalhos inspirados nos
conceitos de experiéncia de Thompson, ou na questdo bastante popular das ditas “trajetérias
de vida”.

Enquanto no texto de Reis a trajetoria tragada é de um coronel, Mayara Silva®
Ocupou-se em protagonizar os/as trabalhadores/as pobres da/na cidade de Feira de Santana

nas primeiras décadas do século XX. Ela assim define sua pesquisa:

Esta pesquisa foi gestada, inicialmente, na experiéncia de bolsista Iniciacdo
Cientifica, na Universidade Estadual de Feira de Santana, que resultou na construcao
de monografia sobre as experiéncias de mulheres pobres e trabalhadoras da Princesa
do Sertdo. Para a selecdo do Programa de Mestrado em Histéria — UEFS, a pesquisa
foi ampliada para contemplar outras experiéncias, conjugadas e interligadas das
mulheres e homens trabalhadores pobres da cidade. A documentagdo analisada,
processos-crime da Comarca de Feira de Santana, selecionados a partir das
tipologias de Lesdes Corporais ¢ Homicidios, entre as décadas de 1890 e 1930,
apontam para as experiéncias de trabalhadores e trabalhadoras do municipio,
envolvidos em querelas cotidianas investigadas por agentes do Judiciario feirense.”

Uma pesquisa ocupada em perceber esse individuos na histdria, possibilitou a ascensdao de um
discurso que fala do homem do espago rural, novo ponto de partida nas pesquisas sobre a
cidade. Silva encontra esses individuos no espaco juridico, onde eles possivelmente obtiveram
problemas. Sua pesquisa estd inserida em um novo periodo da historiografia sobre Feira de
Santana, voltado para busca dos individuos e suas historias. Enquanto os classicos’’
encontram nas grandes estruturas (os discursos) o objeto de pesquisa, Reis e Silva introduzem
essa modificacao de buscar os sujeitos e seus percursos dentro da cidade.

Karine Damasceno’® propdes perspectiva semelhante a de Mayara Silva na sua
pesquisa. Ela utiliza como método de andlise das fontes o cruzamento de registros da Camara
Municipal de Feira de Santana, de jornais, processos-crimes e recenseamentos populacionais

no periodo entre 1890 e 1920, para compreender a experiéncia de aproximacao e de

¥ SILVA, M. P. Experiéncias de trabalhadores/as pobres em Feira de Santana (1890-1930). Dissertagao
(mestrado) Universidade Estadual de Feira de Santana — UEFS, Feira de Santana: 2012

*SILVA, M. P. Experiéncias de trabalhadores/as pobres em Feira de Santana (1890-1930). Op Citp. 10

*! Aqui refiro-me as pesquisas de Clovis Oliveira e Aldo Silva.

% Damasceno, K.T. Mal ou bem procedidas: cotidiano de transgressio das regras sociais e juridicas em Feira
de Santana (1890-1920) Dissertagdo (mestrado) - Universidade Estadual de Campinas — UNICAMP, Campinas:
2011
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diferencia¢do entre as mulheres pobres, trabalhadoras e negras. Perguntamo-nos também
como esta experiéncia interferiu na sua relagdo com outros sujeitos sociais. O conceito de
Thompson de experiéncia ¢ bem influente nessa abordagem. A diferenca em relacdo ao
trabalho de Silva vem no que diz respeito ao objeto de pesquisa. Silva preocupa-se com
individuos desfavorecidos socialmente e suas taticas de sobreviver no jogo de poderes do
cotidiano feirense. Para Karine Damasceno importa a acdo de um grupo social: mulheres
negras.

Alhures nos parece um exercicio de andlise sobre a atuacdo de uma classe
heterogéneas diante das dificuldades impostas as mulheres negras no periodo imediatamente
posterior ao fim da escraviddo. Ao reconstituir alguns episddios vivenciados por tais
mulheres, observou que, embora elas compartilhassem a experiéncia comum de opressao, por
diversas vezes encontravam saidas diferentes para resolver seus problemas. Nesse sentido,
descortinar o passado daqueles personagens trouxe a tona os varios momentos de
sociabilidade e solidariedade construidos por essas mulheres, assim como os conflitos nos
quais, de alguma forma, elas estiveram envolvidas.

Até aqui percebemos caminhos diferentes para conceber a historia da cidade de Feira
de Santana. Os primeiros partiram de uma orientagdo discursiva: um discurso sobre civilidade
e modernidade e outro discurso sobre saude e meio ambiente. A perspectiva ampliou-se
quando os colegas partem da sociedade para perceber as contradi¢des individuais ou coletivas
dos individuos dentro de um espago de normalidade. Ha um temor de utilizar o conceito
‘cotidiano’ pelo fato de ter sido empregado diversamente a ponto de ter tornado-se
impreciso.Mesmo a despeito de querelas politicas, tanto no governo estadual quanto na
intendéncia do municipio, esse periodo histérico denominado didaticamente de Republica
Velha em Feira de Santana foi de estabilidade politica e comercial.

Os textos de Chintamany Alves” e Francemberg Reis’* estudam o campo e e suas
relagcdes. O primeiro apartir dos conflitos e o segundo das relagdes de compra, venda e
exploragdo. Alves define seu estudo como: “estudar os conflitos no campo, em especial a luta
em torno da posse e propriedade da terra e seus sujeitos nas duas primeiras décadas do século

9995

XX, em Feira de Santana. o autor alerta que parte importante dos estudos que se

% ALVES, C. S. Tramas da Terra: Conflitos do campo na terra de Lucas Dissertacao (mestrado) Universidade
Estadual de Feira de Santana — UEFS, Feira de Santana: 2013

* REIS, F. T. A terra em jogo: perfil fundiario, estratégias e acdes para a manutengdo da propriedade rural em
Feira de Santana na passagem para o século XX. Dissertacdo (mestrado) Universidade do Estado da Bahia —
UNEB, Santo Antdnio de Jesus: 2014

* ALVES, C. S. Tramas da Terra Op Cit p. 10
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dedicaram a examinar o final do século XIX e as primeiras décadas do XX, voltaram suas
atengdes ao perimetro urbano, seus sujeitos e os desdobramentos da implantacdo da
Republica. O foco de andlise dirigiu-se aos processos de remodelacio urbana e as
intervengdes no comportamento da populagdo, em especial das “classes perigosas”, visando
um projeto de civilizag¢do, baseado em modelo europeu. Alves propds a inser¢ao de individuos
das chamadas zonas rurais, na discussao historica.

Parece bastante evidente uma simpatia com as pesquisas de Thompson sobre a classe
operaria inglesa e seus mecanismos de sobrevivéncia no sistema capitalista. Contudo a
realidade de Feira de Santana era bastante diferente daquelas condigdes historicas, e a
abordagem de Alves peca por ndo sinalizar essas especificidades. Nao obstante suas
contribui¢des sdo inegaveis pois propde a problematizacao de relagdes que ocorrem em um
outro espago da urbe. Lhe interessa ainda os comportamentos dos trabalhadores, seus habitos
e costumes, principalmente aqueles que destoassem do padrio desejado e que sofreram
tentativas de disciplinarizagdo por uma nova ética do trabalho voltada para o mundo burgués.

Em A4 Terra em Jogo, dissertacdo de Francemberg Reis, esta mais evidente uma serie
de relacdes, nem sempre legais ou éticas do comércio de terras em Feira de Santana. Um tema
surpreendentemente pouco abordado, se levarmos em consideragdo que aproximadamente
80% do territorio de Feira de Santana naquele periodo era tido como rural. Seu texto, expressa
a ideia de movimento e dinamismo da propriedade da terra na cidade, como em casos de:
concentracdo ou parcelamento fundidrio, arrendamento e demais formas de exploragao,
formas de acesso, transferéncia e de defesa da propriedade.

O autor chama atengdo para essas relagdes regidas por regras, possivel de derrotas,
vitérias e empates, onde o diferencial entre os adversarios se encontra na astucia, na rapida
capacidade de iniciativa e nos diferentes modos de ver, pensar e agir. Assim, todo jogo ¢
movido pelo principio da incerteza, e € a incerteza que fundamenta e orienta as estratégias dos
individuos. Na problematica discutida pelo trabalho, a reunido destes atributos sugere taticas e
outros mecanismos que possibilitem lucros nessas negociagdes.

Ainda hé pesquisas embasadas em relagdes da cultura local. Um exemplo de estudos
nessa cidade tem sido a pesquisa de Kleber Simdes’® defendida na UFBA em 2007 que utiliza
os conceitos dos estudos em género para pensar a masculinidade dita sertaneja de Feira de

Santana. Em um estudo que utiliza um tema tdo complexo como os discursos sobre

% SIMOES, K. Os homens da Princesa do Sertio: modernidade e identidade masculina em Feira de
Santana (1918-1928) Dissertagdo (mestrado) — Universidade Federal da Bahia - UFBA, Salvador: 2007.



53

identidade, Simdes aponta uma ‘feminiza¢do’ dos costumes masculinos na cidade a medida
que o século XX avanga.

O autor defende que muito dos elementos constitutivos da identidade mascula do
homem feirense estavam ligadas ao trabalho agropecudrio. A medida que a republica traz um
discurso de alfabetizacdo e desvaloriza socialmente os trabalhos bragais, as profissdes ditas
femininas tornam-se imperativas aos homens. Essa historia de uma transformacido da
masculinidade em vinte anos (1918-1938) fica bastante evidente no capitulo trés que discute a
resisténcia de alguns homens a aderir a esse modelo asseado, e letrado de civilidade. Simoes
trabalha com memorialistas, literatura e a imprensa para acessar esse debate do passado, mas
ao se abster da propaganda perde uma interessante discussdo que esta faz sobre o papel
feminino e masculino.

Seguindo as perspectivas de trabalhos sobre cultura, ha o texto de Miranice Santos’’
que analisa as origens das festas carnavalescas em Feira de Santana, no periodo entre 1891 e
1939. A partir da andlise desse recorte, a autora identificou as formas e resignificagdes
carnavalescas, como elas ocorreram e onde existiu a sobreposi¢ao do entrudo, além dos
conflitos envolvidos na constru¢ao da festa. Festejos espagos onde os signos sociais sao
invertidos e satirizados.

Perspectivas discursivas, de trajetérias de vida ou micro histdrias, analises
fundamentadas no campo e abordagens culturais. Apesar de dezesseis anos separarem as
publicacdes de Aldo Silva dessa dissertacdo vemos como a historiografia sobre a Primeira
Republica em Fera de Santana caminha com certa velocidade e diversidade. O que parece
bastante claro ao leitor dessa historiografia ¢ que temos acesso a um niimero reduzido de
fontes sobre esse periodo. Arquivos judiciais (processos crime, certiddes de nascimento e
obito, testamentos), fotografias, imprensa e memorialistas sao as fontes onde essas pesquisas
leram discursos sobre o passado. Possivelmente uma das contribui¢cdes desse texto ¢ a
iluminagdo sobre uma nova e vasta fonte que pode possibilitar novas questdes sobre a cidade

e o periodo.

2.2 Limites da modernidade feirense

A questao principal desta sessdo no texto ¢ realcar que tipo de elemento era associado

a modernidade na cidade. A outra questdo ¢ argumentar, de acordo com as fontes as quais

” SANTOS, M. M. Dos Entre mascaras e serpentinas: Por uma historia dos festejos carnavalescos (1891-
1939) Dissertacdo (mestrado) Universidade Estadual de Feira de Santana — UEFS, Feira de Santana: 2013
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tivemos acesso, sobre a abrangéncia desse discurso nas regides da cidade e visualizar o que

houve de peculiar nesse periodo em Feira de Santana.

Figura 11. Reclame: Cia de Energia Eletrica da Bahia™

Comecaremos analisando um reclame (figura 11) da companhia elétrica da Bahia
veiculado no jornal Folha do Norte de janeiro de 1931 que apresenta todas as vantagens que o
advento da energia através da eletricidade traria aos municipes. De acordo com o texto
publicitario podemos associar a eletricidade a conforto asseio e comodidade. Com a sede
instalada na rua Conselheiro Franco a companhia pretendia incentivar na populagdo local o
consumo desse bem intangivel mas de funcionalidades consideraveis.

Em 1929 foi criada a Companhia Energia Elétrica da Bahia®® (CEEB), de controle
aciondrio pertencente ao grupo American & Foreign Power Company (Amforp), e
responsavel pelos servigos de telefonia e de distribui¢do de energia elétrica do estado da
Bahia, especialmente na capital Salvador onde a sede foi instalada. Possivelmente em 1931 a
companhia estende seus servigos a cidade de Feira de Santana.

Todavia as casas da cidade, até nas areas mais proximas ao centro pareciam nao estar
tdo disponiveis assim para se adequar a essa mudanca. A imagem (figura 18) anterior até a
época do anuncio, representa um periodo em que o fornecimento de energia era

responsabilidade da prefeitura e foi produzido por motores a diesel, e mesmo assim, apenas

% JFN, 03/01/1931, A ELECTRICIDADE REPRESENTA CONFORTO, O ASSEIO, A COMMODIDADE /
Electrifique sua casa PARA: Refrigeragdo Cosinhar Engomar Varrer Lavar roupas etc. etc. / Servimol-o com
prazer / Visitem o nosso Saldo de vendas a / RUA CONSELHEIRO FRANCO, 43 Cia. Energia Electrica da
Bahia

99<h‘ctp ://memoriadaeletricidade.com.br/default.asp?pag=1&pagina=destaques/linha/18981929&menu=376&iE
mpresa=Menu> acessado em 18/01/2016
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uma casa da rua estava conectada a esse tipo energia. Isso na rua Marechal Deodoro ou rua

Esquerda, como também era conhecida na época.

Figura 12. Rua rechal Dedoro década de92010

E nesse clima que temos um dos interessantes embates do periodo, travado dentro das
residéncias das pessoas. Era o declinio da verossimilhanga das histdrias sobrenaturais ligadas
a escuriddo (vampiros, lobisomens, chupa-cabras etc) e o inicio de um periodo em que a
sociabilidade, externa ao espaco doméstico, ¢ estendida também para a noite.

Inicio porque mesmo a despeito da publicidade, o processo de adequacdo do centro a
energia elétrica se arrastou até praticamente meados da década de 1950'"! sendo a realidade
da energia elétrica conectada as casas circunscritas ao centro (Rua Marechal, Rua Conselheiro
Franco, Rua Senhor dos Passos) e atingindo regides mais distantes da cidade, caso do bairro
Tomba'® por exemplo, apenas na virada da década de 1960-70.

E preciso lembrar que foi durante o século XX que Feira de Santana construiu seu
status de cidade mais importante do interior do estado baiano. No periodo que estudamos
nessa pesquisa, a cidade estava atras de Cachoeira por exemplo, no que diz respeito a
participagdo econdmica no PIB do estado da Bahia, em industrializa¢do e em populagdo além

de ser menos acessivel a capital do que Cachoeira era na época.

% GAMA, R. G. (coord). Meméria fotografica de Feira de Santana Fundagdo Cultural de Feira de Santana,

1994 p. 19

""" LIMA, Carlos A. A. De luzes e becos: cartografias, itinerarios e imagens do “complexo Rua do Meio” (1940-
1960). Dissertagdo (mestrado) Programa de Pos-Graduagdo em Historia Universidade Estadual de Feira de
Santana — UEFS Feira de Santana: 2014

12 SILVA, Eunice P. “Cada macaco no seu galho” Ampliagio urbana da regido sul/sudoeste de Feira de
Santana (1960-2000). Monografia (especializagdo) Programa de Pos-Graduagdo em Historia Universidade
Estadual de Feira de Santana Feira de Santana - UEFS Feira de Santana: 2008.
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A energia elétrica dividia espago nos reclames publicitarios e na atengdo dos locais
com outro elemento inovador do periodo. Era a existéncia na cidade de uma revendedora de

veiculos Ford, que segundo o reclame (figura 13) possuia stock permanente.

i iy
il
SRS

O veiculo em questdao veiculado no anuncio ¢ o Ford T que comecou a ser fabricado
nos Estados Unidos em 1908 e naquele periodo custava U$ 850. A Partir de 1913, por tanto
apos a veiculacdo desse reclame, esse veiculo passa a ser produzido em série gerando a
diminuicdo de seus custos e um aumento significativo na quantidade de unidades produzidas.
Esse veiculo da Ford serd um dos carros de maior vendagem sendo superado apenas meio
século depois por um outro fenomeno de vendas: o Fusca da Volkswagem.

Apesar da recente produgdo apenas trés anos, esse veiculo ja poderia ser adquirido por
um individuo qualquer, residente ou em trafego pela cidade e que possuisse a quantia de
4:950$000 (quatro contos novecentos ¢ cinquenta mil réis). Para dimensionar esse valor, no
estudo de Reis'™ aproximadamente 95% das propriedades fundiarias inventariadas em Feira
de Santana e regido poderiam ser compradas em esse valor. Segundo o autor o valor da terra
poderia variar bastante, dependendo de sua localidade e também das partes envolvidas no
negocio. Havia ainda outro exemplo de mercadoria de pre¢o mais estavel para se dimensionar

o valor do veiculo publicizado no jornal Folha do Norte em 1911.

' JFN, 12/06/1911 “ Ford 4:950$000 Stock permanente de carros caminhdes limousines ford. Tractores fordson
e completo sortimento de pecas ford / Agente autorizado pela Ford Motor Conpany / Antonio Navarro Lucas /
Rosario 50-52 [Bahia] Rua Direita 25 [Feira de Santana] / Correia & Alves agentes em Santo Amaro / Pecam
informes”

1% REIS, Francemberg T. A terra em jogo: Perfil fundiario, estratégias e agdes para manutengdo da propriedade
rural em Feira de Santana n a passagem para o século XX. Dissertacdo (mestrado) Programa de Pds-graduagio
em Historia Regional e local, Universidade do Estado da Bahia - UNEB Campus V. Santo Antonio de Jesus:
2014
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Em 1908, data da fabricacdo dos primeiros modelos de Ford T, a cabeca de gado em
Feira de Santana tinha o custo de 308000 (trinta mil réis). Sabe-se que a venda do gado era
uma das principais marcas da cidade no periodo e tomando esse valor como base pode-se
afirmar que um modelo daquele veiculo custava o equivalente a 165 cabegas de gado. Essa
relacdo de valores ¢ evidenciada em algumas imagens da cidade nos primeiros anos do século
XX'% onde as ruas largas projetadas para os veiculos sdo ocupadas por cavalos, bois e
transeuntes, que ignoram a finalidade daquele espago e vao se apropriando dos cantos e

centros da cidade. No item a seguir veremos alguns registros da disputa desse espago.

2.3 O Urbano x Rural

Nos primeiros anos da republica brasileira as cidades sao modeladas para participar de
um processo de mudanca urbana ocidental, articulado a partir da Europa, com objetivo - ao
menos na teoria - de oferecer melhores condicdes e bem-estar social aos municipes. Essa
preocupagio com o planejamento urbano culminou em 1933, na Carta de Atenas'’’, um
documento europeu que refletia a preocupacao com a divisao do espago dentro das cidades ja

que segundo o texto:

Nos setores urbanos congestionados, as condi¢des de habitacdo sdo nefastas pela
falta de espago suficiente destinado a moradia, pela falta de superficies verdes
disponiveis, pela falta, enfim, de conserva¢ao das construgdes (exploracdo baseada
na especulagdo). Estado de coisas ainda agravado pela presenga de uma populacio
com padrao de vida muito baixo, incapaz de adotar, por si mesmas medidas
defensivas (a mortalidade atinge até vinte por cento).

E o estado interior da moradia que constitui o corti¢o, cuja miséria, é prolongada no
exterior pela estreiteza das ruas sombrias e total falta de zonas verdes.'”’

Podemos inferir, portanto que para a cupula de urbanistas e arquitetos europeus
presentes no congresso que deu origem ao manisfesto, uma das grandes preocupacdes do
periodo era oferecer condigdes adequadas (area verde, diminui¢ao da especulagdo imobiliaria,
relocacao da populacdo com padrao de vida baixo e acesso a melhores condi¢des sanitérias)
para o cidaddo europeu.

Apesar da publicacdo em 1933 essa discussdo de cidade, civilidade e padrdo
urbanistico j& se desenvolvia praticamente um século antes e influenciou a arquitetura e

urbanismo de uma infinidade de cidades aqui no Brasil, como pode ser visualizado nessa

19 Ver pagina 57

1% Manifesto urbanistico resultante do IV Congresso Internacional de Arquitetura Moderna (CIAM), realizado
em Atenas em 1933 que discute a cidade moderna versus a cidade historica num debate sobre como as cidades
devem crescer sem perder suas raizes e identidades historicas.

'"Carta de Atenas (1933) p. 4
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imagem 14. Apesar de guardar algumas semelhangas as imagens apresentam cidades em
posicdes completamente diferentes. Paris uma metrépole mundial e modelo civilizatério do
ocidente, o Rio de Janeiro a capital da Republica e principal centro econémico e politico na
época, e Feira de Santana que nao figurava sequer entre as principais cidades do estado da
Bahia. A cidade estava inserindo-se nesse processo de modernizagdo da comunicacio
mercadoldgica, apesar da consideravel variedade de reclames locais e reprodutora dos grandes

anunciantes nacionais € internacionais.

Figura 14. Ruas e Cidades'”

Justamente por essa disseminagdo de produtos e, por conseguinte, ideologias e habitos
de consumo externos que se produziu, também através dos anuncios um dos embates mais

presentes no alvorecer da vigésima centlria: O maniqueismo: Urbano X Rural.

Chacara Portugal de MANOEL PORTUGAL DOS SANTOS Restaurada e
melhorada Com banheiros asseiados para banhos frios, casa de rancharia para

18 Dy esquerda para direita: Rue du Rivoli, Paris 1920, Av. Atlantica, Rio de Janeiro 1921 e abaixo rua Senhor
dos Passos em Feira de Santana final da década de 1920. Rue du  Rivoli:
<https://www.flickr.com/photos/striderv/2571448368> acessado em 17/08/2015; Av. Atlantica: <http://la-prima-
cosa-bella-eses.tumblr.com/post/35289089950/copacabana-palace-rio-de-janeiro-brazil-1920>  acessado em
17/08/2015 e sobre a Senhor dos Passos: Album Artistico, Commercial e Industrial do Estado da Bahia,
publicado em 1930 pelo editor Folgueira, patrocinado pelos governos do estado ¢ de alguns municipios baianos.
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tropeiros e pastos cercados. Boas aguadas, tudo a 2 minutos do centro commercial
da cidade. Feira de Sant’Anna'®”

Acima reproduzimos um dos classificados veiculados no jornal Folha do Norte. Nele
vemos anunciado aluguel de uma chacara, que pelos caracteres evidenciados no texto,
apresentava-se como op¢ao interessante para os tropeiros que traziam seus animais para
comércio no centro da cidade. Além do destaque as: ‘rancharias’, ‘pastos cercados’ e
‘aguadas’ o texto publicitario faz mengao a banheiros limpos e casa para banhos. Tudo isso
proximo ao centro comercial da cidade.

Esse antncio nos permite inferir a demanda por hospedagem proxima ao centro, uma
hospedagem que desse conta de tipos diferentes de necessidades. Por um lado, atender o
negociante dos animais que, em alguns casos, vinham de regides mais afastadas do centro e
até mesmo da cidade para praticar a atividade comercial. A segunda necessidade era dos
animais, que dependiam de alimento e 4gua seja para serem mantidos e comercializados, seja
para trabalharem no transporte durante a Feira.

Nao ¢ um grande exercicio de imaginagdo divagar sobre o ambiente desordeiro,
ruidoso, populoso e de disputa que se tornava o centro da cidade nos dias de feira. Um
exemplo dessa efervescéncia ¢ descrito no Folha do Norte que circulou num sibado de

aniversario de 107 anos da independéncia do Brasil:

Em perseguicao do atacante seguiu uma das pragas e como aquelle, bom corredor se
distanciasse, o agente da forca publica ndo trepidou em fazer detonar seu revolver ou
pistola duas ou trés vezes em risco de ferir a quem por ventura se achasse em
qualquer ponto da trajetéria dos projecteis, maxime em dia de tdo intenso trafego na
rua Dr. Manoel Victorino - Theatro dessa faganha anti-disciplinar ¢ que merece
severa repressdo mesmo porque, informa-nos, esse soldado tém amiude assomos
bélicos e ha comettido delitos que ndo se perdoam nos paisanos.''’

Em geral as feiras livres sdo ambientes também da marginalidade, pela quantidade de dinheiro
circulando e em geral pela desatencao das pessoas. Identificamos um individuo em fuga e um
agente da forca publica na perseguicdo, disparando diversas vezes, segundo narragdo do
articulista, em dire¢ao ao corredor, entrementes, arriscando a vida dos transeuntes.

Contudo, ao contrario do que possa parecer, a Feira Livre de caracteres massivamente
rurais, ndo era objeto de critica dos principais jornais da cidade. Tanto a classe letrada que
produzia os reclames, quanto os grandes comerciantes e autoridades locais com seu poderio
socioecondmico em grande parte atrelado a riqueza oriunda dessa atividade. Por tanto ndo ¢ a

feira em si simbolo do rural e do atraso para os produtores do discurso publicitario. Mas € nas

%9 JEN, 17/12/1911
10 JFN, 07/09/1929
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praticas ligadas a vida rural que a imprensa, também ajudada pelos reclames, focava a critica
na representacao de interior, e ruralidade.

Analisemos dois antincios veiculados pela Bayer sobre o analgésico Cafiaspirina:

Figura 15. Cafiaspirina:
Bruta Enxaqueca ' A caminho do Trabalho'"

Neles ha duas representagdes, na primeira a dor de cabeca muito forte faz com que o homem
do campo seja ludibriado pelos animais. Mais uma vez vemos refor¢cada a inferioridade da
vida rural que, em qualquer situag¢do adversa, ¢ ridicularizada. A Cafiaspirina ¢ um remédio
para os sabios que ndo se deixam entregues a prejuizos por causa de problemas de saude. O
remédio também sugere: a tolice ¢ algo intrinseca a vida no campo que com as pequenas
adversidades passa a ser ainda mais exarcebada.

A segunda representagdo encarrega-se de descrever elementos muito presentes no
passado escravista brasileiro onde o trabalho compulsério esteve mais ligado a atividades no

campo que requisitavam forca fisica. Por isso que para manter o homem do campo saudavel

1 JFF, 12/06/1933 “Vocés estdo com sorte, o homem estd com uma bruta enxaqueca! / Se elle se lembra de
tomar cafiaspirina ndo escapamos / contra as dores de dentes e de ouvidos, dores rheumaticas e etc: ndo ha nada
que se compare a / Cafiaspirina o remedio de confianga”

12 JFN, 10/12/1932: “A caminho do trabalho /cumpre ter-se o corpo bem disposto e o espirito alegre. Mas que
alegria, que bom humor, que disposigdo para a lida podem existir se uma dor physica nos afflige? Uma simples
dor de cabeca rouba ao trabalhador a efficiencia do seu esfor¢o. / Contra este insidioso inimigo ha, felizmente,
uma arma irresistivel: a Cafiaspirina./ Um ou dois comprimidos aliviam prontamente qualquer dor de cabega, de
dentes, de ouvidos. Cafiaspirina é absolutamente inofensivo e ndo ataca o organismo.
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para labuta era necessario o remédio. O antincio também apresenta as mulheres descalcas
durante uma longa jornada. A figura feminina era outro elemento que mitigava o valor do
individuo por conta do carater miségino da sociedade brasileira no periodo.

2.4 Cidade Animal

O fato da propaganda brasileira nesse periodo referir-se de forma recorrente aos
animais ¢ um tanto representativo da insercdo destes no cotidiano brasileiro da primeira
republica. Os animais podem ilustrar muito bem a condi¢do social que se quer representar no
desenho publicitario. Em alguns reclames, ndo expostos nessa pesquisa, 0s animais
acompanham ilustragdes de individuos bem vestidos, e como estdo bem representados (porte,
posi¢do na imagem e cuidado) ajudam a significar uma caracterizagdo de individuos
financeiramente mais favorecidos.

O que nos chama aten¢do ¢ que, nos antincios veiculados para leitores de jornal em
Feira de Santana, a utilizagdo dos animais sempre carrega um carater satirico e caricato.
Robert Darnton'", influenciado pela metodologia antropoldgica e as analises de Cliford
Geertz usava a seguinte expressao: “os animais sdo bons para pensar” para referir-se a
utilidade destes quanto signos culturais reveladores de tradi¢cdes e rituais. Nessa sessdo da
dissertacdo, através de: um reclame da cafiaspirina, uma pagina de classificados e uma
fotografia — trés elementos dos rituais culturais da sociedade ocidental do século XX -
veremos que essa expressao carrega em si excelente perspectiva analitica.

A figura 16 ¢ um anuncio da droga farmacéutica cafiaspirina publicado na
Folha do Norte em outubro de 1933. Nele estd descrito explicitamente a tentativa de um
senhor de locomover-se e a capacidade de um animal, nesse caso um macaco, de perceber o
problema e, encontrando a aparente solugdo, colocar-se na condi¢ao de superioridade. Além
disso, mais duas outras pessoas, também aparentemente de idade observam a tentativa do

individuo enquanto no fundo, um homem esta de costas e parte sem participar da agao.

"> DARNTON, Robert. Histéria e Antropologia p. 338-362 In: O beijo de Lamourette: midia, cultura e
revolucdo. Trad. Denise Bottmann - Sdo Paulo, Cia das Letras 2010
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Figura 16. Cafiaspirina: Remédio de Confianga'"*

Essa propaganda impressa divide sua linguagem entre a imagem e o texto escrito. Sua
dimensdo e localizacdo sdo determinadas através da limitacdo de espago no jornal imposta
pela valor da verba investida, e também a pagina a ser ocupada no jornal (quase sempre a
ultima). Nao podemos esquecer as graves limitagdes de leitura da populagao no periodo, uma
soma de elementos que fazia, na propaganda impressa, a imagem comunicar tanto quanto (ou
até mais que) texto escrito. E para isso ocorrer a diagramador precisa recorrer a elementos do
senso comum para explicar o minimo possivel de sua intencao através do texto escrito.

Dito isso podemos analisar os elementos implicitos desse reclame em especial. O
macaco carrega um simbolismo de esperteza e malandragem. Representa um animal safo e
que consegue ludibriar qualquer um, seria o ‘mal simpético’. Por tanto ¢ esse animal que se
coloca superior ao humano por conta de sua limitacao fisica. Além desse aspecto ¢
extremamente contrastante a capacidade locomotiva de um macaco e de um ser humano apds
a meia idade.

A propaganda utiliza essa relagdo dual e dores reumaticas e pouca mobilidade com a
inteligéncia e mobilidade de um macaco que poderia subir e saltar entre os galhos em grande

velocidade. Fica subentendida a promessa de que, a cafiaspirina ao combater as dores

14 JFF 31/10/1933 “Se ¢ bayer é bom/ Este passo de enferrujado eu também fago / A Acgdo da Cafiaspirina nas
dores rheumaticas tanto tem de rapida quanto de segura. Igualmentre nos resfriados leves, nas dores de cabeca,
dentes e ouvidos, nas enxaquecas ¢ etc: A cafiaspirina ¢ considerado em todo mundo como / o remédio de
confianga”
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reumaticas poderia também ofertar a seu consumidor o vigor e agilidade proprio a um
macaco.

Hé ainda um segundo nivel de abstracdo discutido na sessdo anterior desse capitulo
que explora a dicotomia: urbano x rural. O prédio ao fundo do senhor com dores aparenta ser
um celeiro, as vestimentas caracterizam um homem do campo e os elementos depreciativos,
comuns a diversos anuncios que referem-se ao campo, ajudam a pensar essa possibilidade.

Nao vamos aqui resgatar a discussao ja feita, todavia ndo podemos esquecer que, o
projeto republicano de poder ¢ urbano, letrado e sanitarizado algo que contrastava com as
condi¢des do campo brasileiro no periodo, principalmente o rural mais pobre. Os jornais da
cidade viviam no limiar dessa disputa porque, grande parte da riqueza produzida na cidade de
Feira de Santana, naquele periodo, vinha da venda de manufaturas (fumo e algodado) e do
comércio de gado. Seria uma questdo extremamente complexa para os lideres politicos da
cidade resolverem porque o projeto republicano e as fontes de riqueza do municipio

pareciam nao combinar.

Figura 17. Classificados'"”

A figura 17 reproduz um classificado local de 1933 onde um homem, possivelmente o
senhor Alvino Dias residente em humildes, gratifica quem encontrar seu animal: um burro
desaparecido. Além de anunciar o desaparecimento do possivel companheiro de trabalho o
anuncio ainda descreve o desaparecido como: “tamanho e idade médio, pelugem castanha e

116

naphico’ "~ [sic]. Uma descricao surpreendentemente ja que na década de 1930 a inser¢ao de

Y5 JFF 31/10/1933 “ Burro desapparecido: Gratifica-se a quem encontrou ou der noticia de um burro

desapparecido nessa cidade, com os signaes seguintes: Tamanho ¢ idades medios, castanho e naphico.
Informagdes nesta <<Folha>> ou a Alvino Dias em Humildes

16 Naphico: Adjetivo que caracteriza deformagio no quadril de quadrupedes. Geralmente isso ocorre quando
ocorre fratura do osso ilio, essa deformagdo causa assimetria nos lados do animal.
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publicidade ligada ao setor automotivo (pneus e carros) ja era constante na cidade de Feira de
Santana.

Ajuda a configurar a surpresa duas situagdes: a primeira o fato de o jornal Folha do
Norte caracterizar-se como principal paladino da modernidade quer seja através de seus
colunistas, seja através dos reclames ali publicados. Contudo nos parece que essa ideologia de
modernidade ndo resistia aos ‘bons réis’ pagos para anunciar no jornal. O segundo elemento
estranho ¢ a localizacao do animal poder ser divulgada, por alguém que o encontrou, na sede
do jornal. E mais um animal nos ajudando a pensar a adequagdo de Feira de Santana ao
modelo republicano.

Um burro que possivelmente desapareceu na celeuma que era o centro de Feira de
Santana em dia de feira, um animal que possuia valor, mesmo deficiente, pois gerou
dispéndio a seu dono para anunciar no jornal seu desaparecimento. Um signo que revela um
disputa em curso ndo s6 nos jornais locais como no centro da cidade. Um espaco confuso

onde um animal do porte de um burro, e ainda deficiente, desaparece.

Figura 18. Praga do Comércio 1932'"7

A figura 18 que representa a praca do comércio em 1932 (atual avenida Getulio
Vargas onde vé-se ao fundo a fachada do pago municipal) possivelmente em dia de feira.
Nessa época a presenca de animais no centro da cidade era muito comum ja que eles ou
serviam de mercadoria a ser comercializada, como também de forma de locomog¢ao de muitos

dos comerciantes ali presentes.

" GAMA, R. G. (coord). Meméria fotogrifica de Feira de Santana Fundagdo Cultural de Feira de Santana,

1994 p. 20
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Essa figura ¢ emblematica da realidade, de disputa de espaco dentro da cidade. Apesar
das ruas largas e pavimentadas, elaboradas para o transito de automodveis e também da
presenca de uma bomba de combustivel para abastecé-los o que vemos ¢ a presenga
infinitamente superior de quadrupedes em detrimento dos veiculos. Sao oito ao todo que
foram evidenciados pelo enquadramento realizado pelo fotografo. Apesar disso nas margens
da figura estdo transeuntes com vestimentas mais populares (inclusive uma senhora com lengo
na cabega que parece conversar distraidamente com um senhor na parte baixa da figura e
proximos a bomba de combustivel) e muitos animais.

Essa cidade do espaco disciplinado para humanos e automdveis as vezes, além de
dividi-lo com animais, partilhava-o com projéteis e perseguicdes:

Em perseguicao do atacante seguiu uma das pracas e como aquelle, bom corredor se
distanciasse, o agente da forca publica ndo trepidou em fazer detonar seu revolver ou
pistola duas ou trés vezes em risco de ferir a quem por ventura se achasse em
qualquer ponto da trajetéria dos projecteis, maxime em dia de tdo intenso trafego na
rua Dr. Manoel Victorino - Theatro dessa faganha anti-disciplinar ¢ que merece
severa repressdo mesmo porque, informa-nos, esse soldado t€ém amiude assomos
bélicos e ha comettido delitos que ndo se perdoam nos paisanos.''®

Sete de setembro, data emblematica, cento e sete anos apds a independéncia brasileira o folha
do norte refor¢ca um discurso disciplinador e repreensivo, que determina a presenca e uso do
espaco e desautoriza a transgressdao. Contudo esse ndo era o unico discurso sobre a cidade
defendido pela imprensa. Correu por algum tempo na imprensa a ideia que, Feira de Santana
além de moderna era dotada de um clima salutar. O que os reclames e os periédicos nos

dizem acerca dessa cidade sa?

2.5 Uma cidade sa?

A industria farmacéutica no Brasil teve o seu nascimento e desenvolvimento no
periodo de 1890 e 1950, mais tardiamente, portanto do que o observado nos paises europeus
que, ja no século XIX, observavam avangos notaveis neste segmento. O Estado brasileiro teve
uma participagao importante nos primordios do desenvolvimento industrial farmacéutico ao
incentivar e fornecer recursos para alguns dos primeiros laboratorios farmacéuticos. O Estado
contribuiu também para a formagao dos primeiros cientistas brasileiros que, posteriormente,
se tornaram responsaveis pelo desenvolvimento de planos de saiude publica, producao de

soros, vacinas € medicamentos, por parte de empresas pioneiras.

8 JFN, 07/09/1929
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Uma grande variedade de produtos quimicos utilizados nas lavouras, seja como
fertilizantes seja como pesticidas, a saber: sulfato de cobre, cloreto de calcio, acido sulfurico
ainda eram importados de paises como: Inglaterra, Alemanha e Estados Unidos. O pequeno e
incipiente parque industrial brasileiro comecou por produzir anilinas vegetais, 6leos, ceras e
medicamentos naturais que tiveram sua redugdo, apos a descoberta e emprego industrial da
sintese organica na Europa. A seguir veremos quais beneficios eram prometidos por essas

drogas farmacéuticas aos habitantes de Feira de Santana.

escropulosa de f

_medicas, garantindo-se todo criterio. o
{ " PEIRA DE SANTANKA :
i Rua General Ozorio e Jardim 1. Bahbia

Figura 19. Reclame: Pharmicia Agrario'"”

Um dos exemplos desse desenvolvimento na cidade ¢ o antincio da Pharmacia Agrario
que compromete-se como distribuidor de um consideravel numero de produtos
industrializados e uteis em tratamentos médicos: drogas e produtos quimicos, ampolas,
seringas e manipulacao farmacéutica. Além disso, o estabelecimento era bem localizado uma
vez que, na analise das fontes com as quais trabalhamos vimos alguns outros estabelecimentos
comerciais voltados para saude (clinicas e farmacias) também sediados na rua General Osorio.

Por ser um anuncio ainda da década de 1910, ele nos leva crer que no periodo
subsequente deste estudo (décadas de 1920-30) o comércio de farmacos se desenvolveu na
cidade assim como possiveis demandas desse servico. Defendemos essa tendéncia baseado no
contexto mais distante, geograficamente, do desenvolvimento da industria farmacéutica no
sudeste brasileiro bem como as contribui¢des dos materiais oriundos do latex, muito uteis no
atendimento médico e na capacidade destes chegarem numa cidade conhecidamente

comercial.

" JFN, “Pharmacia Agrério / Estabelecimento de primeira ordem do genero. Importagdo directa de drogas e
produtos chimicos. Sortimentos completos de preparados estrangeiros, nacionais: ampolas, seringas etc.
Manipulacdo escropolosa de formulas medicas, garantindo-se todo critério / Feira de Sant’Anna / Rua General
Osorio e Jardim B. Bahia”
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Durante fins do século XIX e primeiros anos do século XX a urbe era caracterizada
como cidade sia. Por conta de seu clima agradavel, muitos que padeciam de doencas
respiratorias vinham tratar-se em Feira de Santana a fim de encontrar cura para suas
moléstias. Apesar dessa “promessa de bons ares” o espago urbano local, como da maioria dos
centros brasileiros, judiava bastante dos moradores. As condi¢des sanitarias eram precarias, 0s
indices de nutricdo eram parcos e isso influenciava na contracdo e proliferacdo de outras

doengas.

Figura 20. Reclae:' Depuratlvo ."F.ayuyérzol

Os reclames publicitarios para remédios apontam uma tendéncia daquela droga
especifica, resolver diversos problemas. No exemplo acima do Depurativo Tayud lemos a
promessa de cura ha: sifilis, ulceras, feridas, dores, empigens, reumatismo articular, muscular
e cerebral, artirismo, moléstias da pele, catarros e erupgdes. Sdo caracteristicas quase divinas
de resolucdo de uma série de problemas, e conforme apontado no inicio dessa sessdo, um
remédio basicamente composto de 6leos vegetais e animais, anilinas e ceras.

Além de prometerem com certa regularidade a cura de consideravel variedade de
doengas com apenas o composto publicizado, existiram moléstias “combatidas™ por diversos
elixirs, drogas e depurativos: as sifilis, opilacdes, anemias e ulceragdes. Se diferentes dorgas
prometem a cura de mesmos males isso ¢ um indicativo que a populagdo local sofria com os
infortinios daqueles males e também um sinal de certos habitos daqueles individuos,

Tomemos como exemplo a sifilis. Contrariando o discurso de um passado moral e um
presente imoral em termos sexuais, visualizamos através dos reclames do periodo que essa
doenga venéria era muito comum na época. A contracep¢do era precaria ¢ um lugar como
Feira de Santana, j4 na época importante ponto de passagem de pessoas das mais e para as

mais diferentes regides, seria ponto de proliferagao de doengas sexualmente transmissiveis.

9 JEN, 21/09/1911 “O depurativo e antirheumatico Tayua de Sdo Jodo da Barra deve ser empregado na cura de
/ syphilis, ulceras, feridas, dores, empigens, rheumatismo articular, muscular e cerebral, artirismo, mollestias da
pele, catharros e erupcdes. / E em qualquer mollestia de fundo [ilegivel] o depurativo Tayua de Sdo Jodo da
Barra é sempre vantajoso. Sua acc¢do favorece o regular funcionamento do Estomago, Figado, Baco e Intestino. /
A venda em qualquer pharmacia e drogaria [ilegivel]
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De acordo com o memorialista Rollie Poppino'?' no periodo compreendido nesse
estudo Feira de Santana passou por alguns surtos epidemiologicos diferentes como: Variola
(1913, 1919 e 1920), Maléaria (1913, 1918 e 1926), Gripe Espanhola (1919) e Peste Bubdnica
(1922, 1925 e 1930) e essas moléstias citadas pelo autor sao causadas por condi¢des precarias
de salubridade e/ou habitos pouco higiénicos. Essas condi¢des, mesmo num periodo
relativamente recente, assolavam as diversas classes sociais embora, inegavelmente, a

populagdo mais pobre sofresse mais. Além dos pobres as criangas.

Figura 21. Reclame: Emulsio de Scott Restabelecida em Seis Mezes'>

Em um periodo da urbanizagdo brasileira em que as pessoas viviam em condig¢des
periclitantes em termos de salubridade era comum que as criangas fossem um grupo social
bastante vulneravel. Para estabelecer-lhes a satide colocava-se a disposi¢ao a Emulsao de
Scott, um medicamento a base de d6leo de figado de bacalhau a base de vitamina A e D e de
sabor considerado desagradavel.

Temos na fonte (figura 21) um enredo bastante comum nesse suposto relato: um pai
que viu sua filha sofrer por conta de uma severa anemia e buscou em muitos outros remédios

a cura para o suplicio da pequena crianga de 6 anos. Ao encontrar e administrar, durante seis

I POPPINO, R. E. Feira de Santana. Salvador: Itapod, 1968 p. 99 e 264-5

122 JFN, “Sofria Atrozmente de Anemia / Reestabelecida em seis mezes com a Emulséo de Scott / ‘Declaro que
tendo uma filhinha que soffria alternadamente de enfraquecimento geral do organismo e de uma anemia tdo
profunda que dia [ilegivel] encontrei o melhor resultado com Emulsdo de Scott. Aos seis meses a crianga ficou
completamente restabelecida, forte, robusta e com bela cor, sendo agora a admiragdo de quantos a tinham visto
no estado débil e doente.” / JOSE A. GRANADO Rio de Janeiro. / O que fez EMULSAO DE SCOTT por esta
menina fal’e por todas as criangas que vem ao mundo com uma natureza fraca e débil. E uma verdadeira
providéncia da infancia.”
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meses, a emulsdo de scott a crianga se restabelece e agora ¢ simbolo de contentamento para
uma sociedade que contemplou seu sofrimento de outrora.

Ainda no texto da propaganda visualizamos um discurso que atribuia a natureza dos
individuos problemas como desnutricdo e anemia e ndo as condigdes de alimentacdo da
época. Um exemplo cldssico do que € o capitalismo: ele acentua as desigualdades socias nos
mais distantes lugares do globo terrestre e depois se coloca a disposi¢do, exigindo
investimento financeiro logicamente, para mitigar os problemas por ele aumentados. Essa
contradi¢cdo ocorria ndo s6 das portas para dentro das casas, foi um fendmeno que modificou

também a forma de se construir e pensar as cidades.

2.6 O remédio e a “mitologia”

Os historiadores costumam convergir no que diz respeito a busca das classes mais
ricas brasileiras de instaurar a saude e salubridade nas cidades brasileiras. Parece bastante
claro o empenho da jovem Republica para se contrapor ao periodo monarquico, conferindo a
esse todas as responsabilidades pelos males que acometiam as cidades e a nagao. Estabeleceu-
se, principalmente discursivamente, um maniqueismo de valores e habitos onde as praticas
ditas modernas (salubridade, urbanismo, alfabetiza¢ao) eram propostas pela republica e aquilo
que simbolizava o atraso (caréncia de higiene publica, cidades sem ruas largas e prédios, e
analfabetizacdo) tornara-se heranga dos governos de Braganca.

Um dos temas que tencionava esse debate era a discussdao que envolvia o combate a
um habito popular na maioria das classes econdmicas da época de recorrer a drogas
farmacéuticas. Contudo precisamos sinalizar que tdo importante quanto evidenciar esse
embate no campo das ideias ¢ apontar que os discursos publicitarios do periodo tém uma
motivacdo até mais importante: o comercial. Além de seu objetivo proselitista, os reclames
deveriam incentivar o consumo daqueles produtos nos moradores da urbe.

Os reclames de remédios sdo os mais populosos na analise de 40 anos proposta por
esse estudo. Justamente por essa abundincia de concorréncia ¢ que os diagramadores da
época deveriam buscar a variacdo na comunicagao para entreter € convencer o consumidor e
incentiva-lo ao consumo. Sao esses argumentos utilizados pelos grandes laboratérios e
também pelo profissional liberal de menor porte que vamos analisar aqui. E o caso da Clinica
Meédica do Dr. Otto Schmidt (figura) publicada em 1928 e que se arvora de utilizar o melhor

da tecnologia da época no combate a doengas internas.
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Figura 22. Reclame: Clinica Medico — Cirurgica do Dr. Otto Schmidt'?

O caso desse anuncio especifico nos mostra duas situacdes presentes no discurso
publicitario sobre satde e qualidade de vida. O primeiro ¢ revelar toda a capacidade
experiéncia do médico responsavel pela clinica, nesse caso o Dr. Schmidt. Esse ¢ um dos
motivos pelos quais o anuncio, exclusivamente textual, descreve os locais onde o médico em
questdo desenvolveu sua atividade profissional: Hospital de Isolamento em Montserrat'**, e
em outros municipios do estado além de ser vice-diretor da Escola Normal de Feira de
Santana em 1928 (época do reclame).

Apesar de ndo constar no reclame, podemos afirmar que o Dr. Otto Schmidt era nome
influente nos circulos médicos do estado. Publicou um parecer acerca de uma droga:
“Vaccineurina” na Gazeta Médica da Bahia publicada em 1931'%°, mas escrito em junho de
1930 e de reconhecido estudo sobre a febre amarela concluido em meados da década de
1920'%® que circulou por alguns grupos médicos influentes do pais na época.

Além da destacada experiéncia a clinica do Dr. Otto oferecia aos pacientes aparelhos e
técnicas bastante modernas para época como exames de laboratorio, eletricidade médica e

terapia a base de raios violeta. A Eletroterapia ou eletricidade médica como era conhecida era

um tratamento onde choques elétricos eram ministrados no corpo do paciente e servia para

'»JFN, 17/03/1928 “CLINICA MEDICO - CIRURGICA - DO — Dr. OTTO SCHMIDT / (Ex-interno do
Hospital de Isolamento em Mont-Serrat, ex medico da comissdo do Governo em Jacaracy ¢ Bomfim e ex-
médico-chefe da commissdo do Governo nas Lavras Diamantinas e docente da E. Normal). / Doengas internas de
adultos e criancas. Tratamento pelos raios violetas e eletricidade medica. Exames de laboratorio. / Consultas
diariamente das 9 4s 11 e das 13 s 17 hs./| Residencia e consultorio: RUA SENHOR DOS PASSOS (Confronte
a egreja). /Informagdo na Pharmacia Agrario.|”

124 Atualmente Hospital Couto Maia na cidade baixa em Salvador

% Disponivel em: < http:/www.gmbahia.ufba.br/index.php/gmbahia/article/viewFile/451/438 > acessado em
10/02/2016

2 LOWY L. Virus Mosquitos e Modernidade: a febre amarela no Brasil. Ed. Fiocruz; Rio de Janeiro 2006. p.
157-8
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tratar Controle da dor aguda e cronica, reducdo de edema, Fortalecimento muscular,
facilitacdo da cicatrizacdo tecidual e facilitacdo da consolidacao de fraturas.

Um tratamento que possivelmente era caro e pouco acessivel se pensarmos nas
dificuldades de se operacionalizar o uso da energia elétrica numa época em a cidade possuia
pouquissima estrutura para popularizagdo desse tipo de servigo. Outro fato demarcador do
publico seletissimo do dr. Schmidt ¢ o fato de seu anuncio ser puramente textual, um
limitador consideravel se lembrarmos dos niveis de analfabetismo do periodo.

Outro tipo de atendimento médico anunciado a moradores da cidade estava
relacionado ao combate da sifilis, principalmente entre as prostitutas nas primeiras décadas do
século XX. Um estudo sobre a doenga em Belém do Para'?’ nos primeiros 40 anos do século
passado, publicado no jornal da Universidade de Campinas, apontou essa como uma das
principais frentes da politica higienista republicana.

Contudo algo precisa ser destacado nesse sentido: o vetor de transmissdo seriam as
meretrizes contudo o objeto de cuidado e apreco médico eram os homens que contraiam a
moléstia apos relagdo sexual com estas mulheres. O texto abaixo retirado de um antncio
publicado no Folha do Norte em novembro de 1910 faz referéncia a clinica de Durval Braga e
a utilizacdo do Elixir do Nogueira remédio bastante publicizado nos jornais de Feira de
Santana no periodo deste estudo, e de acordo com o texto publicitario, responsavel pela cura

de diversos males.

Na Capital Bahiana

Attesto que, na minha clinica, o para os casos de syphilis secundaria tenho
aconselhado o emprego do Elixir de Nogueira do pharmaceutico Jodo Silva Silveira
e sempre com resultados satisfatorios.

Dr. Durval M. da Silva Braga (Firma reconhecida)

. . . 128
Vende-se nas boas pharmacias e drogarias desta cidade

A situagdo proposta nesse antincio ¢ cura para a sifilis secundaria que era o aparecimento de
erupgoes na pele do individuo decorrentes do nao tratamento da primeira fase da doenga, onde
as manchas e cancros aparecem na regido onde houve o contato com o parceiro infectado. No
caso da doenca evoluir para esse estagio secundario o paciente poderia procurar o consultdrio
médico, consumir o Elixir e a partir dai seguir seu tratamento.

O combate a curas pela natureza ou pela influéncia de individuos que possuiam

poderes ditos especiais de cura, era outra frente de combate da politica higienista. Todavia o

27 Disponivel em < http:/www.unicamp.br/unicamp/unicamp_hoje/ju/fev2002/unihoje_jul70pag09.html >
acessado em 10/02/2016
¥ JFN, 25/09/1910
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uso de elixirs como remédio representa, por assim dizer a transi¢do de um modelo mitoldgico
e sobrenatural de cura para um modelo farmaco e cientifico. Abaixo temos mais um anuncio
de carater médico, (figura) dessa vez referindo-se ao proprio Elixir de Nogueira. Nele vemos
esses elementos da cultura popular sobrenatural presentes na droga farmacéutica que € a cura

de diversos males através de elementos naturais:

SRANDE DEPUNATIVD DO sinemw |
Figura 23. Reclame: Elixir de Nogueira'®’

Elixir Nogueira (figura 23) apresenta em seu reclame a imagem do produto, e no
rotulo a representacao do Doutor Nogueira, criador da formula do elixir. A formula foi criada
pelo farmacéutico quimico Jodo da Silva Silveira, composto de nogueira, salsa, caroba
e guaiaco, remédio aprovado pela antiga "Junta de Hygiene do Rio de Janeiro". O sucesso do
remédio, assim como tantos outros da época, deveu-se a missiva propaganda aliada aos
"extraordinarios" beneficios supostamente advindos do famoso elixir, que sempre fazia uso de
testemunhos de pessoas que teriam recebido a cura com o uso do medicamento.

O reclame comunica as melhoras que o produto traria & saude da populagio. E
importante recordar que o periodo que esta sob esse recorte ¢ 0 momento de grande vitalidade
da industria farmacéutica do Brasil e o produto era fabricado no Rio de Janeiro. E um produto
de circulagdao nacional, e que utiliza na sua retdrica a promessa da cura de uma série de
moléstias, um atributo quase divino, sem perder de vista suas duas caracteristicas principais:
a primeira sendo cura da sifilis e a segunda o carater depurativo do sangue.

Havia outras formas de tratamento médico para a populacdo. Falaremos a seguir das
drogas farmacéuticas e sua penetracao mais popular e seu discurso que prometia a cura de

uma série de moléstias. O reclame abaixo (figura 24) da Sedalina, também apontava as

2 JFF, 12/06/1933 Elixir de Nogueira / empregado com successo nas seguintes molestias: [...] / grande
depurativo do sangue”
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principais moléstias combatidas pela sedalina: dor de cabecga, dor de dente, gripe, resfriados,
enxaqueca, nevralgias e colicas menstruais. Vemos nele a mesma tatica utilizada pelo Elixir
de Nogueira e por tantos outros remédios no Brasil republicano: a promessa de diversas curas
utilizando, num elemento de combate ao rural e mitologico, suas caracteristicas de cura a
diversas patologias.

O anuncio em questdo (figura 24) faz um interessante jogo com o tamanho das
palavras. As expressoes que chamam a atengdo na ordem de leitura do cérebro humano sao:
Sedalina / Ndo ataca o coragdo / Laboratorio H. Vaccani / contra a dor. A Sedalina ndo ¢ um
produto brasileiro e o representante deste em terras tupiniquins foi Julio da Cunha. Os outros
reclames mostraram'>° a interessante estratégia da Sedalina para chamar atencdo nos jornais.
Utilizando expressdoes em fontes e tamanhos diferentes chava aten¢ao do leitor para as

benesses promovidas pela droga farmacéutica.

Figura 24. Reclame: Sedalina''

A seguir analisaremos o reclame da Cafiaspirina entitulado a Benzedura. Nele
a temadtica discutida nessa sessdo do texto ¢ apresentada no argumento publicitario de defesa
das drogas famacéuticas em detrimento dos tratamentos sobrenaturais. Nele (figura 25) vemos
duas situagdes que merecem intervencao: uma ¢€ a crendice inutil da tia Joana que imagina que

suas ervas e oracdes podem restaurar a débil adoentada. A outra ¢ a inutilidade desses

produtos para resolver as moléstias femininas e humanas.

130

BUJFF, 12/11/1934 “Sedalina / contra a dor / de cabega, dentes, grippe, resfriados, enxaqueca, neyraléias,
colicas menstruares / Ndo ataca o coragdo! / Em tubos e caixinas de comprimidos / laboratorio H. Vaccani / A
[...] geral para o Brasil Julio da Cunha / Rua dos Letrados 947 — Rio de Janeiro”
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Figura 25. Cafiaspirina: A Benzedura'*

Portanto o anuncio sugere que devem acontecer dois combates. A sociedade deve se
unir para conscientizar e extinguir os tratamentos sobrenaturais promovidos pelas
benzedeiras. O segundo combate deve ser feito por cada cidadao que € lutar contra suas dores
com um remédio de toda a confianga, a saber, a Cafiaspirina.

Vemos portanto sintetizado uma discuss@o que percorria a imprensa, os espacos da
vida politica e os antincios nos jornais que ¢ um discurso que visa tornar sem efeito um tipo
de tratamento sobrenatural para abrir as portas do comércio e das casas dos individuos para o
consumo dos remédios abundantemente produzidos pela industria farmacéutica. Enquanto
nesse excerto do texto analisamos como determinados antncios apresentaram o tema aos
consumidores na sessao a seguir nos aprofundaremos numa das herancas desse periodo
histérico, que ¢ a pratica da misoginia fundamentada numa série de elementos durante aquele

processo urbanistico.

2 JFN, 20/02/1932 “A benzedura / Uma enxaqueca. A tia Joaquina promptifica-se em fazer umas rezas e
benzeduras com galhos de arruda e alecrim. Pobre preta velha! Deixem-na na inocente illusdo da sua crendice!
Mas ndo deixem soffrer inutilmente a mocinha. Um ou dois comprimidos de Cafiaspirina serfio o bastante para
allivia-la dessa terrivel dor de cabega. / A Cafiaspirina nunca deve faltar & cabeceira das senhoras, pois ¢
preciosa nas colicas proprias do sexo, nas dores de cabega e enxaquecas, como também nas de dentes ¢ ouvido.
Nao affectam nenhum 6rgdo e sdo absolutamente inoffensivas / Evitem, como perigosos, medicamentos que se
inculcam “tdo bons como a / Cafiaspirina”. Essa ¢ universalmente consagrada como o remédio de toda
confianga”
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2.7 Cidade Monetaria

A publicidade possui carater comercial. Seu intuito ¢ incentivar os individuos ao
consumo e partir disso gerar maior lucratividade ao dono do negoécio. Uma relagdo
essencialmente econdmica. Nos estudos de Karl Marx encontramos um detalhado registro
histérico do mundo financeiro europeu do século XIX, principalmente da Inglaterra, usando
em suas obras episodios e depoimentos como evidéncias para suas analises ou ilustrando suas
conclusdes'™, principalmente quando aborda a questdo do capital na sua forma financeira.
Reconhecendo o “capital financeiro” como fundamental para o sistema capitalista, destaca a
existéncia de um tipo especializado de atividade que segrega as operagdes financeiras em uma

categoria especifica e diferente dos demais capitalistas, cujas:

fungdes tornam-se negocio especializado, e porque se efetuam como negodcio
especializado concernente ao mecanismo financeiro de toda a classe, concentram-se,
sdo exercidas em grande escala; ocorre entdo nova divisao do trabalho nesse negocio
especializado, por se repartir em diversos ramos independentes entre si e por
aperfeicoarem-se as condigdes de trabalho desses ramos."**

Além desse carater definidor e estratégico dentro do sistema capitalista a figura do
banqueiro e de seus pares atuou nos bastidores ou no centro do palco social, participando
ativamente das transformagdes sociais e politicas. E durante a virada do século XIX para o
XX que essa grupo social passou a se interessar também pelos individuos menos favorecidos
financeiramente. Estd inserido nessa despertar tanto o discurso sobre civilidade que o Brasil
importava dos grandes centros europeus como, € principalmente, a atencdo para um novo
mercado e por cosequéncia a ampliacdo da participacdo comercial desses empresarios € o

aumento de sua lucratividade.

Um interessante exemplo dessa relacdo fui publicado no Jornal Folha da Feira de
dezembro de 1933 onde se divulgava os codigos sorteados pela Prudencia Capitalizagao,
empresa brasileira que atuava em varias cidades e fundada algumas décadas antes de 1933. Os
valores aportados pelo capitalizador sdo geralmente divididos entre a parte a ser capitalizada,

a parte de sorteio e a parte referente a administragao.

¥ MARX, K. O capital: critica da economia politica. L. III: O processo global da produgo capitalista. V. V.
Tradugdo Reginaldo Sant“Anna. Rio de Janeiro: Bertrand, 1991
" MARX, K. O capital Op Cit p. 365
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Figura 26. Reclame: Prudencia Capitalizagdo'

Ao fim do plano, ou apds o periodo de caréncia, o capitalizador sé possuia o direito a resgatar
a parte capitalizada. A parte de sorteio era destinada ao pagamento dos prémios de sorteio € a
taxa de administragdo era destinada a remunerar a empresa que administrava o titulo, nesse

caso a Prudencia.

Esse mecanismo foi desvantajoso para o cliente final pois geralmente o valor do saque
ao final do plano ¢ pouco ou nada maior que a soma de todos os pagamentos feitos ao longo
do tempo. Em fungdo disso os titulos de capitalizagdo eram tao rentdveis para as empresas que
0s negociavam aos consumidores porqué geram poucos riscos a instituicao financeira, uma
grande margem de operacionalidade ja que a maior parte dos valores fica disponivel para as
institui¢cdes operarem da forma como lhe apraz. Possivelmente a atragdo que essa modalidade
comercial gerava aos moradores de Feira de Santana era a possibilidade de concorrer a

brindes mensalmente se mantivessem suas parcelas devidamente quitadas.

5 JEF, 03/12/1933 PRUDENCIA CAPITALIZACAO Sorteio de amortizagio novembro de 1932 Resultado de
30 de novembro de 1933 Combinagdes sorteadas NEE DCPJ SEV DVEJ CCX PQDJ MHC BZG Pecam
informac¢do com a intendéncia geral — BAHIA [ndo legivel] Inspeccdo regional J.B. Calazans Rua Bardo de
Cotegipe n 30. Feira de Sant’ Anna
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Figura 27 Classificados: Banco de Crédito Agricola Popular ¢ Banco de Crédito Popular'*®

Outra modalidade de crédito disponivel na cidade no periodo pode ser obervada nos
anuncios da figura 27. Veiculados no final da década de 1920 eles convidavam os cidadaos a
consumir empréstimos em duas intituicdes financeiras locais. A primeira delas o Banco de
Crédito Agricola Popular e a segunda o Banco de Credito Popular. O primeiro criado em 1°
de maio de 1927, foi uma cooperativa de crédito popular e agricola, de responsabilidade
limitada e forma anonima, nos termos do Decreto n. 1637 de 5 de janeiro de 1907, com sede
na Rua Bernardino Bahia, nimero 2. Tinha em seu corpo diretivo além de Arnold Ferreira da
Silva, Carlos Rubinos da Silva Bahia (cunhado de Arnold Silva e filho de Bernardino da Silva
Bahia) e Eduardo Froes da Motta, membros dos setores dirigentes na cidade e ligados as
atividades comerciais de grande vulto. O segundo o Banco de Credito Popular pertencente ao
mesmo grupo mas com publico avo diferente pois visava atender a populacdo urbana da

cidade.

A iniciativa da instalacio de um banco de crédito na cidade ou mesmo de uma
sociedade de agricultura, nos mostra que esse grupo dominante, estava inserido no contexto
de expansdao do capitalismo, e buscava aparentemente criar condi¢des favoraveis a seus
negocios € manter a ordem material da cidade. Os indicios de seu funcionamento sao de até
meados da década de 1930, periodo de crescimento da rede comercial local. Na imagem 28

vemos outro anuncio do grupo, agora de 1927 e que prometia:

[fazer] emprestimos, descontos, hypothecas, cobrancas e todas as transacc¢des
peculiares aos institutos de credito popular, cujo fim geral é operar mediante uma
taxa modica, approximando, em collaboracdo directa, os que dispdem de economias
e os que dellas carecem para o desenvolvimento do trabalho honesto.

3SJEN, 01/10/1927 Séde praticos e previdentes O credito popular é um instituto abengoado. Artistas, lavradores,
caixeiros, operarios inscrevei-vos no «Banco de Credito Agricola Popular. Séde praticos e previdentes! Ponde a
render, ali, as pequenas parcellas da vossa economia! 2029-52-8, e JEN, 05/01/1929 E’ um engano| suppor que
so deve fazer deposito em banco quem possuem grandes sommas. Ja disse alguem: «Ndo é privilegio de ricos
manter conta em banco» Os bancos populares sdo também chamados bancos dos pobres. Fazei vosso deposito,
embora pequeno, mas fazei vosso deposito no Banco de Credito Popular da Feira de Sant’ Anna.
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Figura 28 Classificados: Banco de Crédito Popular'’

Atuando quase com exclusividade esses individuos aumentaram suas fortunas através
desses servicos financeiros. Nesse sentido Feira de Santana ndo estava tdo alheia as
“novidades” trazidas durante o periodo republicano. Possivelmente as economias do
trabalhador honesto, como descrito pela fonte, possibilitaram a classe dos banqueiros um
crescimento de seus dividendos. Isso também foi possivel gragas a utilizacdo do discursos da
propaganda, de que inserir-se nesse mundo bancario seria de algum modo vantajoso a
populagao.

Outro aspecto que precisamos considerar € que esse mesmo grupo social, que opera as
questdes monetarias dentro da cidade, participa ativamente tanto da atividade politica como
da imprensa. Num estudo como esse, que visa perceber o discurso, identificar o ponto de
origem deste, identificamos esse caso particular como um bom exemplo dos elementos
formadores de uma modalidade enunciativa'®® que seriam: 4) quem fala? B) os lugares
institucionais C) Os posicionamentos do sujeito em rela¢do a outros discursos™’. O que

vemos, portanto ¢ um grupo politico que lidera a cidade e que possui um aliado importante: a

7 JFN. 10/10/1927BANCO DE CREDITO POPULAR - DA - FEIRA DE SANT’ANNA (Cooperativa de
credito popular e agricola, de responsabilidade limitada e féorma anonyma nos termos do Dec. n. 1637 de 5 de
janeiro de 1907) SEDE: Rua Bernardino Bahia, n. 2- FEIRA DE SANT’ANNA Directores: Dr. Eduardo Froes
da Motta (presidente), Arnold Ferreira da Silva (gerente) e Carlos Arthur Rubinos Bahia (secretario). Installado
em 1°. de Maio, fez o deposito legal, e esta funccionando desde 26 de julho do corrente anno. Recebe dinheiros
tanto de socios como de extranhos e abona juros em conta-corrente limitada, em conta-corrente de movimento e
em depositos a prazo fixo. Faz emprestimos, descontos, hypothecas, cobrangas e todas as transac¢des peculiares
aos institutos de credito popular, cujo fim geral é operar mediante uma taxa modica, approximando, em
collaboragao directa, os que dispdem de economias e os que dellas carecem para o desenvolvimento do trabalho
honesto.

8 FEOUCAULT, M. As modalidades enunciativas IN: Arqueologia do Saber trad. Luiz Felipe Bacta Neves. 7
ed. Forense Universitaria, Rio de Janeiro: 2008

39 FOUCAULT, M. Arqueologia do Saber p. 56-58
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propaganda — que os ajudou a propagar discursos e representagdes. O que veremos no capitulo
seguinte ¢ que apesar das representagdes veiculadas nos antncios os homens e mulheres

tiveram certa margem de manobra nas bordas e margens desse discurso.



REPRESENTACOES HUMANAS NA PUBICIDADE

A propaganda como signo da sociedade, ndo se restringiu a representar discursos sobre
a cidade e suas caracteristicas. Mais do que isso, preocupou-se em sugerir aquilo que deveria
ser vestido, praticado, buscado e reproduzido. Seu objetivo principal ¢ incentivar o consumo e
com esse objetivo ela se detém em promover praticas e discursos. Cientes desse objetivo
proselitista objetivamos nesse capitulo explorar os discursos sobre os individuos presente na
publicidade, respeitando o recorte temporal.

Dividimos o capitulo nas principais representagdes encontradas nos reclames
utilizados nessa pesquisa. Percebemos como a publicidade para caracterizar regides, género,
desenvolvimento e diversdes utilizou de signos pictoricos e 1éxicos para gerar diferenciacdo e
caracterizacdo. Ainda percebemos como esses elementos se repetem no recorte temporal
desse estudo.

Os itens que sdo analisados a seguir sdo: Figurino, género, infincia, divertimentos,
asseio pessoal e a sintese desses discursos presente nos reclames da Cafiaspirina. Utilizamos
além das propagandas, recortes, imagens para compor as fontes que nos possibilitaram acessar
aspectos daquele passado. Na medida do possivel de tempo da pesquisa e de acesso a fontes
tentamos comparar esses elementos externos a propaganda com aquilo que ela “definiu” como
caracteristicas dos seres humanos. Depreende-se disso a importancia de pensar para além das

projecdes urbanisticas os anseios para a vida cotidiana dos municipes.

3.1 O figurino ideal da propaganda

A moda do inicio do século XX brasileira ¢ diretamente influenciada por dois paises:
Inglaterra e Franca. Até o fim do século o estilo predominante era o vitoriano, caracterizado
pelo uso permanente de espartilhos muito justos para conquistar a silhueta em "S" (busto para
frente e quadris para tras). Apdés a morte da rainha, o ideal de beleza foi se modificando
influenciado pela preferéncia do rei por mulheres maduras e cabelos grisalhos. Os trajes
masculinos nao dispensavam o chapéu, sobre-casaca, fraque, além da grande variedade

de sapatos que passaram a ser considerados acessorios da moda masculina.
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Mantendo seu prestigio como criadora de moda, a Franga também influenciou o mundo na
virada do século, a Belle Epoque com toda a sua efervescéncia foi considerada uma era de
ouro da beleza e inovacdo. Em meados da primeira década de 1900, ocorrem grandes
mudangas no vestuario feminino: desloca-se a cintura para baixo dos seios, desapertando a
silhueta formal e eliminando o espartilho, trazendo assim um novo conceito de moda pautado
no conforto e no luxo dos tecidos leves. E também nesse mesmo cenario que ird despontar
em Paris, Gabrielle Chanel, que nas décadas seguintes se tornara um grande icone da moda

mundial.

Com a facilidade de comunicagdo e intercAmbio cultural, a moda europeia passou a ser
copiada no mundo inteiro, adaptada a todos os climas e camadas sociais. Em 1910 a Europa
atravessava um tempo de prosperidade, onde os grandes feitos e os progressos da época eram
bastante evidentes. Este foi um tempo de luxo, de sofisticagdo, onde todos demonstrava uma
imensa alegria de viver. No periodo entre1914 e 1918 chegou entdo a Europa o primeiro
grande conflito a nivel mundial, a Primeira Guerra Mundial, que transformou os tempos e
obrigou a uma mudanga de habitos radical, tendo em conta o periodo de luxo, sofisticacao e

alegria vivido nos anos antes'*.

Toda essa influéncia atinge também outros campos da aparéncia que ndo a vestimenta.
Temos por exemplo o caso da figura 29. Na qual, uma propaganda de analgésicos de 1932.
representa uma mulher que sofre de nevralgias e a sua expressdo conota esse sofrimento. De
uma infinidade de representagdes possiveis a essa mulher qual o ilustrador seleciona? Uma
cujos tracos sejam caucasianos € com um penteado que remete a um visual tipico inglés da

passagem do século.

A propaganda lida com um elemento chamado senso comum. Pode-se dizer que este ¢
a matéria prima dos reclames. Em alguns casos a propaganda se utiliza do senso comum e em
outros cria senso comum. Na ilustragdo 30 possivelmente a Cafiaspirina utilizou-se de um
penteado que representava status e posicdo. Uma representagdo que estava com os dias
contados. Os papeis do Homem e da Mulher alteraram-se no correr do século XX, assim

como as suas fung¢des no dia a dia.

"OBRAGA, J. N. Histéria da Moda: uma narrativa Ed. Anhembi Morumbi, Sio Paulo: 2004



82

29.Penteados Vitoianos

No Brasil as mulheres social e financeiramente favorecidas assumiram assim um papel
mais ativo na sociedade e ocuparam-se dos setores que anteriormente era maioritariamente
dos homens, assim como a area da saude, educagdo ¢ industria. Devido a estas condi¢des
deu-se um impulso para o movimento da emancipagdo feminina, que se mostrou como
essencial durante o periodo da grande guerra e que depois desta as mulheres ndo deixaram
morrer.

Os tons predominantes nas roupas da época continuavam a ser maioritariamente
escuros, com especial preferéncia pelo preto, no entanto verificou-se uma mudanga acentuada
no que se refere as formas das pegas de vestudrio em si. No que toca a moda masculina, esta
permaneceu a mesma neste momento, centrada em aspectos mais simples e praticos que
caracterizam as roupas tipicas do homem, onde a uniformidade ¢ notdria, sendo que todos
vestiam cal¢a comprida, um casaco parecido com um blazer, colete e gravata, (ver figura 30)

completando assim o ar profissional, simples mas pratico de todos os homens da época.

41 A esquerda mulher inglesa em 1878 e a direita reclame da Cafiaspirina do JFF de 24/12/1932
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Figura 30. Figurino Masculino anos 1930'*

A moda, e consequentemente a forma de representar os individuos seguiam essas
novas tendéncias. Outro fator importante ¢ que na aurora do século XX ocorre um fenomeno
de diminui¢do das camadas e banhinhas das roupas'® para facilitar tanto a movimentacio
quanto o desempenho no trabalho. Essas modificacdes da moda refletem uma mudanga de
identidade trazida pelo capitalismo. A valorizagao do 6cio da lugar a valorizagdo do trabalho e
o fortalecimento do discurso de que dele o homem extrai seu valor.

Existe outro valor defendido nessas representagdes, a saber, o urbano em detrimento
do rural. As situagdes na qual a figura 29 e a figura 30 estdo inseridas sdo enredos urbanos.
No primeiro caso, € nas cidades que estdo as farmacias e 14 que os clientes devem buscar as
drogas farmacéuticas que curariam suas moléstias. No segundo caso a dor de dente atinge o
homem em algum festejo urbano, ja que por tras dele no reclame se encontra uma fanfarra que
recepciona alguma autoridade.

Os adornos (roupas, brincos, sapatos penteados e acessorios) mais do que uma
expressdo de subjetividades sdo referéncias materiais de um periodo e uma ideologia
historica. As modificacdes pelas quais passaram as cidades e as populagdes brasileiras sao
representadas nas ilustragdes dos seres humanos presentes nos reclames. Até o momento
aparecem no texto a andlise de uma mulher e seu penteado ¢ um homem e sua casaca. As

representacoes humanas escolhidas para essa secdao sdao de reclames publicados na década de

"2 JFF, 18/05/1934
> CHATAIGNER, G. Histéria da Moda no Brasil Ed. Estacdo das Letras e Cores, Sdo Paulo: 2010
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1930, como o anuncio a baixo, novamente da cafiaspirina as que dessa vez aborda outra

situagao.

Flga 31 Figurino Rural'*

Enquanto nos exemplos anteriores temos figuras centrais na ilustracdo do reclame no
caso dessa publicidade de 1933 do jornal Folha da Feira temos trés pessoas com vestimentas
que representam o campo. Uma comparagdo interessante ¢ observar os elementos que o
ilustrador utilizou para fazer essa caracterizacao. O tipo da roupa masculina e feminina, o
calcado e a idade dos personagens. Além desses elementos vemos que as roupas desses
personagens do mundo idilico criado para vender a Cafiaspirina ndo seguem as tendéncias de
moda do periodo. Uma forma de ilustrar o censo comum mas também um mecanismo para
reafirmar a diferenca e criar um juizo de valor positivo para um e ndo para o outro.

Além das vestimentas outro importante elemento criador de diferencia¢do e status
social na sociedade do periodo ¢ a presenga de bigodes. Isso ¢ exemplificado no anuncio do
Tonico Puchury (figura 33) que promete manter a cor e o brilho do bigode. Essa tendéncia
pode confirmada contemplando fotografias antigas seja de Feira de Santana seja de outros
lugares. Se o século XIX foi o periodo de barbas densas mas aparadas a virada de centuria

promove a ascensdo da moda dos bigodes.

%4 JFF 31/10/1933
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Figura 32 Reclame: Tonico Pachury

A sociedade costume eleger signos para demarcar caracteristicas ideais para
homens e mulheres. No caso especifico do bigode té-lo no rosto representava além do
ingresso na vida adulta, uma capacidade de prover seguranca, recursos financeiros e
representar a imagem de bom cidaddo. A propaganda se apropria desse senso comum para
criar m situagdo na qual um chefe de policia, profissdo que pressupde as caracteristicas ditas
masculinas citadas a cima. E ¢ justamente por ser esse modelo, devidamente demarcado no
bigode, que o homem deve ser invejado.

Sao variados os elementos que a publicidade utilizou para marcar a imagem que o
cidadao ordinario deveria ter. Enquanto no inicio da década ela reproduz modelos europeus de
penteados e figurinos, posteriormente ela marca na roupa um diferenciador do urbano do rural
e se apropria de algo pessoal — ter ou ndo ter pelos no rosto — para fazer desse elemento um
simbolo de algo a ser imitado. O que veremos no item a seguir era como outros adjetivos,
diferentes dos utilizados para descrever os homens, foram historicamente empregados para as

mulheres.

'3 JFN, 22/01/1911 O DR. CHEFE DE POLICIA Uma li¢ido Queremos falar do seu bonito bigode, do qual
muita gente se tem occupado achando-o demasiado. Ah! se esses invejosos descobrissem o meio de adquirir um
bigodesinho.Fallando de sua exa. e com inveja, porque elles sdo pellados, e o dr. chefe, em quem nio nasceu
bigode de principio o adquiriu| e conserva-o negro e brilhante usando constantemente o verdadeiro Tonico
Puchury do que vende a barateira Loja Inah.
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3.2 safide e género

Uma das preocupagdes de médicos, juristas, literatos, e demais ‘homens das letras’ na
sociedade brasileira da primeira republica era o comportamento feminino, ¢ a satde da
mulher. Uma extensa literatura se produziu para normatizar o proceder das mulheres, e a sua
saude em especial. Esses textos praticamente em sua totalidade determinavam um lugar
especifico para as mulheres: o espaco do lar, uma conduta especifica: a docilidade ¢ uma
fragilidade em comum: a falta de vigor fisico. Alguns trabalhos'*® nas ciéncias sociais se
dedicaram a pensar as questdes relativas a saude feminina e seu papel na sociedade na virada
do século XIX para o XX.

Essa foi uma das formas de reproduzir um espaco social de dominagao para os homens
e consequentemente a tentativa de, negar a mulher, o protagonismo em sua propria vida e na
sociedade. Além da literatura cientifica da época a propaganda impressa do periodo através de
seus reclames caracterizou a mulher como um ser fragil e naturalmente sofredor. Temos
abaixo reproduzidos dois anuncios dos analgésicos ‘Cafiaspirina’ da Bayer em que
identificamos uma série de representacdes do feminino:

Fazem papel central nos antincios desenhos de mulheres aparentando dores. Ha textos
que confirmam esse clima so6frego das mulheres. No primeiro caso 1é-se sobre enxaquecas e
no segundo sobre dias horrorosos. As imagens grandes no discurso publicitdrio tem um
objetivo: Chamar a atengdo do leitor para o fato em questdo, ilustrar a mensagem escrita no
anuncio, e para fazé-lo, a propaganda utiliza-se de elementos do cotidiano nessas imagens.

Dito isso podemos inferir que comporia o senso comum da época, esses aniincios sao
do ano de 1929, que as dores eram companheiras comuns das mulheres. Essa ¢ a premissa que
embasa ndo so os reclames em questdo, mas o pensamento cientifico, religioso e popular da

época.

146 SANTOS, ALINE T. dos. A construgiio do papel social da mulher na Primeira Repiblica (artigo)
2009<http://www.maxwell.vrac.pucrio.br/14404/14404 PDFXXvmi=SS3fRPVaFoMargMqOvtlk4K218qvnxuhq
xxintt4Sgelw2NmziJ TmtW5DnC2V7jnGRG4ma9grnCOppmZI6 T6 AQbefOgc VBACshHQsQ7VIIVGaiGToB00
scfl1vVx7vABOiriazeqja7tsOnSpoTTBIDCGzBN6coUuRdGqr7KDff74EO0u3UoF52iLCTzI6ZDCQRiikp4xF;j5
Kx6f22FH710TkTt30sHCKkAVEUIIT22ZN16439JLgsLbNGFRH9zkt9> acessado em 14/09/2015; SILVA,
Caroline S. Com um férceps na mao ha de se parir uma nagfo: Ensino e Pratica da Obstetricia e Ginecologia
em Salvador (1876-1974) Salvador, BA: 2011. Dissertacdo (mestrado em historia) Universidade Federal da
Bahia;SOUSA, Priscila S M de. As parteiras e os médicos: a insercdo no género masculino numa realidade
feminina (século XIX e inicio do século XX) Recife, PE: 2005. Dissertagdo (mestrado em Historia) Universidade
Federal de Pernambuco.
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Figura 33. Cafiaspirina:

147 . 148
Quando me dava uma enxaqueca Dias horrorosos

A historia logicamente nos ensina a analisar com equilibrio e critica os recados deixados pelos
documentos sobre o passado, e isso nos coloca na posicdo de ndo negar uma ideologia
presente na €época que associava a mulher a fragilidade constante, mas sinalizar que isso ¢ um
discurso e como tal deve ser problematizado a partir do seu ponto de divulgacao, e quanto a
seus interesses.

O beneficiado primaz na publicag¢do dos reclames era a empresa Bayer bastante
conhecida pela comercializagdo de drogas farmacéuticas. A empresa entdo interessada em
consolidar sua imagem no mercado farmacé€utico brasileiro produz anuncios variados e
diferenciados divulgados até num mercado embrionario como era o de Feira de Santana no

inicio do século XX. As comunicacdes fazem referéncia as mais diversas situagdes na qual as

7 JFN, 02/02/1929 “...quando me dava uma enxaqueca...” / Cafiaspirina /A dor e o mal estar tornavam-se tdo
intensos, que ella ficava horas e horas soffrendo horrivelmente num quarto escuro, sem poder sequer supportar a
luz. Que achado, que allivio,quando,depois de haver experimentado uma série de remedios, sem resultado,
tomou uma dose de Cafiaspirina. Poucos momentos passados, e a dor e o mal estar tinham desapparecido, como
por encanto! / De igual efficacia contra as dores de cabega em geral, dores de dentes e ouvidos; nevralgias e
rheumatismos; conseqiiéncias de noites em claro, excessos alcoolicos, etc / Ndo affecta o coragdo e os rins. /“ O
meu unico allivio”

3 JEN, 16/02/1929 “- antes eram para mim dias horrorosos.” / Cafiaspirina /Os seus incommodos causavam-lhe
todos os mezes dor de cabeca, colicas e mal estar. / Eram trés ou quatro dias de um martyrio continuo, que a
obrigava a ficar em casa ou mesmo aguardar o leito. O Unico remedio que conseguiu livra-la desses tormentos
foi a prodigiosa Cafiaspirina. / Dois comprimidos alliviam-lhe as déres por completo, regularisam a circulag@o
do sangue e restituem-lhe, assim, a energia e o bem estar. /I[gualmente admiravel contra as dores de cabeca em
geral; dores de dentes e ouvidos; nevralgias; conseqiiéncias de noites perdidas, excessos alcoolicos, etc. /Ndo
affecta os rins. /* agora os vejo % chegar sem medo!”
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pessoas estdo inseridas e como as dores de: cabeca, dentes, reumaticas, colicas etc. Também
sinalizam como a dor pode atrapalhar os individuos nesses momentos.

No texto do antncio percebemos a preocupagdo de apresentar as mulheres com trajes e
penteados bem feitos. Uma sinalizacdo do discurso dominante sobre a figura feminina:
enfermiga, bela e inocente. Além da propaganda ocupava o escopo dos jornais orientagdes

para o comportamento feminino e sugestdes de divertimentos e vestuario.

Figura 34. Reclame: Mademoiselle Francellina'*’

Uma das maneiras de ser bela, de acordo com os reclames do periodo era utilizando
belos chapéus. Na imagem acima temos um antincio de uma senhora responsavel por revender
tais acessoOrios para as distintas damas feirenses. Ser bonita era mais uma das obrigacdes
impostas as mulheres na primeira republica. A mulher desde o século XIX no ocidente, ¢
moldada pelos discursos da sociedade para ser um adereco decorativo para os homens e para
as residéncias. E por isso que tem de aprender a: cozinhar, bordar, ler, tocar piano, ser meiga,
fragil, pueril entre outras determinacgdes.

Além de belas, a sociedade lhes impds um outro objetivo de vida: o casamento. No
anuncio abaixo, também veiculado pela Bayer e ainda anunciando a Cafiaspirina vemos uma

noiva prestes a casar-se € as voltas com dores de cabeca:

9JFN, 03/02/1912 “Mademoiselle Francellina / de Mello Lima confecciona e reforma chapéus para senhoras e
criangas pelos figurinos / mais modernos ¢ com aviamentos de superior qualidade. / Offerece seus servigos as
exmas. familias desta cidade / e de fora apresentando maiores vantagens que qualquer / outra pessoa que no
género / trabalhe. / Importa figurinos e aviamentos, entre outras, da conceituada casa Raunier & C. / Rua dr.
Manoel Victorino / n. 4. junto ao chalet do dr. / Raul Gordilho./ FEIRA DE SANT’ANNA”
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Figura 35. Cafiaspirina: A Noiva'”

O casamento era, ao menos no discurso publicitario e da imprensa o objetivo de vida
das jovens feirenses no periodo. Contudo uma pesquisa realizada por Sanches'' aponta que
as relagdes interpessoais que posteriormente davam ou ndo em casamento nao seguiam a
normatiza¢ao idilica proposta pela imprensa. Uma demonstragdo que, nem sempre aquilo que

se dizia sobre a época era de fato a realidade do periodo.

3.3 Propaganda e Infiancia

As possibilidades de estudos e pesquisas bem como o amadurecimento da sociedade
para algumas questdes ligadas a infancia possibilitou certa rigidez dos organismos
regulatorios da propaganda em relacdo a suas mensagens direcionadas a criangas ou que as
representassem graficamente de alguma forma. Atualmente existem diversas restricdes a

produtos, empresas e servicos e sua divulgacdo a criangas. Uma

30 JFN, 24/12/1927 “A Noiva / Que violentas emogdes a daquelle dia!| Que mixto de prazer e de tristeza em
todos os coragdes! E depois a igreja illuminada e florida, a casa cheia de gente, a / musica, as tacas de
champagne que se enchiam e se esvasiavam..../ E, sobretudo, a noiva com uma fortissima dor de| cabega e um
horrivel nervoso. Que fazer, Santo Deus? Nada mais simples: “Dois comprimidos” de CAFIASPIRINA Cinco
minutos de repouso e eil-a alliviada. Por isso o Papae sempre que se vae realizar em casa uma festa, a primeira
coisa que pde na lista € um tubo de Cafiaspirina. / Ideal contra dores de cabeca, ouvido, dentes, enxaquecas,
nevralgias, excesso alcodlico, etc. Ndo affecta o coragio nem os rins./ BAYER BAYER / Nio acceite
comprimidos avulsos. Pega o tubo com 20 comprimidos, ou o enveloppe “CAFIASPIRINA com dois, ou entdo o
disco “CAFIASPIRINA” com um comprimido.”

1 SANCHES, Maria A. P. As razdes do coracio: Namoro, escolhas conjugais, relagdes raciais ¢ sexo-afetivas
em Salvador 1889-1950 (tese) Universidade Federal Fluminense, RJ; 2010
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preocupagdo com a erotizagdo da publicidade infantil pode ser vista em um debate nos
veiculos de comunicagao no fim do ano 2014.

Mas como nosso objetivo nesse estudo € perceber as redes de discurso publicitario nos
primeiros 40 anos do século XX, notou-se uma linguagem e forma de publicidade bastante
diferente da veiculada hoje. Além dessa mudanga técnica ¢ necessario ter em mente que a

propria nogao de infancia sofreu grandes transformacdes no avangar do século XX.

Uma infancia que requer “especialistas” ndo €, certamente, uma infincia qualquer,
mas sim, uma que supostamente necessita de um séquito de “conhecedores para lhe
revelar sua verdade”. Assim, a nocdo de infancia na modernidade se articula dentro

de uma politica de verdades, amparada pela autoridade do saber de seus porta

VOZGSISZ.

O autor refere-se a uma infancia mais condizente com os dias atuais, ligada a vigilancia, estudo ¢
precaucdo. Se fizermos uma rapida passagem pelas nogdes de infincia'®® veremos que na idade média
a crianga recém nascida era tida como uma espécie de animal de estimagdo, que servia para divertir os
adultos. Como as condi¢des de salubridades eram péssimas no periodo o nivel de mortalidade era
altissimo e aliado a essa visdo de infancia causava certa indiferenga a mortalidade infantil.

A ideia de infincia ¢ mais desenvolvida na idade moderna gragas ao interesse da religido pelo
controle ¢ educagdo dos infantes. Ainda ndo havia a ideia de ludicidade e inocéncia mas sim uma
preocupagao em moldar o “jovem adulto” para uma vida religiosa e sem pecados. A infincia era uma
espécie de “quarentena” humana até chegar a fase adulta. Se no século XIX a infancia passa a ser
novamente eclipsada pela necessidade de mao de obra na industria e nos demais campos de trabalho
do capitalismo temos na virada do século XIX para o XX o retorno do ideal medievo de crianga como
um objeto ou um “mini adulto”.

Além dessa concepc¢do a virada do século agrega novas preocupagdes com a saude e
salubridade dos espagos para os infantes. E nesse contexto de defini¢do de infincia e lugar social
infantil, reformas urbanas e penetracdo da indistria farmacéutica que a infincia é representada na
publicidade impressa em Feira de Santana. Na figura 36 temos além da representacdo grafica de uma
crianga, caracteristicas inimaginaveis para a publicidade atual. Um claro exemplo da mudanca

paradigmatica da propaganda e da infancia.

12 Cirino apud Castro p. 24 In: CIRINO, Oscar. Psicanalise e Psiquiatria com criancas: desenvolvimento ou
estrutura. Belo Horizonte: Auténtica,2001
'3 Ver ARIES, Philippe. Histéria social da crianca e da familia. Rio de Janeiro: Zahar Editores, 1973.
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Figura 36. Infincia: reclame Antigal'>*

Esse ¢ um anuncio exemplar para se pensar a construgdo semantica do discurso
publicitario. O anuncio apresentado ¢ de um remédio: Antigal que prometia a cura para sifilis.
No texto temos uma brincadeira com a grafia da palavra e suas formas diferentes de escrita.
Esse recurso ¢ justamente para maximizar no leitor a importancia de combater a sifilis
independentemente de como a mesma seja escrita.

A ilustragdo do reclame reproduz um espaco de aprendizagem onde uma crianca
escreve de forma diferente o nome da doenca e parece indagar ao tutor a forma mais adequada
de fazé-lo. Uma associag@o que hoje parece absurda — uma crianga e o antincio de um remédio
contra uma doencga sexualmente transmissivel (DST) — ndo geraria tanta comog¢ao no periodo.
Até por que a imprensa sabia muito bem distinguir as formas de falar de doengas venéreas
para homens e mulheres

A sifilis para o ptblico masculino era combatida via consumo de drogas farmaceéuticas
e por conseguinte, a exposicao na farmacia e para seu publico de sua atividade sexual. Para as
mulher como vimos tanto no sessao 2.5 Cidade Sa? e 3.2 Saude e género a sifilis era tratada
em clinicas médicas e por tanto sem a exposi¢do da “culpa” de possuir doenga venérea. Dito
isso, temos ai o publico alvo desse reclame: os homens, e pela ilustragdo, possivelmente
honrados pais de familia.

Sendo assim por que utilizar a crianga? Levantaremos aqui algumas hipodteses.
Primeiro lugar a crianca seria um lembrete de uma instituicdo muito valorizada na época: a
familia, e de como a sifilis poderia ser um tormento para essa importante institui¢do ocidental.

Em segundo lugar, representar a infancia e o ambiente de aprendizagem reforca a ideia tutelar

3% JEN, 28/11/1936 Syphilis ou Sifilis? NAO IMPORTA A GRAPHIA; O TRATAMENTO E’ UM SO’:
ANTIGAL DO DR. MACHADO
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do reclame. A propaganda ¢ como um professor que ensina os consumidores a se adequar a
vida “moderna” daquele periodo historico. Por fim a infancia ¢ um lembrete oportuno do ato
sexual tendo em vista que ¢ a partir dele que os seres humanos se reproduzem.

A crianca naquele anuncio especifico foi utilizada pensando-se essas relacdes de
familia, género e sexualidade. Na figura abaixo, um antincio da Emulsdo de Scott de 1929
percebemos outra forma de pensar o papel social da infancia. Saia de cena a infancia como
doutrinadora de questdes particulares e cotidianas e evidenciou-se a infancia vulneravel em

ternos de satde e seguranca.

Figura 37. Emulsdo de Scott: Creangas Gordas'>

Durante esse periodo historico as criangas ainda eram o principal grupo de
vulnerabilidade em relagdo a mortes por contaminagdo ou infeccdo causadas pela pouca
salubridade das cidades. Além disso, a propria pobreza fazia com que a falta de nutrigao
rondasse as criangas dificultando sua chegada ao mundo adulto. Para combater esses dois
males que as drogas farmacéuticas estavam a disposicdo. Para esse caso havia a Emulsdo de
Scott, um tradicional medicamento a base de 6leo de figado de bacalhau, que possuia sabor
acentuado e também pelos altos teores de vitaminas A e D.

Reafirma-se que essas publicidades possuiam um publico definido: Ieitores
alfabetizados de jornais, o que logicamente ndo impedia sua circulacdo entre outras
populacdes da cidade. Assim sendo, essa promessa do anincio a cima ¢ voltada para um
publico seleto da cidade que além dos beneficios da leitura, deveria usufruir dos benéficos de
“remédios cientificos” para assim assegurar a satde de suas criangas.

Pouco se sabe sobre esse periodo da vida humana em Feira de Santana. A pesquisa

1
356

mais destacada no campo, produzida por Livia Costa em 201 e que refere-se a infancia

135 JFN, 05/01/1929 Creancinhas Gordas cheias de vida, de saude e de alegria. Eis como se desenvolvem as
creancinhas criadas com a ajuda da Emulsio de Scott. Empregando-se a Emulsdo de Scott desapparece o
rachitismo. Ndo ha nada que as creancgas tomem com tanta avidez ¢ com tdo grande proveito a qualquer tempo.
EMULSAO de SCOTT
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abandonada e cuidada pelo Asilo Nossa Senhora de Lourdes. Uma infancia também ilustrada
nos jornais mas em outro local, as colunas jornalisticas € que possuiam o tom de critica ao
poder publico por permitir a esses individuos a “posse” dos espagos publicos e o transito livre
entre as ruas do centro da cidade. O que nos possibilita afirmar que a infancia representada

nos anuncios comerciais possuiam uma oposic¢ao clara: a infincia que era vista nas ruas da

cidade.

Figura 38. Reclame: Kolynos'>

Existia uma outra preocupa¢do com a infancia. Essa ligada também a saude mas em
especifico ao asseio. E importante lembrar que o periodo que se refere a pesquisa é um
periodo de uma cruzada pela salubridade nas residéncias e nos espagos urbanos. Uma meta
visada desde o fim do século XIX. Um objetivo reforcado pela industria, principalmente a
internacional, interessada em mercados consumidores para seus produtos.

E entdo juntando esses objetivos que principalmente durante a década de 1930 a
industria da higiene comeca a se destacar nos reclames divulgados pelos jornais de Feira de
Santana a ponto de nos anos de 1938 e 1939 rivalizar em complexidade estética, tamanho e
diversidade com anunciantes tradicionais como emulsdo de Scott e a Bayer e suas drogas.
Nosso exemplo ¢ um anuncio do creme dental Kolynos que prometia o combate a carie e um
sorriso mais bonito para as criangas.

A propaganda novamente utilizando de um grupo vulneravel e dependente para inserir
produtos industrializados no cotidiano das populagdes locais. Esse ¢ um embate antigo e ja

explorado: a supremacia do farmaco, industrializado cientifico em detrimento do tradicional e

13 Costa, L. G. Capitdes da Feira e outras criancas: a infincia pobre e abandonada de Feira de Santana entre
1879 e 1945. Dissertagdo (mestrado) Programa de Pés-graduag@o em Historia Universidade Estadual de Feira de
Santana — UEFS, Feira de Santana: 2013

57 JFN 20/01/1940 As CREANCAS QUEREM esta PROTECCAO Ellas precisam de Kolynos. Limpa seus
dentes melhor e com seguranca destroe os germes que atacam os dentes e causam a caric. EMBELLEZE seu
SORRISO com KOLYNOS CREME DENTAL
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local. Infelizmente as fontes que tivemos acesso ndo nos permitiram avaliar a efetividade
desses anuncios entre a populagdo de Feira de Santana no periodo estudado. Entrementes a
julgar pelos padrdoes de consumo de nossa sociedade atual ¢ dificil duvidar que eles

obtivessem sucesso.

3.4 Asseio Pessoal

As questdes ligadas a satide e higiene estdo intimamente reacionadas ao periodo
historico republicano brasileiro. Se no capitulo anterior do texto vimos como a cruzada pela
limpeza era um desejo dos grupos sociais para a cidade, nos reclames identificamos também
uma preocupacdo com a higiene e asseio pessoal. Esse destaque da-se em termos de
propaganda impressa nos jornais de Feira de Santana principalmente nos ultimos anos da
década de 1930.

E nesse periodo que vemos a proliferagdo de anuncios de marca muito conhecidas hoje
como: Colgate e Palmolive. Essas por sinal, marcas americanas € que iniciam seu processo de
expansdo mundial no periodo pos primeira guerra mundial, periodo no qual os Estados
Unidos da América adiquirem prestigio politico e a hegemonia comercial na economia global.
Mais do que simples preocupagdes com a limpeza, a historia da higiene contada nesses
anuncios ¢ também um lembrete dos fendmenos econdmicos que agitavam o ocidente no

periodo.

—
Reclame: Colgate

% JEN, 12/02/1938 Elimine o MAU HALITO e alcancara o sucesso...Porque desanimar? O mau halito ¢
causado geralmente pela decomposi¢do de residuos entre os dentes. Aconselho a usar Colgate cuja espuma
limpa completamente perfumando a boca. Bom conselho! [Pouco tempo depois] Mamae estou tao alegre! Fui
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De acordo com o site da Colgate'’ sua origem remonta a um pequeno negocio em
Nova Jorque em 1806. E durante o século XIX que o negocio se desenvolve e amadurece
tonando a empresa exportadora de sabonete e pasta dentrifica. Nesse periodo também ocorre
uma revolugdo vital para o sucesso do creme dental que ¢ a embalagem em tudo, que facilita o
acesso a substancia e diminui o desperdicio.

Na década de 1930 ocorre a fusdo da Colgate com a Palmolive e também nesse
periodo eles passam a exportar para Africa, Asia e América Latina. Além disso a empresa
atinge os primeiros lugares em valor de mercado na bolsa de valores americana. Um dos
elementos que ajudou a empresa a atingir esse patamar foi o discurso publicitario que
relaciona a beleza ao consumo desse bem industrializado. Uma linha retorica utilizada por
todas as outras anunciantes de produtos como sabonetes e cremes dentais presentes nos
jornais de Feira de Santana.

Podemos compara por exemplo os argumentos utilizados no anuncio da figura 39 e 40
ambos reclames de pasta dentrifica. No primeiro caso a mensagem: Use Colgate para ser mais
bonito possui um enredo mais complexo. Uma jovem que vai ao dentista e 14 aprende de onde
surge o mau halito e como combaté-lo. A seguir, depois de certo tempo ela confronta a mae
com a noticia que foi eleita a moga mais popular da escola. O reclame ndo destaca mas isso
aconteceu, certamente , pela jovem utilizar o creme dental da Colgate.

No antincio da pagina a seguir (figura 40) ja encontramos um discurso exclusivamente
textual mas que utiliza do tipo grafico de linhas e contornos para destaca-lo diante dos outros
anuncios presentes no jornal. Seu principal argumento para o consumidor ¢ o preco menor €
mais acessivel. Reafirma a qualidade do produto seja ele sabonete ou a pasta e oferece tudo
isso ao consumidor num preco possivelmente a baixo do que o praticado pela Colgate.

Num comparativo de pregos sabe-se que 35000 (trés contos de réis) comprava-se uma
quantidade consideravel de alimentos na feira ou produtos de um pouco mais valor. Ja a
Purisano, de propagado pre¢co mddico ndo nos informa, a0 menos nesse anuncio, 0s custos
desse preco moddico. Aqui ja vale destacar uma conclusdo relevante: ja naquele periodo a

industria da beleza possuia precos elevados para o padrao de vida da sociedade local.

eleita a moga mais popular do colégio gracas ao Colgate. Ainda bem que o reconheces! Depois de escovar os
dentes dissolva um centimetro de creme dental Colgate com um sorve de agua e faga bochecho com o liquido,
para perfumar o halito. 33000 tubo grande. Tubo gigante 5$300 Tubo médio 1$600

"% http://www.colgate.com.br/app/Colgate/BR/Corp/History/1806.cvsp acessado em 03/08/2016
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Figura 40. Reclame: Purisano'®’

O asseio pessoal e a obrigacdo do belo parece ser um elemento obrigatorio da mulher,
ao menos nos anuncios veiculodos no Jornal Folha do Norte. Temos os casos das figuras 41 e
42 dos sabonetes Palmolive e Eucalol. Do primeiro vimos como sua historia esta ligada a do
creme dental Colgate e no segundo caso sabe-se que Eucalol foi uma empresa de produtos
de higiene pessoal brasileira, fundada no Rio de Janeiro pelos irmaos alemaes Paulo e Ricardo
Stern. Era mais conhecida por seu sabonete que, feito de eucalipto e apresentando uma
coloragdo verde, causou no publico da época certo estranhamento. Para combater essa
sensagdo os proprietarios lancaram no mercado estampas colecionaveis junto ao sabonete,

pratica que se tornou um grande sucesso entre os consumidores.

As estampas'® acompanhavam as embalagens do sabonete Eucalol, circulando
durante a década entre 1930 e posteriormente. Impressas em cartdo formato 6x9,
apresentavam na frente desenhos com temas variados e no verso um texto explicativo. Elas
participavam do cotidiano de criangas e adolescente que privilegiavam as ‘“figurinhas”
instrutivas, que ao longo de 54 temas, conduziam-nos por viagens imagindrias entre animais
pré-historicos, peixes das profundezas oceanicas, indios do Brasil e episdédios da historia

brasileira.

10 JFF, 28/04/1933 Purisano SABONETE E PASTA DENTRIFICA Si deseja uma boa pasta dentrifica ¢ um
bom sabonete, ambos de pregco bastante modico, ndo tenha mais duvidas: pega os da marca PURISANO
Qualidade Insuperavel PURISANO Pre¢o médico

' http://www.brasilcult.pro.br/eucalol/estampas_eucalol/eucalol.htm acessado em 03/08/2016
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Figura 41. Reclame: Palmolive'®

Mesmo como empresa nacional a Eucalol seguia a linha retérica semelhante ao que
era trazido do exterior como o caso do sabonete Palmolive. Uma defesa da beleza com
carcteristica feminina. Observando a ilustragao dos dois reclames vemos como as mulheres
sdo representadas ou como portadoras da beleza ou como publico alvo desta Na representagado
acima a jovem Alice chama a atengdo de seu interloctor pela melhoria de sua pele. Ela
atribuiu a conquita daquele homem e a sua melhoria ao sabonete Palmolive que possuia o
mesmo prego de um tubo pequeno da pasta dentrifica Cogate.

Essa obrigagdo da beleza e limpeza recaiu principalmente sobre as mulheres. As
jovens eram ensinadas que precisavam ser bonitas e populares e que deveriam fazer de tudo
para agradar aos homens. A eles cabia a parte de admirar e reconhecer a beleza dessas
mulheres. Outro fator ¢ que esses produtos afirmam que a beleza provém deles e ndo as
pessoas. Nos produtos para higiene pessoal vemos o germe de uma caracteristica marcante da
publicidade no final do século XX. Um mudanga de retérica.

Nos casos dos produtos de higiene pessoal eles ao invés de vender limpeza vendem
beleza. Sua promessa ¢ de algo diferente do que o produto pode oferecer. Um creme dental ou
sabonete oferecem aroma e limpeza para os dentes, e a pele. Contudo, esses anuncios
prometem beleza e popularidade principalmente as mulheres. A propaganda refor¢a assim o
carater tutelador e misogino da sociedade. Um cerceamento que atinge ndo s6 a aparéncia

como também aquilo que deveria servir de diversdo a populagdo local.

162 JFN, 08/01/1938 Alice, querida, como tens mudado! A tua pelle esta assetinada mais jovem e mais delicada!
Palmolive, o sabonete feito com suave 6leo de oliva, tem sido um cosntante protector da minha cutis... A elle
devo tudo isso e também a maior afei¢do que hoje tu me tens! Tamanho grande 1$600 O tUnico sabonete
embelezador!
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Figura 42. Reclame: Eucalol'®

3.5 Diversao e Cotidiano

Um elemento marcadamente definidor de uma sociedade no tempo ¢ a forma como
esta se diverte. A diversdo ¢ algo inerente aos seres vivos e independe da condi¢do social. Uns
mais outros menos, todos em certo momento buscam objetos, ritos ou temas para divertir-se, e
conhecer o que servia como distragao ajuda a entender um pouco melhor uma sociedade.

Nessa sessdo observamos um anuncio de um filme: 4 quadrilha do além, o aniincio
de um romance intitulado As irmds brancas e um passeio descrito como ‘pomposo’
promovido pelo clube Euterpe Feirense. Que elementos de parte daquela sociedade podem ser
abstraidos a partir desses vestigios? No decorrer deste capitulo vimos as formas como o
discurso publicitario revela diversas facetas do ideal republicano. Um discurso que ramifica
seu poder até as partes mais ordinarias da vida dos individuos, como se pode apreender a

partir de suas diversdes.

193 JFN, 15/01/1938 Mais que um sabonete.. ...um produto de belleza [Brasil] Eucalol
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Figura 43. Reclame: A quadrilha do Além'®*

O reclame de 05 de janeiro de 1929 anuncia para a sociedade feirense a transmissao do
filme: A quadrilha do além (titulo original: Thief in the dark) veiculado no ano anterior em
alguns paises do mundo. Estrelado por George Meeker poucas informagdes foram obtidas da
pelicula além de que era um filme de drama/mistério, possuia duracdo de 60 minutos e
contava a historia de uma familia de quatro filhos, que provavelmente, era a quadrilha do
além que dava nome ao filme.

Apesar da grande lacuna de informagdes sobre histéria e enredo do filme € possivel
apresentar o contexto no qual ele estava inserido. O mundo estava no periodo entre guerras e
os Estados unidos da América gozavam de crescente influéncia politica, econdmica e cultural
na América do sul. Essa influéncia comecava a dividir a aten¢ao da sociedade brasileira com
mirante francés. Sobre a época podemos identificar a disputa de modelos de vida, consumo e
cultura entre a decadente ideologia da Belle Epoque francesa e o American way estado
unidense.

A quadrilha do além foi produzido e distribuido pela Fox Films'®e contribuiu para

divulgacdo no mundo do estilo de vida americano de consumo massivo de bens

1%% Theatro Sant’Anna] Amanha, Domingo 6 de Janeiro|| O Mysterioso melodrama da| FOX|| A Quadrilha|

doAlém|| Impressionante super producgdo em que figuram como| principaes interpretes| George Meeker, o
menino Ca-|gula de «Quatro Filhos,»Doris Hill e Marjorie| Beebe.|| Fox Jornal n. 32|| Maridos Modelos||
Comedia|| Segunda-feira,7|| Um Baile a Convite| Da «Universal Jewel»| e conclusao do film seriado| Mil Contos
de Premio|| JEN, 05/01/1929
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industrializados. Esse ¢ um periodo de divulgacdo das grandes marcas americanas (Phillips,
General Eletric, Ford Motor entre outras) e na divulga¢do deste filme vemos como Feira de
Santana, mesmo diante de suas peculiaridades, também era alvo desses novos elementos

agregados ao capitalismo.

O romance as Irmas Brancas escrito por Florence Barclay passa-se na Franca das
cruzadas e narra a historia de um casal aristocratico Condessa de Norrele e um cavaleiro
ascendente Hugo d’Argent. O livro, um tipico romance, narra venturas e desventuras desse
casal em busca da felicidade. A autora foi uma britanica falecida em marco de 1921 mas que
produziu diversos romances que foram adaptados para filmes e novelas durante boa parte do
século XX nos Estados Unidos, México e Argentina.

O titulo em questdo, divulgado no Folha do Norte compunha a biblioteca para mogas,
editada pela Companhia Editora Nacional e que publicava diversos titulos com objetivo de
popularizar a leitura no pais além de sugerir um padrdo de comportamento tipicamente
franco-burgués para a mocidade brasileira do comego do século.

A tematica da biblioteca era recorrente: romances simples, protagonizados por
personagens da aristocracia de boas praticas e costumes, ambientados na Franca ora moderna,

ora medieval e de enredo bem proéximo a contos de fadas. Os textos da Biblioteca para Mogas

1 Formada em 1915 por William Fox, instaurou-se no recém-criado distrito de Los Angeles, que pouco depois
tornou-se a Meca do cinema americano., em 1935 fundiu-se com a Twentieth Century Pictures de Joseph
Schenck, para formar a hoje mundialmente famosa Twentieth Century Fox Film Corporation (20th Century Fox)

1% JEN, 05/01/1929 “As Irmans Brancas| Um romance admiravel. De-|pois d’ « ORosario », ¢ o li-[vro mais
interessante de Flo-|rence Barclay. A acc¢do de-|senvolve-se na epocha das Cru-|zadas. Mora, Condessa de No-
[relle (Prioreza das Irmans| Brancasde Worcester) ¢ Hugo| d’Argent, Cavalheiro dos Escu-|do de Prata, s@o as
figuras| principaes.|| Leitura agradabilissima e| que pdde ser posta em qual-|quer mdo.|| Vende-se na sec¢do de
pa-|pelaria desta « Folha ».||”



101

foram publicados entre 1920-60 em Sao Paulo e levaram para diversos pontos do Brasil um
discurso sobre: a Franca, o amor romantico, ¢ modelos de conduta.'®’

A partir dessas informagdes temos reforgada a crenga de que nesses casos em questao
as sugestoes de divertimento para Feira de Santana possuiam um publico bastante especifico
(alfabetizado, feminino, jovem e financeiramente favorecido) o que nao exclui a possibilidade
de outros grupos sociais terem acesso nao sé aos reclames veiculados pela imprensa, como
também aos filmes e livros sugeridos. Parece bastante claro que em termos de consumo de

cultura, as coisas possuiam certa mobilidade em Feira de Santana.

Figura 45. Reclame: Passeio Pomposo Euterpe Feirense'®®

A Sociedade Filarmonica Euterpe Feirense era uma organizagdo muito ligada as
diversdes na cidade de Feira de Santana. Historicamente abrigava pessoas de setores
proeminentes da cidade (Augusto Froées da Mota, Bernardino Lima, Augusto Ribeiro Soares,
Manoel Gongalves da Costa e Mario Pereira Ramos) e contribuiu ativamente para divulgacao
das artes em Feira de Santana, apresentando-se em outras localidades, promovendo grandes
bailes para a sociedade local e durante o restante do século abrigando os festejos de micareta e
carnaval além de paradas civicas.

Um desses momentos de descontragdo e sociabilidade ocorreu no dia 08/12/1935 num
passeio a cidade “hospitaleira” de Sao Félix. Aquela ¢ uma das regides de maior beleza
natural no estado da Bahia. Possivelmente a época a conservagdo e saude do rio Paraguassu

eram bem melhores que atualmente e por suas dguas deslizavam vapores e veleiros que tanto

17 Para mais informagdes sobre a Biblioteca das mogas ver: CUNHA, M. T. S. Armadilhas da seducfo: os
romances de M. Delly Ed. Auténtica, Belo Horizonte MG 1999

1% JEN, 02/11/ 1935 “Pomposo Passeio de Recreio Promovido pela Soc. Philarmonical| EUTERPE FEIRENSE]|
Para a hospitaleira Cidade de Sdo Felix Tera logar no dia 8 de Dezembro por vir, segundo nos informaram os
seus principaes directores, o animado passeio de recreio que a popular Sociedade Philarmonica EUTERPE
FEIRENSE, acaba de organisar para a hospitaleira e aprazivel cidade de Sao Felix, onde se fard ouvir por algum
tempo, na exposi¢do da Feira de Amostras. Corre muita influente a proxima excursao. n.3832-1-1”
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atravessavam para cachoeira quanto navegavam para Salvador ainda naquela época. Dois
anos antes Getalio Vargas visitara a cidade.

Nagquele periodo Cachoeira e Sao Félix ainda gozavam de grande prestigio econdmico
no estado. Por conta do clima quente e umido a cidade foi durante os séculos XVII, XVIII e
XIX pujante na producdo de cana-de-acticar que contribuiu para a riqueza da coroa
portuguesa e de grupos sociais locais. Naquele periodo, a altura do anuncio do passeio era
outra a atividade economica: a producdo e comercializagdo de fumo e tabaco, que apesar de
industrial carecia de pouquissimo desenvolvimento tecnoldgico.

Além disso, enquanto aquele grupo discutia, na orla local, sobre para nos,
desconhecidos assuntos nem se davam conta do bindmio que representavam. Durante o século
XX, e precisamente nesse periodo entre a década de 1930-40 Feira de Santana por conta de
seu comércio comeca a tomar o lugar dessas cidades do reconcavo como segundo posto
econdmico do estado. Possivelmente entre uma tragada e outra nos charutos, eles
contemplavam na estrutura arquitetonica daquela cidade, simbolo inequivoco do passado
glorioso da Bahia colonial e imperial. Ali aspiraram colocar Feira de Santana como simbolo

de destaque do estado, no agora periodo republicano.
3.6 A Cafiaspirina

De todas os produtos encontradas na pesquisa deste trabalho, a Cafiaspirina ¢ a que
mais se utliza da linguagem visual em seus antincios. Muitos dos reclames exemplificados
anteriormente manteram padrdes de layout no periodo pesquisado'®. Durante os quarenta
anos que essa pesquisa abarca (1900-1940), foram encontrados 23 layouts diferentes da
Cafiaspirina sendo 6 nos jornais Folha da Feira e 17 nos jornais A Folha do Norte. Um feito
que ¢ absolutamnte relevante comparado a todos os outros antiincios encontrados no mercado

de anuincios impressos de Feira de Santana. De acordo com o historico:

Fundado em 1863, na Alemanha, o Grupo Bayer consolidou-se como uma das mais
importantes e respeitadas industrias internacionais, oferecendo ao mercado uma
ampla gama de produtos e servicos, que abrange os campos da saude, agricultura e
materiais inovadores. No Brasil, sua histéria ¢ conhecida por mais de 117 anos de
tradicdo. Tudo comecou em 1896, quando dois consultores técnicos da Bayer
desembarcaram no Rio de Janeiro com a missdo de levantar as possibilidades
comerciais da jovem Republica. Nesse mesmo ano foi fundada a primeira
representante dos produtos Bayer no Brasil, a WaltyLindt& Cia. A primeira firma de
representagdo comercial propria da Bayer foi fundada em fevereiro de 1911. A

1% Reclames da Emulsio de Scott variaram tanto quanto a Cafiaspirina em sua diagramagdo e abundanica



103

Frederico Bayer & Cia., com sede no Rio de Janeiro, passou a responder por toda a

distribuigdo dos produtos no pais' .

A empresa entdo interessada em consolidar sua imagem no mercado farmacéutico
brasileiro produz antncios variados e diferenciados nos padrdes do interior baiano de
publicidade. A comunicagdo faz referéncia as mais diversas situagdes na qual as pessoas estao
inseridas e como as dores de: cabeca, dentes, reumadticas, colicas etc. podem atrapalhar os
individuos nesses momentos. Junto a isso percebemos as sutilezas desses reclames, ao inserir
padrdes comportamentais europeus e, criticar, modos de vida brasileiros.

Uma industria global ndo poderia dar-se ao luxo de ignorar hébitos e comportamentos
humanos. Nos estudos sobre cultura ¢ sempre muito dificil precisar em que medida a cultura
influencia a sociedade e o quanto esta reproduz o social. Isso ¢ verdadeiro também no caso
dos reclames: Sao eles reflexos do social, ou, promotores de um real? Essa ¢ uma discussao
interessante e aqui a entendemos como via de mao dupla. Tanto a sociedade influenciou a
producdo dos anuncios ofertando o senso comum e estereotipos, analisados nesse capitulo e,
principal manufatura do trabalho da propaganda. Da mesma forma os modelos propagados
dentro dos jornais, nesse caso especifico pela Cafiaspirina, sdo propostas dos desenhistas da

época para uma ideia de pais e civilidade.

Figura 46. Cafiaspirina:
O casamento de Nhanha'”' Como se me fosse estourar a cabega'’

"Disponivel em: <http://www.bayer.com.br/scripts/pages/pt/grupo_bayer/histria/index.php> acessado em
27/05/2013
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A figura 46 nos ajudam a pensar essa relacdo entre ser influenciado e influenciar.
Apresentam situagdes corriqueiras de uma sociedade ocidental: um casamento e uma
“profissdo cerebral” e uma dor de cabeca. A inten¢do do reclame? Naturalizar essas situagdes
para que a opcao pela Cafiaspirina também seja algo naturalizado. No primeiro dos casos a
dor surge numa noiva prestes a se casar ¢ no segundo dos casos a dor ¢ companheira dos
individuos que trabalham na producao de intangiveis.

A Cafiaspirina além desses impressos descritos acima apresenta uma série de situagdes
onde a dor ¢ tratada de forma diferente para homens e mulheres. Os antincios ora expostos,
um de 1932 e o outro de 1929 ambos veiculados no jornal Folha do Norte apresentam essa

situagdo enunciada. Olhemos para a descricdo do primeiro aniincio:

[...] A noiva ndo pode gozar toda a ventura daquelle momento em que realiza o seu
ideal; assaltou-a uma terrivel dor de cabega e ndo consegue dissimular o soffrimento
que a abate. Mas um portador ja correu a pharmacia em busca de uma dose da
providencial Cafiaspirina; e em breve estara a noiva completamente alliviada. Que
lhe sirva a ligao.

Algumas situagdes podem ser inferidas desse texto como o fato da dor surgir na noiva de
forma misteriosa, sua ‘intrinseca candura’ ao nao conseguir disfar¢ar diante da sociedade, e
que o episodio descrito deve ser-lhe licdo de que, apesar da dor ela tem ao que recorrer, nesse
caso aos analgésicos do laboratorio Bayer.

Na situagdo seguinte vemos outra relacdo da dor, agora assolando um homem que
sofre com justificativa, sua forma de trabalhar produzindo cultura e saber acarreta constante
dores de cabega, sua dor portanto tem razdo de existir. Ao comparar as imagens dos
individuos nos anuncios, ele ndo precisa ser amparado quando sofre, ¢ melhora o humor ¢ a
produtividade apds consumir o remédio, sendo essa melhora reproduzida no proprio reclame.

O homem aprende imediatamente ja mulher deve est4 atenta a ligdo aprendida.

"1 JFN, 02/04/1932 O CASAMENTO| DE NHANHA| QUANDO Maria da Gloria casou, a casa encheu-|se de
alegria e os amigos accorreram a trazer aos| noivos os seus votos de felicidades.|| Mas ah! A noiva nido pode
gozar toda a ventura| daquelle momento em que realiza o seu ideal; as-|saltou-a uma terrivel dor de cabega e nao
consegue| dissimular o soffrimento que a abate. Mas um porta-|dor ja correu 4 pharmacia em busca de uma dose|
da providencial Cafiaspirina; e em breve estara| a noiva completamente alliviada.|| Que lhe sirva a ligdo. Nunca
em sua casa deixe de ter| os preciosos comprimidos de Cafiaspirina, que curam| rapidamente qualquer dor de
cabeca, como tambem)| as de dentes e ouvidos. A Cafiaspirina pode ser| tomada sem receio, pois ndo affecta o
organismo.|| Ndo tomem qualquer droga que lhe offe-|recam. Os medicamentos “Bayer” sdo uni-|versalmente
conhecidos como dignos de| TODA CONFIANCA| BAYER| CAFIASPIRINA

172 JEN, 05/01/1929 “como se me fosse,| estourar a cabe¢a”..]|| CAFIASPIRINA | Todo| aquelle que| trabalha
cere-jbralmente, tem umal certa tendencia para dores| de cabeca, embotamento das fa-|culdades mentaes e
depressdo| nervosa. Por isso, a CAFIASPIRINA| representa para os homens de negoci-los, os artistas e
intellectuaes em ge-|ral, um thesouro inestimavel.| Dois comprimidos alliviam a| dor por completo, devolvem,| ao
mesmo tempo, a energia| nervosa ¢ a lucidez mental.|| De igual efficacia contra as dores| de dentes e ouvidos,
nevralgias e| rheumatismos; consequencias de| noitesperdidas, excessos alcoollicos, etc.| “que rapido e|
delicioso allivio”!|| CUMPRE, POREM,| TOMAR A LEGITIMA!||
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Esses reclames sdo representacdes parciais da forma como a sociedade brasileira
tratava homens e mulheres nos mais variados aspectos. Outros elementos de diferenciacao
entre individuos sdo as vestimentas escolhida pelos artistas que produziam os desenhos na
época, para representar e caracterizar os individuos. Na figura a seguir ¢ ilustrado um
individuo taciturno no meio da apresentacdo de uma fanfarra, veremos como a Cafiaspirina

pode colaborar para cura desse cidadao.

Figura 47. Cafiaspirina: Dor de ouvido'”

Nesse reclame a retorica publicitaria ndo justifica a existéncia da dor nesse individuo
de casaca e fraque no meio da apresentagdo. A situagdo surge como um indicativo do tipo de
dor do homem: a dor de ouvido, do por que daquela apresentacdo: recepcionar o individuo, e
provavelmente, criar um ambiente incomodo a ser resolvido pela Cafiaspirina. As dores nao
permitiram ao homem desfrutar como se deve do carinho da acolhida. Nesse antincio existe
elemento muito interessante, que ¢ a presenca de um cachorro acompanhando as
comemoracdes da chegada daquele ilustre homem.

A presenca desse animal, no meio de uma festa urbana, ndo representa um mero acaso.
Até por que num espago reduzido de uma ilustragdo publicitdria nenhum elemento era

disposto ao acaso. O animal ali representava um fendmeno muito comum no Brasil das

173 . . r . A . , ..

3 JFF 12/06/1933 “Sede Bemvindo assim como sempre ¢ bem vinda para as dores de ouvido é a Cafiaspirina /
também para as dores de cabeca ¢ de dente, dores rheumaticas e enxaquecas ¢ a benemerita Cafiaspirina
consagrada universalmente como / o remédio de confianga”
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primeiras décadas do século XX. A cidade e seus espacos era disputada por homens mulheres
e animais. Se isso poderia ser visto em qualquer cidade Brasileira na década de 1930 quanto
mais abundante era a situacdo na realidade de Feira de Santana. A Cidade Commercial'” era

também cidade de diversoes e festejos.

17 Primeiros epitetos do topénimo Feira de Santana, a saber: Cidade Commercial de Feira de Sant’Anna



CONCLUSAO

Esse ¢ um momento do trabalho de chegar a conclusdes. Existe um problema
intrinseco ao campo das ciéncias humanas, que ¢ fazer afirmargdes sobre eventos sociais. Em
primeiro lugar as sociedades ndo sdo similares. As formas com as quais veiculos de
comunicag¢do, no caso especifico deste trabalho o jornal, tragaram suas relagdes com o poder
publico municipal tiveram suas peculiaridades nos diferentes espacos do Brasil. Em outras
palavras, os pontos de sintese expostos anteriormente ndo sdo regra para nenhum outro
espago. E provavel que existam momentos de convergéncia mas serdo momentos e nio o todo
da analise.

Algo chama atencdo ao olhar esse texto concluido: A publicidade e a historia tem
pontos em comum. Estas sdo formas de comunicagdo, de troca de signos, que dependem da
assimilacdo do outro para fazerem sentido. A historia sem leitores ou ouvintes ndo tem
sentido nem poder. Assim como, o discurso falado ou escrito, sem consumidores ndo cumpre
seu papel. “Ha producdo para que haja consumo” uma ideia econdmica mas valida para
pressupostos da Comunicagdo Social e da Historia

Partindo para um ponto mais especifico, a escrita da histdria e os reclames impressos
utilizam do poder do discurso como armas para alcangar seus interesses. Essa palavra que
interdita'” , no uso do discurso histério desautoriza outras formas de ver o mundo, reduzindo
o passado a caixas, que caibam nos recipientes tedricos mais populares e cumpram papéis pré-
determinados. Na propaganda a palavra diminui aquele que ndo possui o produto, determina o
sucesso ou fracasso pelo status que um bem especifico transmite.

Acerca da palvra McLuhan'"® escreveu que:

Com a intensificacdo e extensdo da funcdo visual, o alfabeto fonético reduz o papel
dos sentidos do som, do tato e do paladar em qualquer cultura letrada[...] Sem
duvida as realizagdes do mundo ocidental testemunham o valor da cultura escrita.
Mas muita gente se sentira disposta a objetar que pagamos um pre¢o demasiado alto
por nossas estruturas tecnoldgicas e valores especializados'”’

Nossa capacidade persepcao e agugamento dos sentidos foi diminuida com a valorizagdo da

escrita como elemento de poder. Esse poder, que hoje nos permite comparar os percursos da

175 Essa interdi¢io ¢ o poder de definir aquilo que ¢ certo ou errado. Para maiores informagdes ver: FOUCAULT,
Michel A Ordem do discurso. Aula inaugural ao Colégio da Franca pronunciada em 2 de dezembro de 1970
ed. Gallimard, Paris: 1971 trad. Edmundo Cordeiro com ajuda de Anténio Bento

17 MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicacio como extensdes do homem trad. Décio Pignatari ed.
Cultrix Sao Paulo: 1998

Y7 MCLUHAN, Marshall Op Cit p. 103-104
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Historia e da Publicidade Impressa nas primeiras décadas do século XX, serviu para que,
determinados grupos elaborassem padrdes de comportamento e os determinassem a outros
individuos fazendo com que toda oposi¢do ao padrao dado, fosse combatida, principalmente
ideologicamente.

Isso pode ser visto nas maneiras com as quais os reclames (capitulo 2) lidaram com as
relacdes entre os géneros, saude e as relagdes entre os espacos de sociabilidade. Os padroes de

cidade e humanindade'”®

, das Cartas de Atenas de 1933 sdo apropriados pelas elites
feiresenses (setores politicos, profissionais liberais, comerciantes e produtores rurais). Esse
padrao ¢ escrito tanto através das reportagens como através dos reclames apresentando as
estruturas sociais do inicio do século XX.

Essa mesma palavra escrita que interdita permite que escapem aqueles que nao
disposotos a seguir o padrao de vida dos anos 1900-30. Essas trangressoes sdao evidentes em
algumas coisas que as imagens e certos reclames revelam sobre a cidade de Feira de Santana
naquele periodo. A politica, economia e cultura atuais nos mostram que o modelo expostos e
impostos no comego do século passado venceu. Isso nao quer dizer que, as agdes alternativas
tenham deixado de existir.

As tensdes entre os grupos sociais do periodo criaram novos padrdes sociais para
conduta e consumo. Tanto a histéria como os reclames mais antigos possibilitam alcangar
parte desses antigos padrdes. Esse estudo além de pesquisar os discursos da publicidade,
também demarca um posicionamento politico. Chamar a aten¢do dos colegas historiadores
para a proficuidade de temas possiveis de se discutir partindo da propaganda como ponto de
conexao com o passado.

A propaganda ¢ um texto que conta aspectos do passado assim como o0s jornais, os
processos crimes, testamentos ¢ demais fontes. E um simbolo dos avangos do capitalismo e
um importante elemento da cultura ocidental. A propaganda reflete aspectos do cotidiano e
também, através de seu discurso, sugere a criagdo ou manutengdo de novos cotidianos. Uma

linguagem bem proxima a da historia.

178 : ~ z ~ .
Humanidade se refere a como ser um humano nos padrdes de cultura da época e ndo ao conjunto de seres
humanos
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