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RESUMO

A criatividade é um fenémeno sociocultural, multidimensional e ndo apenas dependente de
caracteristicas intrapsiquicas. A partir dessa premissa, esta pesquisa teve como objetivo geral
analisar, sob a oOtica dos estudantes do Curso de Licenciatura em Pedagogia de uma
universidade publica da Bahia, as representacdes sociais de criatividade. Quanto aos objetivos
especificos, estes visavam: identificar a estrutura interna da representacdo social de
criatividade de estudantes do curso de Pedagogia; verificar a estabilidade dos elementos que
se apresentam com maior probabilidade de fazer parte do ndcleo central da representacdo de
criatividade; e identificar as caracteristicas de professores considerados criativos no exercicio
de sua profissdo construidas pelos discentes nas interacfes dialdgicas no grupo focal. A
revisao de literatura abordou quatro topicos: conceitos de criatividade e algumas abordagens
tedricas; criatividade na educacdo superior; as caracteristicas do professor criativo; e a Teoria
das Representacdes Sociais. A metodologia foi quanti-qualitativa, realizando-se mediante trés
instrumentos: a técnica de associacdo livre de palavras, a partir do termo indutor
“criatividade”; grupo focal; e 0 método das triagens hieraquicas sucessivas. O primeiro desses
instrumentos, aplicado a 104 participantes, resultou em 234 evocacdes; 0s demais foram
aplicados a doze participantes. Os dados coletados através da associacdo livre de palavras
foram analisados inicialmente por meio de frequéncias e percentuais e, posteriormente,
delinearam-se a partir de categorias analiticas qualitativas, com base nas seguintes dimensoes:
cognitiva, emocao, estética e génese. Com relacdo as analises dos dados obtidos nas triagens,
estas foram feitas por meio de operacgdes estatisticas. Quanto ao material produzido no grupo
focal foram submetidos & analise de conteldo. Fez-se uso do software de anélise de dados
qualitativos ATLAS.ti, versdo 8.4 para codificacdo e categorizacdo das caracteristicas do
professor criativo em termos de contetdo tematico. Utilizou-se estatisticas descritivas para a
caracterizagédo dos participantes. Um dos resultados foi que os estudantes definem criatividade
mais em termos de aspectos individuais relacionados a dimensdo cognitiva: ideias e
imaginacao, que de fatores contextuais, distanciando-se das perspectivas tedricas atuais que
apresentam uma visdo mais sistémica desse fendmeno que inclui o individuo e o contexto.
Ademais, destaca-se os elementos que podem constituir a dimensdo central da representagédo
de criatividade, a saber: ideias e imaginacdo. Quanto as caracteristicas do professor criativo,
as respostas dos informantes foram agrupadas em trés distintas categorias: atributos do
professor (sensibilidade, flexibilidade, dinamico, reflexivo, dominio de contetdo, observador,
curioso, coeréncia, pesquisador), caracteristicas de relacionamento (proporciona liberdade e
respeito aos alunos, acolhedor, diélogico, relacdo amigavél) e estratégias de ensino
(novidade). Os achados também suscitam reflexBes acerca do que os discentes pensam e
esperam de seus professores do Ensino Superior. Sinaliza ainda, para a necessidade de
promover a criatividade na formacdo docente. Espera-se que esta pesquisa contribua para o
avanco do conhecimento sobre o fenbémeno da criatividade, desperte e amplie a
conscientizagdo de sua importancia e do seu valor no Ensino Superior, sobretudo nos cursos
de formacéo docente.

Palavras-chave: Criatividade. Educacdo Superior. Representacdes.



ABSTRACT

Creativity is a sociocultural phenomenon, multidimensional and not only dependent on
intrapsychic characteristics. Based on this premise, this research aimed to analyze, from the
perspective of the students of the Degree in Pedagogy of a public university of Bahia, the
social representations of creativity. As for the specific objectives, they aimed to: identify the
internal structure of the social representation of creativity of Pedagogy students; verify the
stability of the elements that are most likely to be part of the central core of the creativity
representation; and identify the characteristics of the teachers considered in the exercise of
their profession built by students in dialogic in interactions in the focus group. The literature
review addressed four topics: concepts of creativity and some theoretical approaches;
creativity in higher education; and the characteristics of the creative teacher; and the Theory
of Social Representations. The methodology was quanti-qualitative, being realized through
three instruments: the technique of free association of words, from the term inducer
"creativity"; focal group; and the method of successive hierarchical trials. The first of these
instruments, applied to 104 participants, resulted in 234 evocations; the others were applied to
twelve participants. The data collected through the free association of words were initially
analyzed by means of frequencies and percentages and, later, they were delineated from
qualitative analytical categories, based on the following dimensions: cognitive, emotion,
esthetics and genesis. With respect to the data analysis obtained in the trials, these were done
through statistical operations. As for the material produced in the focal group, they were
submitted to content analysis. The qualitative data analysis software ATLAS.ti, version 8.4
was used to encode and categorize the characteristics of the creative teacher in terms of
thematic content. Descriptive statistics were used to characterize the participants. One of the
results was that students define creativity more in terms of individual aspects related to the
cognitive dimension: ideas and imagination, than of contextual factors, distancing themselves
from the current theoretical perspectives that present a more systemic view of this
phenomenon that includes the individual and the context. In addition, it highlights the
elements that can constitute the central dimension of the representation of creativity, namely:
ideas and imagination. As for the characteristics of the creative teacher, the responses of the
informants were grouped into three distinct categories: teacher attributes (sensitivity,
flexibility, dynamic, reflective, content mastery, observer, curious, coherence, researcher),
relationship characteristics (providing freedom and respect for students, welcoming, dialogic,
friendly relationship) and teaching strategies (novelty). The findings also raise reflections on
what students think and expect from their higher education teachers. It also points to the need
to promote creativity in teacher education. It is hoped that this research will contribute to the
advancement of knowledge about the phenomenon of creativity, awaken and increase the
awareness of its importance and its value in Higher Education, especially in teacher training
courses.

Keywords: Creativity. Higher Education. Representations.
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Todos nés possuimos potencial criativo, basta
apenas desenvolvé-lo.
(TORRANCE, 1965)

Esta € uma investigacdo sobre as representagdes sociais de estudantes do curso de
Pedagogia de uma universidade puUblica baiana acerca da criatividade no contexto da
educacdo, e se insere na linha de pesquisa 2 - “Culturas, Formagao e Praticas Pedagogicas” do
Programa de Pés-Graduacdo em Educacdo da Universidade Estadual de Feira de Santana
(UEFS).

O interesse pelo objeto de estudo emergiu a partir da experiéncia da pesquisadora com
a iniciacdo cientifica no Instituto de Psicologia da Universidade Federal da Bahia (UFBA) no
periodo entre 2014 e 2015, na qual teve a oportunidade de conhecer, estudar e escrever um
artigo envolvendo o tema criatividade. Por meio da participagdo nesse trabalho, ela pdde
tomar consciéncia de que a representacdo que tinha acerca desse fendmeno era equivocada.
Para ela, esse era um dom e estava restrito a um grupo seleto e privilegiado de profissionais
dentro da sociedade chamado de artistas e do qual ndo fazia parte. Essa concepcao limitada e
errdnea sobre esse objeto ndo a habilitava a considerar-se como uma pessoa criativa, o que
influenciou diretamente nas escolhas que fez na vida, tanto pessoal quanto profissional e,
consequentemente, contribuiu para inibir e tornar latente o seu potencial criativo durante
muito tempo.

Logo apos essa experiéncia, mais especificamente, quase final de 2015, a pesquisadora
teve a oportunidade de participar do Nucleo de Estudos e Pesquisas sobre Pedagogia
Universitaria (NEPPU) do Programa de Pés-Graduacdo em Educacdo da UEFS, no qual atuou
como colaboradora voluntaria por quase dois anos, aproveitando a ocasido para aprofundar as
discussbes sobre a tematica e, assim, buscar maior aproximacdo com o tema dentro dessa
area. Nesse periodo, percebeu, a partir da sua interacdo em debates junto a professores
universitarios sobre ensino-aprendizagem, que pouca atencdo era dada a criatividade no
contexto do Ensino Superior, fato ratificado também pela literatura especializada (por
exemplo, ALENCAR e FLEITH 2010a). Por outro lado, além dessas autoras, ha uma
diversidade de estudiosos apontando esse ambiente como um dos principais e mais relevantes

espacos para fomentar o desenvolvimento e manifestagdo do potencial criativo dos estudantes
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(por exemplo, CASTRO, 2015; LIMA e ALENCAR, 2014; OLIVEIRA, Z. e ALENCAR,
2014; SILVA, FADEL e WECHSLER, 2013; ALENCAR, 2007).

Ainda com relacédo a essa participacdo no NEPPU, a pesquisadora trabalhou em uma
pesquisa-acdo colaborativa que teve como amostra professores universitarios de diversas
areas do saber e cujo interesse central consistia em investigar praticas pedagodgicas
inovadoras. A partir da sua atuacdo enquanto pesquisadora observadora na coleta de dados
deste estudo, ela notou em muitos dos relatos apresentados por esses profissionais em suas
narrativas sobre as praticas docentes utilizadas em sala de aula, que estas ndo contribuiam
para promover a capacidade criativa e reflexiva dos seus estudantes, isto porque elas, as
praticas, estavam voltadas quase que exclusivamente a reproducdo de conteldo, como
defenderam Morais e Almeida (2016). Segundo esses autores, ha uma necessidade de
reelaboracdo das praticas docentes a fim de desenvolver nos estudantes a capacidade criativa,
critica e reflexiva.

A necessidade de promover a criatividade no campo da educacdo formal é enfatizada
na literatura cientifica por diversos autores, como: Alencar (2007, 2011), Alencar, Fleith e
Pereira (2017), Alencar e Fleith (2008a, 2010a), Castro (2015), Martinez (1995), Morais e
Almeida (2015b), Oliveira E. e Alencar (2010) e Silva, Fadel e Wechsler (2013). Esses e
outros autores (LIMA e ALENCAR, 2014; LUBART, 2007; WECHSLER, 2008) tém
assinalado distintas razdes que justificam a importancia de se cultiva-la e desenvolvé-la nas
pessoas, a saber: (a) no plano individual o desenvolvimento dessa capacidade favorece a
resolugéo de conflitos que podem suceder nas relagGes interpessoais em diversos contextos
(por exemplo, na familia, no trabalho, na escola); (b) na saude humana, ha o reconhecimento
de que a producdo criativa produz sentimentos de satisfacdo e prazer, fatores estes
considerados importantes para promover bem-estar emocional e saide mental no individuo;
(c) no ambito social, para resolver problemas, até mesmo a nivel global, como por exemplo: a
questdo da sustentabilidade do planeta que envolve a demanda de novas abordagens e
solucdes; (d) no mundo organizacional ideias criativas sdo consideradas necessarias para
promover a inovacdo e a sobrevivéncia das empresas nos mercados em constantes
transformacGes e; (e) globalmente, hé a necessidade de se pensar de forma criativa para lidar
com as mudangas advindas da globalizagcdo, como a transitoriedade das informacdes,
modifica¢Bes continuas nas relacdes de trabalho e de producédo, nos meios de comunicacdo, na
criacdo de novos produtos e servicos tangiveis e intangiveis e, no desenvolvimento de

inovacOes tecnologicas.
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Apesar de existir um consenso entre 0s pesquisadores sobre a relevancia da promogéo
da criatividade para os individuos, as organizacdes e a sociedade, observa-se uma atengao
ainda muito limitada em relacdo a esse tema no contexto da Ensino Superior (OLIVEIRA Z. e
ALENCAR, 2007). A importancia desse nivel de ensino para o desenvolvimento da
criatividade se configura devido a esse ser um espaco responsavel pela formacgéo
especializada e por representar uma etapa imediata para o0 ingresso de profissionais no
mercado de trabalho que demanda forcas laborais criativas, criticas e reflexivas para intervir e
transformar a sociedade (ALENCAR e OLIVEIRA 2016b; ALENCAR, 2002; ALVES e
CASTRO, 2014; MORAIS, FLEITH, ALMEIDA, AZEVEDO, ALENCAR e ARAUJO,
2017; OLIVEIRA Z., 2010; SOUZA e ALENCAR, 2008). Também sob o angulo dos
graduandos, estes consideram o estimulo a esse fenémeno nesse nivel educacional como
relevante para o desempenho académico deles, uma vez que pode tornar a experiéncia de
aprendizagem cativante, estimuladora e prazerosa, e para a atuacdo no trabalho profissional
futuro (AFSHARI, SIRAJ, GHANI e RAZAK, 2012; MORAIS e ALMEIDA, 2016;
MORAIS, ALMEIDA e AZERVEDO, 2014; OLIVEIRA Z., 2010).

Paralelamente ao reconhecimento crescente da relevancia do papel da criatividade no
ambito da educacdo formal, especialmente no Ensino Superior, ressalta-se a necessidade de se
verificar como esse fendmeno esta sendo compreendido nesse campo de conhecimento, uma
vez que a literatura cientifica tem apontado para o uso desse conceito marcado por
interpretagdes do senso comum (ALENCAR, 2007; NAKANO, 2011; NEVES-PEREIRA e
BRANCO, 2015; OLIVEIRA E. e ALENCAR, 2010). Autores argumentam (OLIVEIRAE. e
ALENCAR, 2010) que essa situacdo tende a conduzir a uma banalizacdo de sua utilizagdo e a
uma visdo pouca elucidativa do tema. Além disso, pode constituir-se em barreiras para a
implementacdo de estratégias e agdes direcionadas ao desenvolvimento e manifestacdo do
potencial criador dos estudantes (MARTINEZ, 2002; MORAIS, JESUS, AZEVEDO,
ARAUJO e VISEU, 2015a; MONTEIRO, MORAIS, BRAGA e NAKANO, 2013; NEVES-
PEREIRA e BRANCO, 2015; NUNEZ e SANTOS, 2012).

Ainda em conformidade com os autores citados acima, MacLaren (2012), Morais
(2001), Morais e Almeida (2015b), Mundim, Suarez, Wechsler e Morais (2014a) e Plucker,
Beghetto e Dow (2004) salientam que concepgdes errdneas, mitos e crencas por parte de
professores e alunos em relagdo a criatividade (por exemplo: dom, inspiracdo subita e
inexplicavel) se transformam em verdadeiros entraves para o seu estimulo e desenvolvimento

na sala de aula. Em consonancia com esses autores citados, Monteiro, Morais, Braga e



19

INTRODUCAO

Nakano (2013), Morais e Azevedo (2011), Neves-Pereira e Branco (2015) e Nufiez e Santos
(2012) lembram que as representacOes que os professores possuem sobre determinado
assunto, conceito, fendbmeno ou objeto repercutem nas atitudes, guiam seus comportamentos,
acdes e interacbes, bem como refletem nas praticas adotadas por eles para atuar em sala de
aula e, consequentemente, podem interferir positiva ou negativamente no desenvolvimento da
criatividade no contexto educacional.

Embora algumas pesquisas tendo como amostra estudantes universitarios revelem
haver uma valorizacdo da criatividade, cabe ressaltar que ela é mais requisitada e o seu valor é
mais bem percebido em determinadas areas curriculares do que em outras (MORAIS,
ALMEIDA e AZERVEDO, 2014; MORAIS e ALMEIDA, 2016). Nesse sentido, Baer
(2012), por exemplo, sinaliza para a importancia de se avalia-la levando em consideragdo os
dominios do saber. Além disso, autores como Ribeiro e Fleith (2007), Souza e Alencar (2008)
e Nakano (2011) lembram que, apesar de haver o reconhecimento pela grande maioria dos
professores de se permear esse fendbmeno com a educacdo, isso ndo € o que acontece na
pratica, no cotidiano da sala de aula, nos varios niveis de ensino.

Sabe-se ainda que uma grande parcela dos docentes que séo formados na universidade
para lecionar ndo esta preparada para trabalhar com a criatividade no contexto da sala de aula
por desconhecer métodos e técnicas acerca dela, formas de identifica-la e, também por nédo
possuir conhecimento sobre a definicdo desse conceito (ALENCAR, 2007; ALENCAR e
FLEITH, 2010a, 2004a; BAHIA e NOGUEIRA, 2005; CASTANHO, 2000; MARTINEZ,
2002; NAKANO, 2009, 2011; OLIVEIRA Z. e ALENCAR, 2007). Todavia, Ribeiro e Fleith
(2007) lembram que as lacunas nas informacdes para lidar com esse fendmeno na atuacédo
profissional emergem, em parte, da formacao de professor, que ndo privilegia conhecimentos
sobre teorias a respeito de tal tema, a fim de despertar a curiosidade, o interesse e a
consciéncia de sua relevancia no campo educacional. Além disso, Nakano (2009) afirma que
0 processo de formacao docente tende, na maior parte das vezes, a preparar e instrumentalizar
o profissional para atuar junto a estudantes considerados como: “obedientes”, “conformistas”
e “passivos”. Quando este comecar a atuar e se depara com individuos que apresentam
comportamentos criativos, como por exemplo: que diverge do que é tradicional e comum, que
questiona as informacdes dadas, que é independente e intuitivo, ele tende, em grande parte, a
ndo valorizar tais atributos, a ponto de até puni-los por interpretar essas expressoes
comportamentais como indesejaveis (DAVID, NAKANO, MORAIS e PRIMI, 2011; FADEL
e WECHSLER, 2011; SILVA e NAKANO, 2012).
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A negligéncia na formacdo de professores para lidar com a criatividade no contexto
educacional é um fato ratificado tanto pelo préprio Curriculo! do Curso de Licenciatura em
Pedagogia da instituicdo de Ensino Superior onde a pesquisa foi realizada, que ndo privilegia
esta area do conhecimento, quanto pela proposta de Diretrizes Curriculares Nacionais para o
Curso de Pedagogia (BRASIL, 2006), que nao contempla tal fendmeno em seus objetivos,
propostas e artigos e nem formas de desenvolver o potencial criativo dos estudantes. Autores
como Souza e Alencar (2006) e Mundim et al. (2014a) afirmam que a omissdo da criatividade
nos cursos de formacdo de docentes tem contribuido para inviabilizar a preparacdo de
profissionais que apresentem competéncia para lidar criativamente com os desafios e 0s
problemas que emergem de uma sociedade caracterizada por constantes transformacoes.
Morais e Azevedo (2011) salientam também que os professores podem ser personagens
essenciais para inspirar e modelar comportamentos criativos nos alunos, assim como, exercer
papel de agente mediador entre politicas educativas operacionalizadas em objetivos,
metodologias, programas curriculares e os estudantes em ambiente de sala de aula. No
entanto, segundo as autoras, a insuficiéncia de clarificacdo do que se entende por criatividade
por parte destes compromete a aquisicdo de atitudes e agcdes promotoras de criatividade nesse
contexto.

Como se pode observar, a falta de clareza conceitual (BECKER, ROAZZI,
MADEIRA, AREND, SCHNEIDER, WAINBERG e SOUZA, 2001) contribui, assim, tanto
para dificultar alteracBes nas politicas educacionais e no processo de ensino-aprendizagem
que privilegie e fomente a promogdo da criatividade no contexto educacional, quanto para
inibir o apoio de atores educacionais a tais politicas e a novas formas de conceber a
aprendizagem e, consequentemente, para a sua menor valorizagdo e reconhecimento de
necessidade de formagé@o nesse contexto (MONTEIRO, MORAIS, BRAGA e NAKANO,
2013; MORAIS e AZEVEDO, 2011; MORAIS, ALMEIDA e AZERVEDO, 2014; MUNDIM
et al., 2014a; NAKANO, 2011).

Reconhece-se, portanto, que investir no entendimento do conceito de criatividade no
ambiente académico pode ajudar a desvelar e dirimir concepg¢BGes equivocadas e
inconsistentes, e pode contribuir para a desconstrugdo de crencas possivelmente arraigadas,
por exemplo, em praticas docentes tradicionais (ex., memorizagdo dos ensinamentos,

reproducdo de conhecimento) e limitadoras da expressdo criativa, ou ainda, em abordagens

L Apds a realizacdo desta pesquisa houve uma atualizagéo curricular no curso de Licenciatura em Pedagogia da
UEFS.
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centradas em uma Unica resposta correta como se sO fosse possivel o pensamento analitico,
convergente e légico, assim como a intolerancia ao erro (ALENCAR e FLEITH, 2003a;
DAVID et al., 2011; MUNDIM, MILIAN, GUMS, WECHSLER e DAMASCENO, 2014b;
NAKANO, 2009, 2011). Em consonancia, Morais e Azevedo (2011) ressaltam que esforcos
intencionais no sentido de clarificar o conceito acerca desse fenbmeno sdo pertinentes e
necessarios para que seja possivel sua promocéo na educacgdo formal e para uma atuacdo mais
condizente e coerente com as praticas criativas no cotidiano da sala de aula.

No Brasil, pesquisas relativas a extensdao em que o conceito de criatividade vem sendo
representado no contexto universitario, especialmente em cursos de licenciatura, ainda
ocorrem em numeros reduzidos. Alencar e Oliveira (2016b) afirmam que embora exista uma
consciéncia crescente da importancia de fomentar a criatividade na Ensino Superior, tem
havido poucas pesquisas explorando essa tematica nos cursos de graduacdo. Essa ideia é
reforcada por Alencar e Fleith (2008a), que assinalam a necessidade de se dar continuidade a
pesquisas sobre esse topico, tendo em vista que hd muito a ser investigado em relacéo a ele
nesse contexto. Souza e Alencar (2006), por exemplo, ratificam esse pensamento relatando
que apesar do aumento continuo da relevancia desse assunto apontado por profissionais da
educacdo, esse € um tema pouco estudado nos cursos de Pedagogia. David et al. (2011)
reafirmam que investigacGes sobre esse fendbmeno devem ser desenvolvidas, principalmente
no nivel universitario, com o intuito de aprofundar o conhecimento sobre o assunto. Silva,
Fadel e Wechsler (2013) ressaltam a necessidade de estudos sobre criatividade com o objetivo
de contribuir para uma valorizagdo do seu desenvolvimento nesse nivel educacional.

Nakano e Wechsler (2007) realizaram uma pesquisa com o objetivo de verificar o que
tem sido estudado no pais sobre criatividade, mediante a revisdo das teses, dissertacoes e
publicacdes periddicas feitas no periodo de 1984 a 2006, disponiveis nas bases de dados da
Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) e Index-Psi. Os
achados apontaram a presenca de 104 teses e dissertacdes e 95 artigos cientificos. Dos
trabalhos analisados, a maioria apresentava como enfoque tedrico norteador da pesquisa o
Educacional e o Clinico Psicanalitico. Dentre os instrumentos que vem sendo mais utilizados
nesses estudos aparece os Testes de Pensamento Criativo de Torrance (1966, 1990). Quanto
ao grupo mais frequente nas pesquisas, este era de estudantes do Ensino Fundamental.

Outra pesquisa, realizada por Silva e Nakano (2012) a fim de tragar um panorama
sobre a tematica da criatividade no contexto educacional, investigou as producdes cientificas

no periodo de 1995 a 2009, por meio da analise de publicacdes periddicas e trabalhos de pds-
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graduacdo na area da Psicologia, ap0s consulta a quatro bancos de dados eletronicos, a saber:
na CAPES, no Portal de Periddicos Eletronicos de Psicologia (PePSIC), no Scientific
Electronic Library Online (SciELO) e no PsycINFO. Foram encontradas 20 teses e
dissertacbes e 62 artigos cientificos. Os resultados revelaram um predominio de trabalhos
desenvolvidos por pesquisadores das regides Centro-Oeste e Sudeste, tendo como foco de
investigagdo professores de Ensino Fundamental e Meédio. Dentre os instrumentos
empregados para a avaliagdo da criatividade no ambiente educacional destacaram-se 0
Inventario de barreiras a criatividade pessoal (ALENCAR, 1999), os testes de Pensamento
Criativo de Torrance (1966, 1990) e a Checklist de barreiras a promocdo da criatividade em
sala de aula (ALENCAR e FLEITH, 2008). Quanto aos temas mais abordados nesses estudos,
aparecem ‘“‘criatividade no processo de ensino”, em primeiro lugar e, “percepcdo dos
professores sobre o uso de sua criatividade em sala de aula”, em segunda posicao.

Dados semelhantes aparecem também no levantamento feito por Silva, Fadel e
Wechsler (2013) para identificar as caracteristicas da producdo cientifica brasileira em
criatividade e educacdo, a partir da revisdo da analise das teses e dissertacdes realizadas entre
0s anos 1990 e 2010, constantes na base de dados da CAPES. Seus resultados indicaram a
existéncia de 86 pesquisas, sendo 65 de mestrado e 21 de doutorado. Mediante as analises
desses trabalhos, observou-se que a maioria deles concentrava-se na regido Sudeste, no estado
de S&o Paulo. Em relacdo ao grupo mais frequente nas pesquisas, este era de professores da
Educacdo Basica. Dentre as tematicas das pesquisas, pdde-se observar que o maior interesse
foi relacionado com “Criatividade no ensino”, seguido por “Criatividade do professor”.

Um estudo similar, desenvolvido por Silva (2017) com o intuito de analisar a
producdo cientifica sobre criatividade no contexto da educacdo nos anos 2000 a 2015,
encontrou 124 producdes cientificas, sendo 96 de mestrado e 28 de doutorado, disponiveis na
base de dados CAPES. Apds analises destes, constatou-se também que a maior parte deles se
concentrava na regido Sudeste e Centro-Oeste do Brasil. Observou-se uma maior frequéncia
de pesquisas voltadas para o Ensino Fundamental I, que compreende os periodos do 1° ao 5°
ano. Em relacdo a tematica enfocada nesses trabalhos, aparece novamente “Criatividade no
ensino”, em primeiro lugar e, em seguida, o tema “Criatividade e professores”.

O banco de teses da CAPES consultado pela pesquisadora deste trabalho no periodo de
2008 a 2018, teve como indexadores: “criatividade”, acrescido dos termos “universidade”,
“graduacao”, “educacdao superior”, “professor” e “estudante”. Dos trabalhos encontrados,

apenas um descreve resultados de pesquisa sobre concepg¢des empiricas de criatividade no
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contexto do Ensino Superior, que foi o de Biffi (2008), no qual utilizou como referencial
tedrico-metodolégico a perspectiva histérico-cultural, e como sujeitos estudantes e
professores dos cursos de Administracdo de Empresas e Tecnologia em Gestdo e gestores
atuantes no mercado de trabalho, e fez utilizacdo de entrevista semiestruturada.

Ao cotejar uma busca no Portal da Associacdo Nacional de Pds-Graduacéo e Pesquisa
em Educacdo (ANPED) entre os anos 2007 e 2017 nenhum estudo sobre o tdpico foi
encontrado. Ademais, em levantamento bibliografico nas bases de dados do SciELO e do
PePSIC por meio de busca, utilizando os mesmos critérios ja especificados para a pesquisa no
banco de dados da CAPES e, além disso, usando o operador booleano “and” e todos os
indices, realizada nos meses de janeiro e fevereiro de 2018, foram encontrados 499 registros
no primeiro Portal, sendo que a segunda plataforma indicou a existéncia de 269 artigos. Tais
trabalhos correspondiam aos periodos de publicacdo entre 1997 e 2016.

Desses totais de artigos encontrados nas bases de dados do SciELO e do PePSIC, 20
tratam da criatividade no contexto da Educagdo Superior e enfocam: estimulacdo e
desenvolvimento da criatividade (ALENCAR, 1997; CASTRO, 2015; RIBEIRO e FLEITH,
2007); criatividade e ensino (ALENCAR e OLIVEIRA, 2016b; SILVA e ALENCAR, 2003)
concepcdes empiricas de criatividade (BECKER et al., 2001; CAMPOS e LARGURA; 2000;
OLIVEIRA Z. e ALENCAR, 2007; ZANELLA, DA ROS, REIS e FRANCA, 2003);
motivacdo, estilos cognitivos e percepcao de praticas pedagogicas promotoras da criatividade
(ALENCAR e FLEITH, 2016a); estimulos e barreiras a criatividade na educacdo (ALENCAR
e FLEITH, 2008a, 2010a; SANTEIRO, SANTEIRO e ANDRADE, 2004); estimulos e
barreiras a criatividade na educacgéo a distancia (SATHLER e FLEITH, 2010); obstaculos a
criatividade pessoal (ALENCAR, 1999, 2001); avaliagdo da criatividade (ALVES e
CASTRO, 2014; MUNDIM et al., 2014b; SOUZA e ALENCAR, 2008; SOUZA, WITTER e
ARAUJO, 2014).

Dos estudos mencionados anteriormente, apenas quatro artigos empiricos relatavam
resultados de pesquisa sobre definicdes de criatividade no contexto do Ensino Superior, a
saber: o primeiro, de Campos e Largura (2000), que ndo empregam nenhuma teoria especifica
como referencial tedrico e utilizam-se do teste c2 de homogeneidade para verificar predominio
de categorias de respostas, obtidas por meio da aplicagdo de um questionério a estudantes de
Psicologia, e, posteriormente, fazem uso de operagOes estatisticas para extrair frequéncias
percentuais, estabelecendo como nivel de significancia 0,05%. O segundo, de Becker et al.

(2001), que adota a teoria das facetas e realiza analise multidimensional das defini¢bes de
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criatividade obtidas por meio de dois encontros coletivos com discentes de Psicologia,
Educacéo e Jornalismo, instados, inicialmente, a registrar livremente o que lhes vinha & mente
ao evocar a palavra criatividade, e, posteriormente, categorizar suas evocagoes, justificando-
as. O terceiro, de Zanella et al. (2003), que utilizam como referencial teérico-metodoldgico a
psicologia historico-cultural, e como sujeitos discentes de Psicologia, e fazem uso de
entrevistas semiestruturadas. E, por fim, o de Oliveira Z. e Alencar (2007), que n&o optam por
nenhuma teoria em particular como enfoque teérico norteador da pesquisa e utilizam
entrevistas semiestruturadas, tendo como participantes docentes do Curso de Letras.

Para auxiliar no levantamento de trabalhos a respeito do conceito de criatividade foi
feita ainda uma busca na parte de “Referéncias” das pesquisas encontradas e resultou em
somente duas publicagdes. A primeira, de Bahia e Nogueira (2005) realizada em Portugal, que
emprega as teorias implicitas para fundamentar os achados empiricos e faz uso de teste de
pensamento criativo de Torrance e de questionario, tendo como amostra discentes
universitarios de diferentes areas de conhecimento. E a segunda, de Oliveira (2012), que
adotou uma abordagem sistémica, baseada na teoria do investimento em criatividade como
referencial tedrico, utilizando-se de entrevistas semiestruturadas, tendo como respondentes
estudantes e professores de cursos de pos-graduacdo stricto sensu.

A pesquisa que aqui se propde diferencia-se das citadas anteriormente, pois se utiliza
do enfoque metodoldgico da Teoria das Representacfes Sociais, visto que o foco desta esta
em analisar as representacdes de futuros professores sobre criatividade.

Representacdes sdo reconstrucdes subjetivas poderosas da realidade social de um
determinado contexto em que o sujeito se encontra inserido, que influenciam tanto as relac6es
como 0s comportamentos, e prepara o individuo para a agdo (MOSCOVICI, 1978, 2003).
Ainda em conformidade com este autor, Morais e Azevedo (2011, p.141) reforcam que estas,
por sua vez, “comandam ideologias e, por conseguinte, praticas”. Dai emerge a pertinéncia da
analise acerca do universo semantico? da criatividade com esses futuros profissionais do
campo da educacdo formal, sendo assim, essencial para perceber necessidades e
potencialidades, tornando possivel o avango do conhecimento a respeito da criatividade nesse
contexto e ampliando as chances de fundamentar melhor o seu fomento nesse ambiente.
Existe também um ndmero limitado de estudos sobre o conceito de criatividade com dados

coletados em amostras de estudantes do curso de Licenciatura em Pedagogia, principalmente

2 Conjunto distinto de unidades seméanticas que sio formados por meio da listagem das respostas evocadas em
associacao livre.
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na regido Nordeste, em especial utilizando como instrumento de coleta de dados a Técnica de
Associacdo Livre de Palavras e o Grupo Focal. O que pode ser confirmado pelas pesquisas
sobre Estado da arte em criatividade citados anteriormente neste texto e pela reviséo de
literatura realizada para este trabalho dissertativo.

Diante do exposto acima, foi estabelecido para o presente estudo o seguinte problema
de pesquisa: Quais sdo as representacdes sociais de discentes do Curso de Licenciatura em
Pedagogia da Universidade Estadual de Feira de Santana sobre a criatividade?

Esta dissertacdo tem a intencdo de contribuir para o entendimento do conceito de
criatividade no contexto da educacdo formal, mais especificamente, no Ensino Superior,
mediante a identificacdo da possivel estrutura interna da representacéo social® desse fenémeno
produzida por futuros professores do curso de Licenciatura em Pedagogia da UEFS. Buscou-
se também evidenciar possiveis contribuicbes do enfoque metodolégico da Teoria das
Representacdes Sociais para a compreensdao do tema, ampliando as possibilidades de novas
reflexdes e planejamento acerca de futuros caminhos de pesquisa nesse topico. Alem disso,
pretende-se contribuir investigando caracteristicas do professor criativo.

O objetivo geral desta dissertacdo € analisar as representacfes sociais de discentes do
curso de Licenciatura em Pedagogia da UEFS sobre a criatividade. Quanto aos objetivos
especificos, estes visam: identificar a estrutura interna da representacdo social de criatividade
de estudantes do curso de Pedagogia; verificar a estabilidade dos elementos que se apresentam
com maior probabilidade de fazer parte do nucleo central da representacdo de criatividade e
identificar as caracteristicas de professores considerados criativos no exercicio de sua
profissdo construidas pelos estudantes nas interac@es dialdgicas no grupo focal.

Nesse ponto, é oportuno apresentar a estrutura geral deste trabalho, que além da
introducdo, é constituida por trés capitulos e consideracdes finais. O primeiro capitulo
denominado de referencial tedrico organiza-se em quatro se¢fes, orientadas respectivamente,
conquanto de forma sequencialmente articulada, para: (a) apresentar um histérico das
concepcdes e crencas sobre o conceito de criatividade assim como uma descri¢do das teorias
recentes acerca do estudo desse fendmeno e uma definicdo a respeito dele; (b) relacionar
criatividade com educacdo no Ensino Superior apontando a importancia dela nesse

contexto; (c) demonstrar caracteristicas do professor considerado criativo em suas préaticas

3 A estrutura interna de uma representacio social — é composta por elementos constituintes (informagéo, crengas,
opiniBes e atitudes). Estes por sua vez, sdo organizados e estruturados em torno de um nucleo central responsavel
por atribuir sentido e organizagdo a representacdo na medida em que ele determina a natureza dos vinculos que
unem entre si 0s elementos desta (ABRIC, 1997) e do sistema periférico (MOLINER, 1995).
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dentro da sala de aula a partir de estudos teoricos e empiricos e; (d) apresentar o conceito de
representacdo social e uma breve descricdo acerca desta teoria. O segundo é dedicado a
metodologia do estudo. Discorrera sobre a abordagem metodolégica utilizada, a natureza do
estudo, o local de pesquisa, 0s participantes, 0s instrumentos, 0s procedimentos de coleta e
analises dos dados e as questdes éticas. O terceiro traz a descricdo dos dados acompanhada
pela respectiva analise com base nos referenciais do quadro tedrico e estudos similares. Em

seguida, as consideraces finais sobre a pesquisa.
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CAPITULO 1-REFERENCIAL TEORICO

O homem criativo ndo é um homem comum
ao qual se acrescentou algo. Criativo é 0
homem comum do qual nada se tirou.
(MASLOW, 2000)

Este capitulo apresenta resultados encontrados em estudos tedricos sobre criatividade e
em pesquisas empiricas ja desenvolvidas sobre o tema central, que ajudam a fundamentar este
estudo. Creswell (2010) salienta que a revisdo de literatura cumpre varias finalidades:
socializar achados de outras investigagdes que se encontram intimamente ligados com aquele
que se pretende desenvolver, permitindo preencher lacunas ainda existentes e ampliar
pesquisas anteriores, proporciona uma estrutura para estabelecer a relevancia dela e também
uma referéncia para comparar 0s achados com outros ja alcangados.

O capitulo, entdo, esta dividido em quatro topicos, e destina-se a tratar 0s seguintes
temas afins aos objetivos do estudo: 1.1 Crencas, perspectivas tedricas recentes e conceitos de
criatividade; 1.2 Criatividade no Ensino Superior; 1.3 Caracteristicas do professor criativo e;

1.4 Teoria das Representacdes Sociais.

1.1 Crencas, perspectivas tedricas recentes e conceitos de criatividade

As ideias criaram o mundo.
(CRAWFORD citado por DE LA TORRE, 2008)

A criatividade é um fendmeno complexo, multifacetado e de dificil conceitualizacéo,
que depende do contexto social, temporal, espacial, econémico e ideoldgico. Por essa razéo,
tal concepcao tem apresentado uma grande variedade de definigdes ao longo do tempo, que
emergiram decorrentes de uma ampla gama de interligagfes de saberes e de mudangas na
sociedade (BACKER et al., 2001; DAVID et al., 2011; MORAIS, 2001; OLIVEIRA Z. e
ALENCAR, 2008; WECHSLER, 2008).

O termo “criatividade” originou-se da expressdo latina creare, que significa “fazer”, e
do vocébulo grego krainen, que significa “realizar”. Segundo Wechsler (2008, p. 19), é uma
palavra cujas “duas definicdes demonstraram a constante preocupagdo com o que se faz e com
0 que se sente, ou seja, pensar, produzir e se realizar criativamente”. Na Grécia antiga, esSe

fendmeno era compreendido pelos povos gregos e judaico-cristdos a partir de uma concepgédo



28

CAarPiTULO 1

mistica, ou seja, para que a manifestacdo criativa ocorresse eram necessarias intervencdes
divinas. Nesse sentido, caberia & divindade a funcdo de inspirar o individuo para que as ideias
criativas fossem expressas no mundo. Para ser um porta-voz delas era preciso ser eleito(a)
pelos deuses, uma vez que a criatividade era tida como uma dadiva de carater divino e
irracional, conferida a um nimero reduzido de pessoas e, sobre a qual a vontade humana nédo
podia exercer controle (LUBART, 2007; MORAIS 2001; WECHSLER, 2008). Segundo a
ltima autora citada, essa crenga na “inspiragdo divina” ainda permeia o imaginario popular
nos dias atuais, tendo sua expressao maior na figura do artista, como um ser dependente desse
poder divino. Ela também explica que a interpretacdo dada a criatividade como um “dom”
proveniente de entidades superiores (deuses) no mundo grego antigo emergiu devido ao grau
de conhecimento muito primitivo e limitado acerca dela.

Na Antiguidade, outro elemento também relacionado com a criatividade era a loucura.
Wechsler (2008, p. 20) argumenta que “[...] a originalidade de pensamento, a ruptura com
maneiras tradicionais de agir, levaram e ainda levam o sujeito criativo a destoar das regras e
dos comportamentos estabelecidos e esperados pela sociedade fazendo com que ele seja
julgado anormal e louco”. Ainda na atualidade ¢ comum constatar a subsisténcia desses
julgamentos antigos. Morais (2001) ressalta que a permanéncia dessa crenga em muitas
pessoas perturba o estudo e a préatica desse fenbmeno.

No periodo feudal, a criatividade recebeu pouca valorizagdo. Mais tarde, durante o
Renascimento ela passou a ser novamente foco de discussdo devido as transformacdes que
estavam ocorrendo nesse periodo como, por exemplo, o resgate dos valores do mundo greco-
romano antigo e o florescimento de producgdes e expressdes artisticas, filosoficas, literarias e
cientificas (LUBART, 2007).

Outra concepcéo sobre esse fendmeno apareceu quando Descartes desenvolveu a ideia
segundo a qual a mente estava separada do corpo, essa forma de pensamento ficou conhecida
como Dualismo. Dentro dessa visdo, a criatividade passou a ser vista como uma espécie de
intuicdo altamente desenvolvida, na qual as ideias eram inatas da alma, de modo que o
individuo ndo podia exercer controle sobre essa capacidade intuitiva e, cujo dom lhe seria
dado. Pessoas criativas, nesse contexto, eram percebidas como diferentes por serem
possuidoras de uma dadiva rara em seu meio; porém, ndo eram mais rotuladas como loucas
(WECHSLER, 2008).

No século XVIII, a criatividade emerge associada a ideia de uma forma excepcional
de genialidade, determinada por fatores genéticos transmitidos internamente pela
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hereditariedade e decorrente da capacidade inata de utilizar a imaginagdo para associar as
ideias. Dentro dessa concepcdo, esse fendmeno deixa de ser compreendido como um dom
sobrenatural, mas ainda permanece sendo visto como algo fora de controle pelo homem,
sendo assim, ndo era passivel de ser desenvolvido ou educado (LUBART, 2007;
WECHSLER, 2008). De acordo com a ultima autora mencionada, até nos dias atuais é
possivel encontrar a presenca dessa ideia na vida cotidiana das pessoas que ndo acreditam em
seu potencial criativo, transmitida por meio de afirmagdes do tipo “Nao adianta, ndo nasci
criativo”, “Na minha casa ndo tem ninguém criativo”, “Isso ndo ta no sangue da minha
familia”. No século XIX, essa visdo de criatividade como ato de individuos especiais, génios
foi mantida por muitos investigadores (LUBART, 2007).

Durante o século XX, o conceito de criatividade passa a ser entendido como atributo
humano presente em todos os individuos e sai dos dominios da Filosofia ou das artes para se
tornar cada vez mais partilnado pela Psicologia (MORAIS, 2001). Nesse campo, ele passou a
adquirir relevancia e ser objeto de investigagdo nas abordagens psicoldgicas, a exemplo: a)
das psicanalistas, encabecada por Freud; b) das humanistas, representada principalmente por
dois de seus autores mais referidos: Maslow e Rogers; ¢) das associativas, comportamentais e
gestaltista, tendo como principais representantes, respectivamente: Mednick, Skinner e
Wertheimer e; d) das desenvolvimentais, que teve como um de seus mais renomados
expoentes Piaget. (ALENCAR e FLEITH, 2003a; LUBART, 2007; WECHSLER, 2008).

Todavia, vale ressaltar aqui, que ndo é o intuito desse estudo realizar uma descri¢ao
detalhada de cada uma dessas correntes tedricas da Psicologia citadas no paragrafo anterior,
uma vez que o enfoque desse trabalho é desenvolver o tema da criatividade no contexto da
educacéo superior e com foco na formagao de professores no curso de Pedagogia.

Embora a criatividade ja fosse um tema objeto de investigacdo nas abordagens
psicoldgicas, a ampliacdo de estudos sobre esse fendbmeno dentro da comunidade cientifica
deveu-se a Guilford, com o denominado grande discurso feito por ele na sua conferéncia
presidencial frente a American Psychology Association (APA), em 1950, quando apresenta
resultados a partir de uma anélise realizada em 121.000 resumos de artigos indexados na
Psychological Abstracts*, mostrando que, entre os anos 1920 e 1950, menos de 0,2% deles
tratavam sobre esse tema e, portanto, este estava sendo pouco explorado pelos pesquisadores e

necessitava de maior atencdo. Houve assim um boom de publicagfes vinculadas a criatividade

4 “Publicagdio americana que apresenta uma relacdo de estudos de psicologia publicados em muitas revistas de
diversos paises” (ALENCAR e FLEITH, 20034, p. 61).
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a partir da década de 1950 (ALENCAR e FLEITH, 2003a; LUBART, 2007; MORAIS, 2001,
WECHSLER, 2008).

Os estudos iniciais de criatividade desenvolvidos em termos internacionais revelam
que os investigadores, a principio, tinham o foco voltado para a identificacdo da pessoa
criativa. Eles estavam interessados em examinar as caracteristicas intrapsiquicas que estariam
ligadas a criatividade humana, como por exemplo, os tragos de personalidade e habilidades
cognitivas. Muitos deles, segundo os autores aqui citados, consideravam as caracteristicas
personoldgicas como condic¢des sine qua nom para o surgimento do comportamento criativo
(DAVID et al., 2011; LUBERT, 2007; MORAIS, 2001; WECHSLER, 2008). A finalidade
dessas investigacGes, segundo as autoras Alencar e Fleith (2003a) e Fleith (2001), até os anos
70 do século XX era tracar o perfil do sujeito criativo e elaborar métodos e programas que
facilitassem a expressdo criativa individual.

A ampliacdo do enfoque dessas pesquisas emergiu apos a década de 1970, quando a
criatividade passou a ser compreendida como um fendmeno sociocultural e ndo apenas
dependente de caracteristicas intrapsiquicas. Nessa nova perspectiva, a abordagem analitica
do nivel individual foi dando lugar a uma visdo sistémica da criatividade que inclui o
individuo, os fatores sociais e 0s contextuais. No Brasil, contudo, essa mudanca de percepcao
chegou mais tarde, fazendo com que as primeiras publicacfes sobre o tema no contexto
educacional surgissem por volta da década de 1990 (ALENCAR e FLEITH, 2003a;
ALENCAR, FLEITH e BRUNO-FARIA, 2010b; FLEITH e ALENCAR, 2006; FLEITH,
2001; NAKANO, 2009). Segundo Fleith (2001), o interesse dessas investigacdes centrava-se
em compreender como ocorre a manifestacdo do ato criativo e em identificar as varidveis do
ambiente que intervém nesse processo.

Como consequéncia do avango dessas investigagdes a partir da década de 1980,
surgem também algumas contribuicbes teoricas ao estudo da criatividade englobando os
fatores sociais, culturais e historicos (ALENCAR e FLEITH, 2003a). Alencar e Fleith
(2003b), ao examinarem a literatura sobre a temética, apontaram trés abordagens recentes no
estudo desse fendmeno que corresponde com a atual concepgédo acerca dele, a saber: a Teoria
do Investimento em Criatividade, elaborada, inicialmente, em 1988, por Sternberg e
reelaborada mais tarde, em 1996, por ele e Lubart; o Modelo Componencial da Criatividade,
proposto por Amabile (1996) e a Perspectiva de Sistemas de Csikszentmihalyi (1996). Ainda
segundo as autoras, essas propostas tedricas possuem em comum a énfase a diferentes fatores

do contexto social, que oportunizam e reconhecem, em maior ou menor extensao, a expressao
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do comportamento criativo. Em consonancia, Lubart (2007, p. 17) afirma que “a natureza dos
fatores e suas possiveis interagdes variam conforme a teoria proposta”.

Por exemplo, Sternberg e Lubart (1996), na teoria proposta por eles, explicam que seis
fatores distintos que se inter-relacionam e ndo podem ser vistos de forma isolada sdo
necessarios a ocorréncia da criatividade, os quais seriam: inteligéncia, estilos intelectuais,
conhecimento, personalidade, motivacao e contexto ambiental (STERNBERG, 2006).

Com referéncia a inteligéncia, Sternberg e Lubart (1995, 1996) consideram trés
habilidades cognitivas particularmente relevantes, assim como sua confluéncia: a habilidade
de sintetizar para ver os problemas a partir de novos angulos; a habilidade analitica para
reconhecer dentre as ideias aquelas que vale a pena ser desenvolvidas; e as habilidades
praticas-contextuais, para persuadir 0s outros sobre o valor das préprias ideias.

Um segundo componente da teoria proposta por Sternberg e Lubart diz respeito aos
estilos intelectuais, que séo trés e se referem a maneira como a pessoa utiliza e explora a sua
inteligéncia e as suas habilidades. O primeiro deles é o estilo legislativo, pertinente ao
individuo que gosta de elaborar problemas e criar novas regras e formas de ver as coisas,
constituido um estilo mais favoravel para a criatividade. O segundo, 0 executivo, € presente
no sujeito que gosta de implementar ideias, ja partindo de um problema que apresente uma
estrutura clara e definida. E o altimo estilo, o judiciario, é proprio daqueles que tém
preferéncia por emitir opinides, avaliar pessoas, regras e tarefas (STERNBERG e LUBART,
1996; STERNBERG, 1991).

Quanto ao conhecimento, outro componente da teoria de Sternberg e Lubart (1991,
1995), lembram os autores que para dar uma contribuicdo significativa a uma determinada
area, é de extrema relevancia possuir conhecimento sobre ela, seja este formal ou informal.

Em relagdo a personalidade, os autores Sternberg e Lubart (1995, 1996) salientam que
alguns tracos de personalidade colaboram mais que outros para a expressao da criatividade,
destacando os individuos com um alto nivel de producdo criativa pela apresentacdo de um
conjunto de tracos, embora em graus variados, como: confian¢a em si mesmo, predisposicao a
correr riscos, coragem para expressar novas ideias, tolerancia a ambiguidade, perseveranca
diante de obstaculos e certo grau de autoestima.

A motivacao é outro componente da teoria de Sternberg e Lubart (1995, 1996), que,
segundo eles, corresponde as forgas impulsionadoras da performance criativa, especialmente a
intrinseca, tendo em vista que as pessoas estdo muito mais propensas a responder de forma

criativa a uma dada tarefa quando estdo mobilizadas pelo prazer de cumpri-la. Eles também
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destacam o papel mobilizador da motivacéo extrinseca, ou seja, aquela oriunda de influéncias
externas e consideram que ambas estdo constantemente em interacdo, combinando-se de
maneira mutua para fortalecer a criatividade.

Para finalizar, o Gltimo componente presente na teoria de Sternberg e Lubart (1996) é
0 contexto ambiental, que de acordo com os autores deve ser estimulante para o individuo,
permitindo o contato entre varias informagdes e ndo dificultando o que pode ser inovador.
Contudo, o ambiente pode favorecer ou inibir a expressdo criativa, uma vez que a criatividade
ndo acorre no vacuo e todo produto criativo € julgado e avaliado pela sociedade de sua época.

Amabile (1996) propde um modelo através do qual busca explicar de que forma os
fatores cognitivos, sociais, motivacionais e de personalidade influenciam no processo criativo.
O modelo consiste de trés componentes essenciais: (a) habilidades de dominio que se referem
ao nivel de expertise, em um determinado ambito como, por exemplo, talento e
conhecimento; (b) processos criativos relevantes, que dizem respeito ao estilo cognitivo e de
trabalho, dominio de estratégias que favorecem a producdo de novas ideias e tragos de
personalidade e; (c) a motivagdo intrinseca que envolve os motivos pelos quais um sujeito se
engaja numa tarefa, num trabalho. De acordo com Amabile (1996), a motivacdo intrinseca
corresponde a satisfacdo e ao envolvimento do individuo com aquilo que faz, sendo que as
pessoas mais criativas sdo aquelas que tém sua energia e vontade de criar derivada de fatores
internos como, por exemplo, pelo desafio, interesse, prazer, satisfacdo e ndo devido a pressoes
externas. Mais recentemente, a autora reavaliou e considerou a funcdo da motivacao
extrinseca a qual ela denominou de motivacdo extrinseca sinergetica, proveniente de
influéncias externas e que pode produzir efeitos positivos como os da motivacao intrinseca.
Sujeitos que se encontram nesse segundo tipo de motivagdo produzem com o objetivo de
alcancar alguma meta externa a tarefa, ou seja, pelo desejo de obter sucesso ou de serem
reconhecidos.

A Perspectiva de Sistemas de Csikszentmihalyi (1996), cujos estudos enfatizam,
principalmente, os sistemas sociais, considera que a criatividade ¢ um fendbmeno construido
por meio da interacdo entre o criador e a sua audiéncia, e a partir dessa relagdo mutua um ato
pode emergir, uma ideia ou um produto que altere um dominio existente ou transforme esse
em um novo. Para o autor, a criatividade ndo é algo que acontece nos pensamentos das
pessoas simplesmente, mas se origina numa influéncia entre esses pensamentos e 0 ambiente
sociocultural, sendo assim, um processo sistémico e ndo individual. A criatividade é resultado

da interacdo dialética entre trés sistemas: (a) o individuo portador de uma bagagem genética e
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suas experiéncias pessoais; (b) o dominio que consiste em um sistema simbdlico com um
conjunto de regras para representacdo do pensar e do agir, que, em resumo, € a cultura; e (c) o
campo, parte do sistema social que tem o poder de determinar a estrutura do dominio, e seu
maior papel corresponde em conserva-lo como tal.

Apl6s a apresentacdo do historico sobre as concepcBes e crencas associadas a
criatividade e das abordagens tedricas recentes utilizadas para estuda-la, pode-se questionar:
como tem sido afinal definido esse fendmeno? Ha uma diversidade de defini¢bes acerca dele
na literatura. Oliveira (2012) acentua que, de um ponto de vista geral, as pessoas entendem o
que ele significa quando sdo questionadas a seu respeito, porém a grande dificuldade se
encontra em defini-lo.

Entre as varias definicdes propostas e documentadas na literatura para o termo
“criatividade”, Alencar e Fleith (2003a, p. 13-17) destacam algumas, como por exemplo: de
Stein (1974), “a criatividade envolve a produgdo de algo novo, que ¢ aceito como algo util
e/ou satisfatorio por um ntmero significativo de pessoas em algum ponto no tempo”; de
Mansfiel e Busse (1981), “a criatividade é um conceito relativo salientado que os produtos sao
considerados criativos somente em relagdo a outros em um determinado momento da
histéria”; de Young (1985), “criatividade ¢ a integragao do fazer e do ser, ou seja, dos nossos
lados l6gico e intuitivo, envolvendo a atualizacdo do nosso potencial para transformar aquilo
que ja existe em algo melhor”.

Do mesmo modo, De La Torre (2008, p. 271-273) elencou varias outras definigdes,
tais como: de Barron (1976), “capacidade de produzir respostas adaptadas e incomuns”; de
Eric Fromm (1982), “a criatividade ndo ¢ uma qualidade da qual estejam todos dotados,
particularmente os artistas e outros individuos, mas sim uma atitude que cada pessoa possui”;
de Guilford (1977), “capacidade e aptiddo para gerar alternativas a partir de uma informagéo
dada, colocando a énfase na variedade, na quantidade e na relevancia dos resultados™; de
Binning (1996), “a criatividade consiste em possibilitar a emergéncia de novas unidades de
acdo”; de Martinez (1997), “um complexo processo da subjetividade humana em sua
simultanea condicdo de subjetividade individual e social, que se expressa na producdo de
‘algo’ que ¢ considerado a0 mesmo tempo ‘novo’ e ‘valioso’ em um determinado campo da
acao humana”.

Oliveira (2012, p. 40-41) tambem listou outras defini¢cBes existentes, a saber: de
Gardner (1994), “a criatividade ¢ o que leva um individuo a resolver problemas, desenvolver

novos produtos ou propor novas questdes dentro de um dominio, de modo que aquele
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produto, inicialmente, é considerado ndo usual, mas é, eventualmente, aceito dentro de, no
minimo, um grupo cultural”; de Nickerson (1999), “real¢a que a criatividade ¢ tipicamente
definida em termos de resultado de uma atividade: pessoas criativas sdo pessoas que
produzem produtos criativos”; de Prado-Diaz (1999), “define-a como uma matriz construtiva
de um novo estilo de pensamento e de expressdo”; de Esquivel e Hodes (2003), “a
criatividade é percebida como um distinto processo ou o resultado de combinagfes de
habilidades que esta presente em algum grau nos individuos e, que, além disso, pode ser
desenvolvida”; de Alencar (2007), “a criatividade ¢ um recurso natural humano”, de Cropley
(2005), que acentua, “sendo a criatividade ndo somente uma capacidade, mas também uma
habilidade e uma atitude diante das pessoas e feitos”.

De acordo com Lubart (2007, p. 16), a definicdo do conceito de criatividade ainda é
foco de investigacdo e se faz presente nos debates dentro do universo cientifico na atualidade.
Entretanto, o autor sugere uma que € admitida por grande parcela de pesquisadores, e que
também foi adotada neste estudo, por se tratar de uma definicdo mais genérica, simples e, ao
mesmo tempo, satisfatoria ao proposito deste trabalho e que vem sendo utilizada no campo da
educacao por pesquisadores da area: “a criatividade ¢ a capacidade de realizar uma producdo
que seja ao mesmo tempo nova e adaptada ao contexto na qual ela se manifesta”. Para o autor,
uma producdo nova (e aqui existem diferentes graus), “é original ¢ imprevista quando se
distingue pelo assunto ou pelo fato de outras pessoas ndo a terem realizado”. Porém, vale
destacar que uma producdo criativa nem sempre € nova, as vezes ela apenas necessita ser
adaptada para satisfazer distintas dificuldades vinculadas as situacdes nas quais se acham os
sujeitos. Aponta ainda que, no que envolve a variagdo das concepgdes acerca de criatividade,
os individuos tendem a dar mais importancia ao carater de novidade do que ao carater de
adaptacdo e ha também aqueles que sdo propensos a conferir relevancia similar a essas duas
carateristicas. Diedrich, Benedek, Jauk e Neubauer (2015), por exemplo, em um estudo sobre
avaliacdo de criatividade, propuseram verificar a significancia desses mesmos elementos
citados por Lubart, utilizando uma tarefa de pensamento verbal e figurativo em uma amostra
de 1.500 sujeitos. Os resultados evidenciaram uma maior importancia ao critério novidade do
que ao fato de ser usual. Além disso, eles constataram que se uma ideia ndo é nova, sua
usualidade ndo importa muito, mas se uma ideia € nova, o contrario também é verdadeiro.

Além dessa variacdo na conceituacdo do termo, Morais (2001) e Araya (2005) se
referem a utilizacdo de varias terminologias que parecem sindnimas e se associam a

criatividade, como por exemplo: criacdo, genialidade, originalidade, produtividade, invencéo,
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descobrimento, fantasia e imaginagdo. Outra palavra tomada como equivalente por muitos ou
pelo menos que caminha junto a criatividade é inovacdo. Alencar (1995) e Alencar e Fleith
(2003a) explicam que muitas vezes esses termos sdo considerados como sinénimos, mas o
primeiro, que se vincula ao sujeito, € tido como fator fundamental do segundo. Inovacdo tem
sido mais utilizada no ambiente organizacional e englobaria a concretizacdo e a aplicacdo das
novas ideias. Segundo Gondim, Loiola, Morais, Costa, Paez, Rodrigues, Lima e Mourédo
(2015), embora esses dois termos se apresentem como conceitos correlatos e fortemente
associados, a rigor, possuem tradicbes teodricas distintas. Criatividade estd enraizada em
abordagens psicolégicas, ao passo que inovacdo encontra-se alicercada em vertentes tedricas
econdmicas, tecnolégicas e do empreendedorismo. Ainda de acordo com o0s autores,
historicamente estudos sobre o primeiro voltam-se mais para processos cognitivos e
psicossociais de geracdo de novas ideias ou produtos, enquanto os do segundo focam,
primordialmente, nos processos contextuais, de implementagéo e de transferéncia/difuséo de
tecnologias inovadoras intangiveis e tangiveis.

Depois de mencionados diversos conceitos de criatividade, serdo apresentadas
algumas pesquisas empiricas desenvolvidas na Educacdo Superior, majoritariamente
desenvolvidas no Brasil, que abordaram o conceito desse fendmeno, considerando a ordem
cronoldgica dos trabalhos. Campos e Largura (2000) em uma pesquisa com 20 graduandos do
curso de Psicologia, avaliaram a percepcdo deles sobre o conceito de criatividade e sua
importancia na formacdo e no exercicio profissional em Psicologia. Utilizaram-se do teste c?
de homogeneidade para verificar predominio de categorias de respostas obtidas por meio da
aplicacdo de um questiondrio a estudantes da area, e, posteriormente, fizeram uso de
operacOes estatisticas para extrair frequéncias percentuais, estabelecendo como nivel de
significancia 0,05%. A partir das respostas, constataram que as concepcdes de criatividade
dos estudantes estavam ligadas a busca de novas solucgdes, a inovacao e a ser original.

Becker et al. (2001) realizaram um estudo com 70 estudantes universitarios
pertencentes aos cursos de graduacdo em Educagéo, Jornalismo e Psicologia, com a finalidade
de investigar a conceitualizacdo de criatividade deles por meio de anélise multidimensional,
baseado na teoria das facetas. Em uma segunda etapa, participaram 0s mesmos estudantes dos
cursos de Educacdo e Psicologia, somando um total de 42 alunos. Inicialmente, foi solicitado
a eles que descrevessem 0 que pensavam sobre criatividade. A partir dai, foram selecionadas
as 19 palavras mais frequentemente evocadas pelos estudantes: alegria, arte, cor, criacao,

desenho, diferente, forca, imaginacdo, inovar, inteligéncia, invencdo, luz, musica, original,
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pensamento, propaganda, trabalho e vontade. Em seguida, investigou-se a estrutura conceitual
da palavra “criatividade” através da técnica ndo verbal de classifica¢do livre. Os resultados
das inter-relacdes entre todas as variaveis foram analisados por meio da Andlise da Estrutura
de Similaridade produzindo uma estrutura tipo rolex com o item de criatividade na regiao
central e cinco regides distribuidas ao redor dela, a saber: Estética, Emocdo, Voli¢do, Génese
e Cognicdo. Cada regido abrangia algumas das 19 palavras. Dentre elas, as que mais se
aproximavam do item central ‘criatividade’ foram: propaganda, criacdo, imaginagdo e
desenho, significando que, para os estudantes, esses sdo 0s termos considerados mais
definidores de criatividade.

Niu e Sternberg (2002), baseados em estudos contemporaneos, procuraram responder
a questdo se 0s ocidentais e os orientais (América e Europa) compreendiam o conceito de
criatividade diferentemente, e se esse conceito era universalmente significativo ou
culturalmente especifico. Concluiram que os orientais tém concepcdes acerca desse fendmeno
semelhantes, porém ndo idénticas as dos ocidentais, pois incluem nelas valores sociais e
morais, além de atribuirem mais valor a conexdo novo e velho. Enquanto os ocidentais
tendem a focar mais em caracteristicas individuais, sucessos pessoais, gosto estético e humor.
Os primeiros executam atividades criativas diferentemente dos segundos e as razdes por isso
podem estar vinculadas aos valores sociais, a educacgdo e ao grau de modernizagao.

Zanella et al. (2003) investigaram as concepcdes de criatividade de 11 estudantes
matriculados na disciplina Psicologia da Criatividade do curso de Psicologia da Universidade
Federal de Santa Catarina, trabalhando com trés eixos tematicos: constituicdo do sujeito,
atividade criadora e contextos de escolarizagdo formal. Utilizaram-se da entrevista para a
coleta de informagdes sobre a concepcao que os pesquisados tinham acerca da criatividade. A
partir das respostas puderam-se levantar tais categorias: criatividade como potencial,
criatividade como construida e todos séo criativos. Os resultados revelaram que as concepcoes
de criatividade dos estudantes no inicio do semestre letivo encontraram-se, portanto,
polarizadas: predominava em sete sujeitos, uma perspectiva de natureza humana, sendo que
em quatro participantes uma perspectiva oposta, na medida em que compreende 0 psiquismo
humano como historicamente produzido. No término das atividades letivas, aos mesmos
participantes foram indagados novamente sobre o que é criatividade. As respostas se
mostraram hibridas, categorizadas como “outras”, sendo que seis dos sujeitos apresentaram

respostas que expressavam reelaboragéo do conceito ainda em processo.
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Bahia e Nogueira (2005) investigaram concepg0es de criatividade de 18 graduandos de
cursos das areas de Artes, Ciéncias e Humanidades de Lisboa. De modo geral, constataram
que a representacdo que esses estudantes tinham acerca da criatividade e das caracteristicas de
um produto criativo abarcavam os conceitos dos diversos modelos tedricos: forma de
expressdo, originalidade, imaginacdo, construcdo de algo Unico, dom inato que deve ser
aproveitado e desenvolvido, alguma coisa comum a todos, embora pudesse estar ‘adormecida’
ou ser ‘desconhecida’ por ndo ser praticada.

No mesmo sentido, Oliveira Z. e Alencar (2007), em pesquisa com 20 professores do
Curso de Letras, evidenciaram que aqueles atores educacionais conferiam importancia a
criatividade no mundo de hoje, principalmente no ambito profissional, revelando ter uma
certa nocdo do que é esse fendmeno, no seu foro intimo, mas apresentaram dificuldade em
defini-la. Tal fato foi evidenciado por meio de muitas reticéncias, siléncio para pensar,
exclamagdes e respostas indiretas, outras perguntas, exemplificacbes de procedimentos que
adotavam e que proporcionavam momentos criativos. A partir das repostas dos entrevistados,
foram elencadas quatro categorias acerca de suas concepgdes sobre criatividade: geradora do
novo, transformadora de algo, atributo pessoal e geradora de solucdes.

A pesquisa de Biffi (2008) buscou investigar algumas concepcdes de criatividade sob
a Otica de trés posicdes sociais: a dos estudantes universitarios dos cursos de Administracao
de Empresas e Tecnologia em Gestdo, a de seus respectivos professores e, a de gestores
atuantes no mercado de trabalho. Participaram da pesquisa seis (06) discentes, trés (03)
professores, trés (03) gestores e trés (03) respondentes que ocupavam as duas funcdes: a de
gestor durante o dia e a de docente no periodo da noite. De modo geral, concluiu-se que a
representacdo que esses participantes possuiam acerca da criatividade abrangia os conceitos
das varias correntes teéricas da psicologia: algo novo, Unico e diferente do ja conhecido e
esperado, também se encontrava associada a resolucdo de uma situacdo-problema.

Em outra pesquisa, Oliveira (2012) investigou concepcdes de criatividade de 20
estudantes e 20 professores da Educacdo Superior. Realizou entrevistas com os estudantes,
indagando sobre o que era criatividade para eles. As respostas geraram as seguintes
categorias: geracdo do novo, abrangendo geracdo de produtos novos e novas solucdes; novos
olhares, o que leva a transposicédo de fronteiras atuais, diferentes enfoques; processo; e recurso
pessoal significando capacidade, competéncia. Concluiram que a representacdo que 0S

estudantes possuiam acerca de criatividade se coadunam com as constantes na literatura do
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tema com destaque na quebra de padrdes, na inovacdo, no vencer limites e fronteiras, e na
solucéo de problemas.

Com base no exposto, pode-se averiguar que nao existe um Unico conceito de
criatividade. Segundo Wechsler (2008), o estudo desse fendmeno, bem como a sua definicdo
tem se apresentado de diversas maneiras, 0 que sugere que este seja caracterizado como
complexo, com multiplas facetas, podendo variar conforme a cultura e 0 pensamento reinante
de sua época (LUBART, 2007). Entre os varios conceitos mencionados, ha determinados
aspectos comuns depreendidos nas definicdes: ideia de util, de novo, de original, com valor
social em certo momento histérico, estando esses elementos presentes na ideia ou produto
considerados criativos, e que é valorizado por uma quantidade expressiva de sujeitos num
contexto. Oliveira (2012, p. 45) salienta que “ndo importa se o conceito ¢ ou nao universal, ou
se se trata de um big C ou litte C”, cuja distingdo para Sternberg (2003) ¢ marcada pela
contribuicdo que se é dada: se € apenas em relacdo a si proprio ou direcionada a um campo,
ou seja, uma sociedade. Na atualidade, sabe-se que a sua relevancia é indiscutivel para
contribuir com a melhoria da qualidade de vida na sociedade, bem como para 0 seu progresso,
devendo esta ser cultivada em variadas instancias, como por exemplo: na familia, na escola,
no ambiente de trabalho ou em outro contexto. Alencar e Fleith (2003b) lembram que o
fomento da criatividade nesses espacos é fundamental no sentido de preparar o sujeito para
ser capaz de pensar e agir de forma criativa.

Além do mais, as diferentes abordagens sobre o estudo desse fendmeno aqui
apresentadas, como a Perspectiva de Sistemas de Csikszentmihayi (1996), o Investimento em
Criatividade, de Sternberg e Lubart (1996) e o Modelo Componencial da Criatividade de
Amabile (1996), ressaltam a importancia da interacdo entre os individuos e o0 ambiente para a
ocorréncia da produgdo criativa. Ainda com base nessas teorias e nos avangos das pesquisas
acerca dessa tematica, é sabido que a criatividade é inerente a todos os individuos, podendo
variar em funcdo de tipo e grau, independentemente de sexo, idade ou condicdo social. Ela
também pode ser fomentada e desenvolvida por meio de exercicios e técnicas que permitam
ampliar o potencial criativo das pessoas. Tais procedimentos podem ser elaborados e
aplicados nos mais variados contextos: na familia, na escola, no trabalho e sociedade
(ALENCAR e FLEITH, 2003a; FADEL e WECHSLER, 2011; OLIVEIRA Z., 2010).

Pode-se dizer que, no ambito educacional, uma compreensdo da criatividade que leve
em consideracdo a interacdo entre 0s elementos intrinsecos (ex., habilidades cognitivas, tragos

de personalidade, motivacdes pessoais) com os extrinsecos (ex., familia, grupos sociais,
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colegas de classe, normas e valores da sociedade) é importante e necessaria, uma vez que se
trata de um fendmeno multidimensional, conforme foi demonstrado aqui nesta sessao.
Ademais, nas consideracdes feitas por Oliveira e Wechsler (2002, p. 137) no que diz respeito
aos objetivos centrais da criatividade na educacdo, esta tem como intuito “promover o
intercAmbio de ideias, cultivar nos alunos a originalidade, fluéncia verbal e de ideias,
autoconfianga, humor, inconformismo ¢ persisténcia.” Sendo assim, € relevante um
entendimento da variedade de elementos que contribuem para o seu florescimento.

Vale ressaltar que os assuntos abordados aqui serdo retomados na parte das discussdes

dos dados analisados desta pesquisa.

1.2 Criatividade na Educacéo Superior

A educacao criativa esta voltada a plasmar uma pessoa dotada
de iniciativa, plena de recursos e confianga,

pronta para enfrentar problemas pessoais,

interpessoais ou de qualquer natureza.

(GUILFORD 1978, p. 22, citado por DE LA TORRE, 2008)

Inimeros pesquisadores sinalizam para a importancia de se promover a criatividade na
educacdo, principalmente no Ensino Superior, contexto responsavel pela formacéo de futuros
profissionais (por exemplo, ALENCAR, 2011; ALENCAR e FLEITH, 2010a; DAVID,
NAKANO, MORAIS e PRIMI, 2011; MORAIS e ALMEIDA, 2016; MORAIS, FLEITH,
ALMEIDA, AZEVEDO, ALENCAR e ARAUJO, 2017; SATHLER e FLEITH, 2010). Isso
tem sido sublinhado como necessario por diversas razdes. Uma delas diz respeito ao contexto
contemporaneo caracterizado por transformacfes constantes e intensas, imprevisibilidade,
incertezas e instabilidades que afetam variados setores (ex., politico, social, econémico)
dentro da sociedade. Diante de tal realidade, a capacidade de criar se apresenta como uma
habilidade essencial para lidar com os desafios presentes neste atual momento, uma vez que
ela possibilita ao individuo agir de forma diferenciada e inovadora frente ao novo, ao
desconhecido, permite identificar oportunidades e problemas, resolver conflitos e tensdes,
enfrentar dificuldades e vencer obstaculos de modo eficaz e inovador que emergem de
heterogéneas situacOes presentes nas atividades cotidianas, no mundo laboral e na vida
coletiva (ALENCAR e FLEITH, 2016a; ALENCAR, 2011; DAVID et al., 2011; NEVES-
PEREIRA e ALENCAR, 2018). Outra razéo € a necessidade de superar um modelo de ensino

tradicional que se caracteriza pela mera transmissdo de informagdes, reproducdo do
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conhecimento, repeticdo dos conteldos e memorizagao destes pelos alunos, que enfatiza aulas
expositivas, demonstracdes e sistematizacdo da matéria de forma sequencial, logica,
ordenada, desvinculada das outras disciplinas, do corpo do curso e da realidade. Dentro dessa
perspectiva, o professor ocupa um papel fundamentalmente ativo enquanto que ao educando
cabe apenas as fungdes de escutar passivamente e de ser receptor dos saberes transferidos pelo
seu mestre. Tal concepcdo de ensino dificulta que a educagdo cumpra com um de seus
objetivos que é preparar 0s sujeitos para se tornarem cidaddos que venham atuar com
criticidade, de forma reflexiva e criativa no contexto em que eles se encontram inseridos, a
fim de contribuir para responder as demandas do coletivo (ALENCAR e FLEITH, 2003a;
CASTANHO, 2000; DE LA TORRE, 2009; FADEL e WECHSLER, 2011; NAKANO, 2009;
PEREIRA, 2011; RIBEIRO, 2008; RIBEIRO e ARAUJO, 2009; WECHSLER, 2002).

Na literatura consultada (AFSHARI, SIRAJ, GHANI e RAZAK, 2012; ALENCAR,
2011; ALENCAR e FLEITH, 2008a, 2016a; ALENCAR e OLIVEIRA, 2016b; CASTRO,
2015; MORAIS, FLEITH, ALMEIDA, AZEVEDO, ALENCAR e ARAUJO, 2017 e outros)
constatou-se também que embora haja um reconhecimento das instituicdes de Ensino Superior
como espacos privilegiados para estimular o desenvolvimento do potencial criador de seus
discentes, pouca atencdo tem sido direcionada a esse assunto nesse nivel educacional.
MacLaren (2012), por exemplo, salienta que embora grande parte da retorica da atual politica
educacional defenda a criatividade, as reformas estruturais e as novas praticas de gestdo no
Ensino Superior contrariam as condig0es conhecidas sob as quais esta se desenvolve. Morais
e Almeida (2016) reforcam, afirmando que a universidade continua a priorizar modelos
tradicionais de ensino e avaliacdo de aprendizagem. Tal ponto de vista esta em sintonia com
Fontao e Suares (2008) que também sinalizaram que as competéncias requeridas pelo
mercado laboral ndo coincidem com a formag&o oferecida pelas instituigdes universitarias. Os
autores ainda alertam para a necessidade de uma mudanca de visdo e missdo na educacao
superior a fim de fornecer uma formacao mais condizente com a realidade contemporéanea em
que estdo inseridos os alunos. Segundo Torres (2004), os planos de aula tendem a se
concentrar na acumulacdo do conhecimento e em certas capacidades intelectuais e poucas
vezes ddo atencdo a promocéo de capacidades criativas nos educandos. Morais et al. (2017, p.
57) acentuam que ‘“na atualidade, universidades ndo devem ser vistaS COmo somente
preocupadas com a transmissdo de conhecimento. Universidades também tém o papel de

preparar estudantes para mudancas e oportunidades futuras”.
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No Brasil, Alencar e Fleith (2008) afirmam que se observa nesses espagos uma
preferéncia por uma educacgdo estética voltada para o processo de transferéncia e assimilacdo
de conteddos, o que a impede de ser plenamente desenvolvida. Também Castanho (2000)
chama a atencdo para a falta de interesse das proprias instituicdes brasileiras de Ensino
Superior em promover o cultivo da criatividade nos cursos universitarios, afirmando que estas
sdo pouco ou nada criativas. Ainda segundo a autora, desenvolvé-la parece ser um objetivo
tdo simples, contudo é uma das caracteristicas mais raras de se encontrar na maioria dos
jovens que tém sido formados para uma atitude conformista e homogénea dentro da
sociedade. Oliveira, Z. e Alencar (2007, p. 224) sinalizam que “a agdo educativa deve
acompanhar a dinamicidade e 0 momento de transformag¢ao do mundo atual”.

Ainda sobre a omissdo da educacdo superior no fomento ao desenvolvimento e
expressao da criatividade, reconhece-se também que o contexto universitario ndo a favorece
por uma serie de mitos e obstaculos que funcionam como cerceadores de seu florescimento.
Plucker, Beghetto e Dow (2004), por exemplo, no que diz respeito aos primeiros, 0s organiza
em trés grandes categorias dos mais comumente encontrados nesse ambiente: a) as pessoas
sdo criativas ou ndo, esse fendmeno é visto como uma caracteristica que ndo pode ser
aperfeicoada; b) ele também é entendido como um atributo excéntrico e estranho pertencente
apenas a poucos individuos; e c) a criatividade ainda é percebida por alguns como algo
indefinivel.

Com relacéo aos obstaculos, Alencar, Fleith e Pereira (2017), Alencar e Fleith (20084;
2010a) e Castro (2015) listam varios encontrados nesses espacos que restringem a promogao
desse fendmeno, a saber: turmas grandes, auséncia de ambiente adequado a criatividade,
infraestrutura que lhes impede de obter um melhor desempenho nas atividades criativas, falta
de materiais adequados, tempo reduzido para experimentacdo e inovacdo, ma qualidade no
ensino, distanciamento da universidade com o mercado de trabalho, resisténcia dos
estudantes, auséncia de professores qualificados para atuar como facilitadores do ato de criar
dos alunos e préticas tradicionais de ensino. A superacdo desses cerceadores, por sua vez,
requer mudancas no sistema organizacional e cultural da instituicdo universitaria.

Quanto ao desenvolvimento do pensamento criativo em salas de aulas universitarias,
Alencar (2001), Castro (2015) e Sathler e Fleith (2010) postulam que é necessario investir em
uma educacao que tenha como foco nao apenas o aspecto intelectual, mas também no que diz
respeito ao cultivo e reforco de outros fatores, como os tracos de personalidades. Nesse

sentido, ainda conforme os autores, é preciso uma mudanca na representacdo de perfil de



42

CAarPiTULO 1

aluno ideal consolidada por séculos por um sistema educacional, como: passividade,
obediéncia, conformismo, dependéncia, para a construcdo de imagem que envolve
caracteristicas tais como: divergir, arriscar, coragem, persisténcia, dedicacdo, entusiasmo,
autoconfianca, iniciativa, independéncia de pensamento e acdo — atributos que contribuem
para 0 aparecimento de comportamentos criativos nos educandos e importantes para a
formacéo pessoal e o sucesso profissional deles, que na atualidade requer um perfil de homem
marcado, sobretudo, por essas qualidades. Alencar e Fleith (2008a), por exemplo,
investigaram a percepcédo de 64 estudantes do curso de Engenharia quanto a fatores inibidores
e favorecedores a expressdo da criatividade pessoal. Observou-se que 0s aspectos que
dificultavam mais frequentemente mencionados na universidade eram emocionais: 0 medo de
cometer erros, ser criticado e expressar-se; relacionados as condic¢des da instituicao superior e
seu curso, falta de incentivo e preparacdo para produzir ideias. Por outro lado, os que
potencializavam foram: preparacgéo, incentivo, caracteristicas cognitivas e de personalidade, e
liberdade para se expressar.

Vale ressaltar que a educagdo ocupa uma posigdo central, especialmente no contexto
do Ensino Superior, como facilitadora e promotora de ambientes propicios para o
desenvolvimento e a manifestacdo do potencial criativo dos estudantes, cabendo a ela a
funcdo de fortalecer nesses estudantes os aspectos de natureza afetiva, cognitiva e de
personalidade que se vinculam a criatividade (ALENCAR, 2011; FADEL e WECHSLER,
2011; MARTINEZ, 2002; MORAIS, ALMEIDA e AZEVEDO, 2014; MORAIS e
AZEVEDO, 2011; OLIVEIRA Z. e ALENCAR, 2013; SATHLER e FLEITH, 2010). Nesse
sentido, Souza e Alencar (2006) e Morais e Almeida (2015b) afirmam que existe varios
fatores responsaveis por facilitar a promogdo de uma atmosfera favoravel ao fenémeno da
criatividade no meio universitario, dentre eles pode se citar: oportunidades e incentivo a
expressao de novas ideias; pesquisa; dinamicidade nas atividades; reflexdo; diversidade de
estratégias e materiais apropriados; criar um ambiente, no qual os estudantes se sintam
seguros e ndo tenham medo de se arriscar e até mesmo cometer erros, estando ainda a vontade
para se expor, fazer perguntas, suposi¢fes ou criticas; promover uma interacdo entre o que se
propde e o0 que o individuo procura; respostas criativas devem ser reconhecidas e estimuladas
explicitamente; e fornecimentos de feedbacks construtivos durantes e apés as realizacgoes.

A promocao da criatividade nos cursos superiores tem repercussao na qualidade do
processo de ensino-aprendizagem tornando-0 mais prazeroso, dindmico e estimulante, na

melhoria do comportamento criativo dos individuos, além de influenciar os docentes e os
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discentes para a percepcdo do ambiente educacional criativo e de ajudar na superagéo de
concepgdes equivocadas acerca desse fendbmeno que atrapalham a sua valorizagdo nesse
campo (FADEL e WECHSLER, 2011; MORAIS e ALMEIDA, 2016; MUNDIM et al.,
2014b). Torres (2004), por exemplo, mostrou por meio de um programa de intervencdo com
estudantes do curso de Licenciatura em Psicopedagogia de uma universidade espanhola como
é possivel desenvolver as capacidades criativas no contexto universitario, aproveitando o
ambiente natural da sala de aula e seguindo o cronograma do curso. O programa foi realizado
baseando-se na eliminacdo de obstaculos e no fomento de atitudes favoraveis a criatividade,
na criacdo de um clima apropriado, na estimulagdo de estilos cognitivos favorecedores da
criatividade, no uso adequado dos recursos do sujeito, no ensino de estratégias e reforco das
situacdes que incentive o desenvolvimento de tais capacidades. Os achados evidenciam que
com uma formacédo apropriada do professor e com a utilizacdo de estratégias adequadas a
metodologia da matéria a ser trabalhada em sala, pode-se conseguir resultados satisfatorios no
desenvolvimento das capacidades do pensamento criativo nos discentes.

Outro estudo foi desenvolvido por Alves e Castro (2014) em que pesquisaram 25
estudantes do primeiro semestre do curso de Psicologia, 25 do quinto semestre e 25 do
décimo semestre (formandos) com o Teste de Torrance — Avaliacdo de criatividade por
palavras, para verificar a influéncia do periodo de graduacdo no desenvolvimento do potencial
criativo. Os resultados encontrados ao comparar os trés grupos (inicio, meio e fim do curso)
evidenciaram um maior indice criativo nos formandos do curso, ou seja, foi possivel averiguar
um aumento gradual na capacidade criativa dos discentes de Psicologia entre 0s semestres.
Tal achado chamou a atencdo para a relevancia de se desenvolver espacos na graduacao que
favoregam a expresséao e o desenvolvimento dessa capacidade.

Ao mesmo tempo em que as pesquisas supracitadas confirmam a literatura,
demonstrando que a criatividade pode desenvolver-se por meio da formacao universitaria, ha
evidéncias empiricas de estudos (por exemplo, AFSHARI et al., 2012; ALENCAR, 1999,
2001; ALENCAR e FLEITH, 2008a, 2010a; ALENCAR, FLEITH e MARTINEZ, 2003c;
CASTRO, 2015; MUNDIM et al., 2014a; RIBEIRO e FLEITH, 2007; SATHLER e FLEITH,
2010) que tratam da temética no Ensino Superior em nivel de graduacdo, que também
sinalizam elementos que influenciam no seu desenvolvimento e na sua expressao. Nesse
sentido, Alencar (2011) afirma que os aspectos que exercem influéncia sobre ela séo inumeros
e extrapolam os espacos das salas de aulas universitarias, bem como o proprio universo

académico. Segundo Oliveira Z. (2010), esses fatores séo diversificados podendo ser
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provenientes também da familia, do ambiente de trabalho, do contexto sociocultural, da
salide, porém ndo se limitam a estes. As teorias mais recentes da criatividade descritas na
primeira sessao do Capitulo 1 deste trabalho apresentam ainda outros, como por exemplo: as
motivacdes intrinsecas e extrinsecas ao individuo, sua personalidade e bagagem genética. A
autora Alencar (2011) também ressalta que por se tratar de um fendmeno complexo e
plurideterminado é preciso estar consciente desse seu carater holistico na preparacdo de
atividades que tenham como intuito promover o desenvolvimento do pensamento criativo.
Procurou-se nesta sessao sublinhar algumas razdes relevantes fornecidas pela literatura
pesquisada que justificam a necessidade de investir em criatividade na educacdo. Buscou-se
ainda chamar a atencédo para alguns aspectos que contribuem para facilitar ou dificultar o seu
desenvolvimento e expressdo, particularmente, no contexto do Ensino Superior que é o foco

deste estudo.

1.3 Caracteristicas do professor criativo

E necessario que o professor compreenda a verdadeira importancia
da criatividade na educacdo e que entenda que uma mudanca de
comportamento direcionada a expressao e ao desenvolvimento da
criatividade no aluno devera partir, em primeiro lugar, dele
mesmo, pois somente assim ocorrerd o ensino criativo.

(SOUZA e ALENCAR, 2008)

O professor emerge como um personagem essencial para o estimulo da criatividade no
ambiente educacional (FADEL e WECHSLER, 2011; MARIANI e ALENCAR, 2005;
MORAIS e AZERVEDO, 2011; MONTEIRO, MORAIS, BRAGA e NAKANO, 2013;
NAKANO, 2009). A relevancia desse profissional tem relagdo com a sua posi¢do central de
mediador entre a operacionalizacdo de politicas educativas em objetivos, programas
curriculares, metodologias, e os alunos que devem supostamente se desenvolver mediante a
aplicacdo de tais procedimentos (MORAIS e AZEVEDO, 2011; OLIVEIRAE. e ALENCAR,
2010). Outro aspecto a ser sublinhado diz respeito aos comportamentos, as atitudes e as acoes
desse profissional em sala de aula que exercem influéncia sobre os estudantes. Tais condutas
funcionam como modeladoras do comportamento criativo deles (MARTINEZ, 2002;
MORAIS e AZEVEDO, 2011; WECHSLER, 2008; NAKANO, 2009). Fleith e Alencar
(2004a), por exemplo, durante o processo de constru¢cdo de um instrumento que permite

avaliar a percepcdo de estudantes universitarios quanto a extensdo em que Sseus mestres
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vinham apresentando condutas e implementando préaticas docentes que contribuem para o
desenvolvimento e expressdo do potencial criador do discente, identificaram, mediante analise
fatorial, quatro fatores, a saber: atributos do professor, dindmica da sua pratica docente,
interesse pelo aluno e por sua aprendizagem, evidenciando que por meio dessas caracteristicas
o0 docente pode estar influenciando, a partir das suas praticas docentes, a criatividade de seus
educandos.

Todavia, para que o professor desempenhe o seu papel de promotor da criatividade no
contexto da sala de aula é necessario que ele esteja consciente das caracteristicas de
personalidade do aluno, dos comportamentos tipicos dos individuos criativos (ex., sdo
questionadores, gostam de realizar tarefas desafiadoras) e as condi¢gdes de natureza interna
(ex., tracos personoldgicos e fatores motivacionais) e externa (ex., sociedade com suas
normas e convencoes, a familia, a escola) ao individuo que contribuem ou dificultam a sua
realizacdo e desenvolvimento de suas aptiddes, atitudes, interesses e motivacdes (NAKANO,
2009; WECHSLER, 2008).

Um estudo realizado por Alencar e Oliveira (2016b), em que as autoras buscaram
investigar o ponto de vista de 20 professores vinculados a programas de pés-graduacdo de
diversas areas do conhecimento sobre a relevancia atribuida a criatividade na educacao
superior, revelou que todos eles foram unanimes em suas opiniées quanto a importancia de
aumentar a criatividade de estudantes nesse contexto, chegando a citar algumas razdes: o
papel dela na produgdo do conhecimento, na inovagdo, nas demandas da sociedade e a
possibilidade de usar estratégias criativas para motivar estudantes. Contudo, muitos docentes
apesar de valorizarem tal fenémeno desconhecem o que vem sendo pesquisado sobre ele e 0s
fatores que se associam a sua promocdo e inibicdo, ou tém pouca nogdo sobre técnicas,
estratégias e procedimentos especificos que poderiam fazer uso para fomenta-lo e desenvolvé-
lo nas suas aulas (ALENCAR, 2011; ALENCAR e FLEITH, 2010a; NAKANO, 2009;
OLIVEIRA Z. e ALENCAR, 2007). Essa afirmacdo converge com os resultados de pesquisa
de Oliveira (2012), que investigou concepcdes de criatividade e procedimentos pedagdgicos
criativos, utilizados para o desenvolvimento do potencial criativo discente em uma amostra de
20 professores e 20 educandos de variados cursos de pds-graduacgdo stricto sensu. Por meio
dos dados obtidos na referida pesquisa, foi possivel verificar que embora os docentes tenham
apontado praticas consideradas por eles como promotoras da criatividade, a exemplo de
exercicios de reflexdo e critica e incentivo ao didlogo, muitos declararam ndo possuir

conhecimento acerca do tema no campo do ensino ou terem um nivel de informac&o limitado
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sobre ele. Sublinharam ainda que esse assunto ndo foi um topico abordado em sua formacéo.
Ademais, constatou-se por meio dos estudantes entrevistados que muitas das praticas docentes
usadas nas disciplinas que eles cursavam blogueavam o desenvolvimento e a expressao
criativa deles, como: criticas do professor a novos posicionamentos por partes do aluno,
exigéncias de trabalhos rotineiros, restricdo da autonomia discente, além de rigidez dos
programas adotados.

Estudos também conduzidos por Alencar (1997, 2002), com amostras de estudantes
universitarios, tém constatado que, segundo 0s universitarios, seus professores ndo vém
propiciando condic¢des favoraveis ao desenvolvimento da criatividade. Alencar (1997), por
exemplo, ao investigar percepgbes desse fendmeno em 428 estudantes de universidade
publica e particular dos cursos de Comunicacdo, Geografia, Matematica e Ciéncias da
Computacdo, concluiu que os discentes relataram haver pouco fomento ao desenvolvimento a
expressao da criatividade por parte de seus professores. Uma possivel explicacdo para essa
percepgdo segundo a autora pode ser o comportamento do profissional em sala de aula que
denota pouca criatividade. Quando comparado também a avaliagdo por estudantes
universitarios do nivel de criatividade de seus professores, observou-se que 0s universitarios
percebiam seus mestres como pouco ou muito pouco criativos. Tal resultado foi similar aos
obtidos nas pesquisas realizadas por Silva e Alencar (2003) e por Souza e Alencar (2006),
guando constataram que, diferentemente de seus mestres, os discentes ndo avaliaram a
atuacdo destes como favorecedora a criatividade e ainda os consideravam significativamente
menos criativos do que eles mesmos e seus colegas de classe.

Ainda nessa dire¢do, um estudo conduzido por Oliveira e Wechsler (2002), buscando
identificar e comparar as caracteristicas do professor real e ideal junto a uma amostra de 90
estudantes universitarios dos cursos de Licenciatura em Matematica, Psicologia e Pedagogia,
revelou que as trés caracteristicas que mais definiam o professor real, segundo eles, eram:
cansado, desvalorizado e agressivo. No que diz respeito as qualidades que descreviam o
mestre ideal, seriam: criativo, amigo, pesquisador e atualizado.

Alguns estudos apontam também diferencas nas percepcbes de professores e
estudantes universitarios quanto a promocdo de praticas pedagogicas promovidas pelos
primeiros que contribuem para a criatividade discente (RIBEIRO e FLEITH, 2007; SOUZA e
ALENCAR, 2006). Os resultados desses estudos evidenciam uma avaliagdo muito mais
positiva por parte dos mestres acerca dessas praticas facilitadoras do desenvolvimento criativo
quando comparado aos alunos. A distor¢do na percepcdo entre o que o docente pensa sobre
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suas préaticas e como elas sdo realmente percebidas pode estar contribuindo para a manutencao
de uma postura e atuacdo orientada pela reproducdo de uma pratica educativa tradicional,
dificultando assim, uma acéo profissional mais criativa.

Reconhece-se a necessidade de educadores criativos para ajudar a desenvolver o
potencial criador do educando e que uma das formas de iniciar o processo de reversdo dessa
situagdo exposta acima perpassa pela formagao profissional (MARTINEZ, 2002; MORAIS e
AZEVEDO, 2011; OLIVEIRA Z. e ALENCAR, 2008; RIBEIRO e FLEITH, 2007; TORRES,
2004). Acentuam Fadel e Wechsler (2011) e Mundim et al. (2014a) que investir na
consciéncia do professor é um fator importante para que este compreenda, reconheca, valorize
0 seu papel de promotor da criatividade e de possibilitador de condi¢cbes ambientais que
facam da sala de aula um espaco de novas ideias. Essa afirmacéo coaduna com os resultados
de uma pesquisa realizada por Fadel e Wechsler (2011), obtidos por meio da aplicacdo de um
Programa de Desenvolvimento da Criatividade, com a duracdo de seis meses, em professores
e estudantes de uma Universidade do interior de S&o Paulo. Concluiram, mediante os efeitos
alcancados nessa experiéncia, que houve influéncia sobre a concepcdo que os docentes
possuiam acerca desse fenbmeno. Ademais, foi possivel verificar uma desmistificacdo de
ideias errdneas que estes tinham sobre esse conceito, trazendo-lhes um entendimento de que é
possivel o seu desenvolvimento nas aulas. Observou-se ainda, com os resultados alcancados
com o Programa, uma mudanca significativa no comportamento desses docentes em sala de
aula com relacdo a esse atributo, segundo a percepcdo de seus estudantes. Tais achados
chamam a atencdo para a importancia de se trabalhar com esse tdpico, seja na formagéo
continuada, com aqueles que ja tém certa vivéncia na docéncia, mas nao escutaram alguma
coisa a respeito desse assunto no Ensino Superior, ou com os futuros profissionais, a fim de
despertar neles a consciéncia da relevancia de serem estimuladores do potencial criativo dos
estudantes (ALENCAR, 2007, 2011; CASTRO, 2015).

Ainda com respeito a promoc¢do da criatividade dos professores, Ribeiro e Fleith
(2007, p. 413) também reforgam ““a necessidade de se repensar a estrutura curricular de cursos
de licenciatura de modo a incluir a criatividade como uma ferramenta de trabalho necessaria
para a formagao docente”. Segundo as autoras, se ela ndo for minimamente apreciada durante
0 processo de formacéo profissional, dificilmente os professores se apropriardo de estratégias
e técnicas que potencializem sua agéo criativa e 0 desenvolvimento da expressédo criativa dos

educandos no contexto da sala de aula.
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Todavia, faz-se pertinente primeiramente a tomada de consciéncia do professor para
desenvolver suas proprias capacidades criativas que muitos deles desconhecem (ALENCAR,
2011; DAVID et al., 2011; NAKANO, 2009). Tal reconhecimento possibilitara abrir
caminhos ndo apenas para o desenvolvimento do potencial criativo dos estudantes e para uma
plataforma de sala de aula propicia a sua expressdo, mas para obter niveis elevados de
satisfacdo e bem-estar emocional e eficiéncia produtiva no seu campo de atuagédo
(MARTINEZ, 2002), uma vez que, segundo Alencar (2011, p. 181), a criatividade € um
recurso natural existente no individuo e que permite a este “tirar maior proveito das
oportunidades e responder de forma mais produtiva aos desafios e dificuldades presentes na
vida pessoal e profissional”.

Dada a importancia do professor para a estimulacdo da criatividade na educacéo e de
uma formacédo docente que incentive o desenvolvimento de suas capacidades criativas, cabe
agora indagar quais sdo ou quais deveriam ser as caracteristicas desse profissional para ser
considerado criativo em seu oficio dentro da sala de aula. Estudos nesse sentido tém sido
realizados com a finalidade de caracterizar o perfil de um professor criativo, ou que da espaco
e cria ambiente para a criatividade aflorar, entre eles podem ser apontados alguns, como o de
Alencar (2011); Santeiro, Santeiro e Andrade (2004); Souza, Witter e Aradjo (2014); Fontao e
Gonzales (2008); Afshari, Siraj, Ghani e Razak (2012); Martinez (2002); De La Torre (2008)
e Fleith (2001).

Todavia, cabe destacar, primeiramente, que se entende aqui “a expressdo ‘professor
criativo’ como sinénimo daquele que consegue promover a criatividade nos seus alunos e ndo
como a pessoa que manifesta produtos criativos fora desse ambito educativo” (MORALIS e
AZEVEDO, 2011, p. 142). Explicitada essa parte, serdo apresentados agora as atitudes e 0s
comportamentos que emergem como sendo consensuais do docente promotor da criatividade
a partir de varios trabalhos de investigacédo sobre o assunto.

Especificamente no Ensino Superior, Alencar (2011) realizou em 2000 uma pesquisa
sobre comportamentos tipicos do professor facilitador e inibidor da criatividade junto a uma
amostra de 92 estudantes de cursos de mestrado e doutorado de uma universidade publica.
Como facilitadores, a partir dos dados encontrados, foram elencadas quatro categorias, sendo
que as trés com maior numero de respostas, em ordem decrescente, foram: praticas
pedagdgicas, preparacdo/bagagem de conhecimento e relagcdo professor-aluno. Com relacéo a
primeira, os estudantes pos-graduandos se referiram principalmente a utilizacdo de discussoes

em sala de aula com a finalidade de proporcionar incentivo aos alunos para questionar, refletir
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e participar ativamente das interag0es nesse ambiente. Ademais, esse profissional foi descrito
como aquele que apresenta grau de preparacdo elevado, dominio do contetdo ministrado e
utilizacdo de bibliografia ampla, provocativa e/ou adequada. A maneira como o docente se
relaciona com os educandos também foi mencionada, a saber: trata o0 aluno com respeito e
cordialidade, tendo um relacionamento amigavel com ele. Outras respostas a respeito do
professor facilitador também ocorreram, porém com uma menor frequéncia, como: a)
interesse pela matéria/aprendizagem do aluno e b) tracos de personalidade. No que se refere a
este ultimo foram salientados especialmente: abertura a criticas e ideias divergentes,
pontualidade, assiduidade, senso de humor. Este foi ainda caracterizado como alegre,
autoconfiante, flexivel, responsavel, humilde, dindmico e possuindo entusiasmo.

Santeiro, Santeiro e Andrade (2004) em um estudo similar, também demonstraram
que, na opinido de estudantes universitarios, o professor facilitador da criatividade
corresponde aquele que possui preparagdo em termos de conteddo a serem ministrados, que
tem um grau elevado de conhecimento de técnicas instrucionais e boa comunicacdo. A forma
como os docentes se relacionam com os alunos também foi ressaltada pelos participantes da
pesquisa, 0s quais mencionaram que o professor facilitador trata o discente com educacéo, €
simpatico e extrovertido.

Em outra investigacdo, realizada por Souza, Witter e Aradjo (2014) com docentes e
discentes no curso de Psicologia, em que 0s autores se propuseram a estudar os aspectos do
comportamento criativo dos primeiros em sala de aula, os resultados revelaram que, segundo
0s estudantes, as caracteristicas mais destacadas foram: cultivar o gosto pela descoberta de
novos conhecimentos, estimular os alunos a analisarem diferentes aspectos de um problema,
ter novas ideias relacionadas ao conteudo e possuir entusiasmo pela disciplina que leciona. Os
achados mostraram ainda que quando correlacionadas essas respostas com as dos mestres,
foram encontrados resultados significativos quanto a aspectos do comportamento destes
considerados como criativo por ambos. Assim, os professores avaliados parecem tender a
apresentar varios comportamentos que podem ser bons modelos para os alunos.

Ainda com relacdo aos comportamentos tipicos que caracterizam os professores
criativos, Fontao e Gonzéles (2008), por meio de um estudo tedrico, destacam algumas
caracteristicas que os definem e que potencializam a criatividade de seus estudantes:
trabalham de forma organizada; estabelecem de maneira clara uma finalidade e significado na
aprendizagem; s@o capazes de realizar um trabalho sistematico e continuo; mostram abertura,

flexibilidade e autoconfianga, criando dessa forma uma atmosfera receptiva aos discentes;
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mostram entusiasmo e respeito pelas ideias destes, incentivando seus projetos pessoais;
oferecem amplas oportunidades a estes para aplicarem o que aprendem; estimulam a
criatividade de seus alunos por meio de técnicas, utilizando-se a fantasia como ferramenta
para estabelecer contato com a realidade; dao multiplas opcdes a eles para discorrerem e
darem solucoes a diferentes desafios; obviamente, face as duvidas dos estudantes, os docentes
promovem respostas criativas, que suscitam neles questionamentos e indagagdes a respeito
dos problemas e; percebem e valorizam o potencial criativo tanto dos discentes menos
brilhantes como dos mais brilhantes.

O estudo conduzido por Afshari et al. (2012) na Universidade da Malasia indicou que
os comportamentos de lideranga dos professores podem influenciar na criatividade dos
estudantes direta e indiretamente. Dentre 0s comportamentos, podem-se citar: motivacao
inspiradora, o estimulo intelectual, habilidades técnicas e a autonomia conferida aos alunos
ante a realizacéo das tarefas. Tais achados sugerem a necessidade de os docentes propiciarem
condigdes que estimulem o desenvolvimento do potencial criador do aluno, a fim de que estes
possam ser preparados para atuarem profissionalmente de forma mais criativa, o que é
necessario em todas as sociedades (ALENCAR e FLEITH, 2004b).

Martinez (2002) e De La Torre (2008, 2009), sinalizam também que professores que
se destacam por seus niveis de criatividade em seu exercicio profissional e que tém
consciéncia do seu papel no desenvolvimento dela possuem determinadas caracteristicas e
fungdes: sensibilidade para a inovacdo e a mudanga, apresenta tolerancia frente a
comportamentos tipicos de aluno criativo, investimento de tempo e esforco em acbes que
fomenta a expressao criativa, é aberto a experiéncia, cria o clima adequado na sala de aula,
fomenta a comunicagéo, intercambio e ajuda, e valoriza o talento criativo. A essa lista, Fleith
(2001) acrescenta: dar ao aluno oportunidade de fazer escolhas; valorizar o que for criativo;
permitir a este pensar, desenvolver ideias e pontos de vista; ndo rechaca o erro, mas o vé
como uma etapa do processo de aprendizagem; considera os interesses, habilidades e prové
oportunidades para que ele se conscientize de seu potencial criador; cultiva senso de humor
em sala de aula; demonstra entusiasmo pela atividade e disciplina que ministra. A autora
ainda ressalta que o docente facilitador da criatividade busca estabelecer “um clima em sala
de aula em que a experiéncia de aprendizagem seja prazerosa” (p.57). Para proporcionar um
clima criativo nesse ambiente € preciso que o professor adote entre outras atitudes, a de
proteger o trabalho criativo e encorajar a elaboragdo de produtos originais, “desenvolver nos

alunos a habilidade de pensar em termos de possibilidade, de explorar consequéncias, de
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sugerir modificacBes e aperfeicoamentos para as préprias ideias, ndo deixar-se vencer pelas
limitagdes do contexto” e a de envolver o estudante na solu¢do de problemas reais que
emergem dentro da sociedade (FLEITH e ALENCAR, 2005, p. 87).

De acordo com o autor De La Torre (2008), quando se trata dos atributos que
caracterizam as condutas criativas dos atores educacionais, ndo sdo convenientes que sejam
tomados como aspectos Unicos, uma vez que a criatividade se manifesta sob variadas formas.
Todavia, é possivel se falar em caracteristicas que podem ser mais generalizaveis no tocante
ao comportamento do professor criativo em suas func¢des educativas.

Sabe-se também que outras varidveis interferem na possibilidade de ser criativo no
contexto da sala de aula, como: curriculos contemplando a criatividade, ambiente propicio,
tempo para o desenvolvimento das atividades, existéncia de estrutura que favoreca atividade
de pesquisa, regime de trabalho, formacéo do professor, materiais disponiveis, quantidade de
estudantes e interesse deles pela aprendizagem sdo alguns exemplos. Porém, evidenciou-se
aqui a relevancia do papel e da conduta do professor como agente estimulador da criatividade
na sua atuacdo pratica em sala de aula (ALENCAR e FLEITH, 2010a, 2004a; DAVID et al.,
2011; FADEL e WECHSLER, 2011; NAKANO, 2009; SOUZA e ALENCAR, 2006).

1.4 Teoria das Representac6es Sociais

A Teoria das Representagdes Sociais (TRS) é uma abordagem tedrica-metodoldgica
utilizada por varios campos do saber para explicar comportamentos em diversos ambientes
sociais. Ela investiga como se originam e se desenvolvem o conjunto de referenciais que
usamos para classificar individuos, grupos, contedos e para interpretar a realidade cotidiana.
A TRS emergiu na Franca no inicio da década de 60, tendo como seu precursor Serge
Moscovici, a partir de seu estudo sobre representacdo social da psicanélise (RATEAU,
MOLINER, GUIMELLI e ABRIC, 2012). Para Moscovici (1981), as representacdes sociais
sdo “...o conjunto de conceitos de explicagdes e afirmagdes que se originam na vida diaria, no
curso de comunicagdes interindividuais” (p.47). Tais representacfes emergem a partir da ideia
de que as pessoas buscam explicac@es, formulam teorias proprias sobre uma diversidade de
assuntos que despertam a atencdo e a curiosidade delas, que gera necessidade de
compreensdo, interpretacdo, reelaboracdo, baseada em diferentes fontes de informacdes e de
julgamento valorativos, perpassando também pelas proprias experiéncias pessoais e grupais,

ou seja, indo além de simples opinides.
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As representacOes sdo elaboradas para criar possibilidades de comunicagdo entre 0s
individuos e, assim, influenciam tanto as relagbes como 0s comportamentos sociais. Sao
construidas a partir do imaginario popular por meio da intersecdo entre os conhecimentos
prévios, tradicionais (preexistentes) e a necessidade reformula-las, dando uma nova
interpretacéo e, dessa forma, introduzindo o novo (LEME et al., 1989)

A teoria das representacdes sociais aponta para uma forma de tornar o incomum em
algo comum e familiar. De acordo com Moscovici (2003) existem dois universos que
corroboram para desencadear esse processo: 0 universo reificado e o universo consensual. O
primeiro refere-se ao conhecimento estabelecido pelo campo das ciéncias e do pensamento
erudito, que tem como foco a objetividade nos seus trabalhos. E o segundo, diz respeito ao
saber que é constituido a partir do senso comum, das interacbes com o cotidiano, da
comunicacdo socialmente compartilhada, que cooperam para a formacdo de representacGes
sociais e que foram oriundas do universo reificado, mas que foram reapropriadas e
reelaboradas pelo imaginario popular de uma maneira singular, numa ldgica diversa daquela
em que se fundamenta a producdo do conhecimento cientifico. Nesse sentido, Saccol et al.
(2011) afirmam que para o conhecimento seja considerado fruto de uma producdo da
representacdo social é necessario que ele faca parte da vida diéria dos individuos, que seja
constituido socialmente e que seu contetdo seja processado no sentido de criar a realidade.

Para Moscovici (2003) as representagfes se formam mediante dos processos: a
objetivacdo e a ancoragem. Ambos colaboram para assimilacdo de algo que é ainda novo e
ndo familiar. No primeiro conceito, 0 que esta no nivel de abstracao se converte em imagens
quase concretas, por meio do reagrupamento de ideias e figuras acerca do assunto. Em outras
palavras, resulta em parear o conceito com a imagem. Por exemplo, comparar a pessoa
criativa com um artista. Enquanto o segundo corresponde a assimilagdo das imagens geradas
pela objetivacdo, sendo que as mesmas se acoplam as anteriores, que resultam em novos
rotulos e classificagdes. No entanto, quando se rotula ou se classifica alguém ou alguma coisa
esta a0 mesmo tempo atribuindo sentido valorativo: positivo ou negativo e estabelecendo uma
posi¢do hierdrquica. Por exemplo: quando se afirmar que alguém ¢é “criativo” ou “ndo
criativo”, ndo significa meramente a afirmacdo de um fato. Essa declaracdo reflete um
julgamento baseado em uma “teoria” atrelado a uma ampla rede de significados dentro de um
contexto sociocultural. Assim, categorizar alguem implica em atribuir um prototipo dentre
VArios que a pessoa possui arquivados em sua memdria, alem de estabelecer uma relacéo
negativa ou positiva (LEME et al., 1989).
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A TRS desdobra-se em trés vertentes tedricas complementares, a saber: (a) abordagem
societal que estd vinculada a uma perspectiva mais socioldgica, tendo como principal
representante Willem Doise (1992); (b) a abordagem processual liderada por Denise Jodelet
(1989) que se direciona pela perspectiva antropoldgica e; (c) a abordagem estrutural
conhecida também por Teoria do Nucleo Central que aborda a dimenséo cognitiva estrutural
das representacOes, proposta por Jean-Claude Abric (1993). Essa Gltima corrente sera aqui
apresentada, uma vez que ela foi utilizada como instrumento metodoldgico desse estudo para
apreender 0 universo semantico das representacfes sociais de um grupo de estudantes do
Curso de Licenciatura em Pedagogia sobre criatividade, além disso, a mesma utiliza-se de
termos que também se coadunam com 0s objetivos propostos para esta pesquisa.

Abric (1993) propde um modelo que explica que toda representacdo social esta
organizada em torno de um nucleo denominado de central, que é o elemento determinante da
significacdo e organizagéo interna dela, que por sua vez é o reflexo da realidade de um
determinado grupo de pertenca. Segundo Abric (2003) isso ocorre porque em todo
“pensamento social, uma certa quantidade de crengas, coletivamente produzidas e
historicamente determinadas ndo podem ser questionadas, posto que elas sdo o fundamento
dos modos de vida e garantem a identidade e a permanéncia de um grupo social” (p.39).
Ainda segundo o autor, o nucleo central (NC) é composto de um ou alguns elementos centrais
e desempenha trés fungdes: i) geradora de significado — é por meio do ndcleo central que
outros elementos no campo representacional adquirem significado e valor especifico para os
sujeitos; ii) organizadora — determina a natureza dos vinculos que unem entre si 0s elementos
da representacdo; e iii) estabilizadora — tendo em vista que seus elementos sdo 0s que mais
resistentes & mudanca.

Convém destacar ainda, um outro subconjunto da representagdo que possui papéis
funcionais especificos, mas complementares ao do NC que é denominado de sistema
periférico (SP). Ele é constituido por elementos periféricos, isto € que ndo fazem parte do NC.
O SP possui tais funcdes: i) concretizagdo da representacdo — permite que a representacao seja
elaborada em termos concretos; ii) reguladora — possibilita a adaptacdo da representacdo do
grupo as mudancas do contexto; iii) defesa — absorva e reinterpreta as informagdes novas
capazes de colocar em questdo os elementos do NC.

Tanto os elementos que compdem o NC quanto os que constitui 0 SP sdo
fundamentais para estabelecer os limites do conteldo e da organizagdo interna do objeto

representacional em estudo.
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Os elementos que supostamente constituem o NC da representacdo tendem a ser mais
estaveis, coerentes, rigidos; sdo vinculados e determinados pelas condigdes historicas,
ideoldgicas e socioldgicas; sdo marcados pela memoria coletiva e pelos sistemas de normas e
valores; sdo consensuais uma vez que definem a homogeneidade social de um determinado
grupo; e ndo sdo muito sensiveis a realidade do momento. Dito em outras palavras, eles séo 0s
que mais resistem a mudanca e, portanto, asseguram a perenidade, a continuidade, a
permanéncia e a estabilidade da representacdo em contextos dinamicos e evolutivos.
Enquanto os que se encontram mais afastados e localizados na zona periférica do NC
apresentam caracteristicas como: moveis, flexiveis as transformac@es, maleaveis, adaptativos;
sdo mais sensitivos e determinados pelo contexto imediato; séo caracterizados por diferencgas
interindividuais e relativamente heterogéneos. Eles compreendem julgamentos, estereotipos,
informacdes e crencas, sendo a parte mais acessivel das representacdes e, portanto, possibilita
concretizar e contextualizar o NC por meio da integracdo das experiéncias e histdrias
individuais (ABRIC, 1993; SA, 2002, 2003). Nesse sentido, vale destacar que tais elementos
periféricos podem tanto alimentar como ameacar o0 NC de uma determinada representagdo
social, uma vez que a mudanca desta se dar, em grande parte, durante o processo de
modificacdo prévia dos elementos situados em sua periferia.

Em suma, pode-se dizer que a estrutura interna de uma representacdo social — é
composta por elementos constituintes (informagdes, crencas, opinides e atitudes). Estes por
sua vez, sdo organizados e estruturados em torno de um nucleo central responsavel por
atribuir sentido e organizacao a representacao na medida em que ele determina a natureza das
relacbes que unem entre si os elementos desta (ABRIC, 1997) e do sistema periférico
(MOLINER, 1995).
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CAPITULO 2- METODOLOGIA

“Conhecimento cientifico se produz entre

teoria e realidade empirica.”
(MINAYO, 2006)

Para analisar as representacdes de criatividade de discentes do Curso de Pedagogia de
uma universidade publica baiana, optou-se por um estudo de carater exploratorio, tendo em
vista que existe pouco conhecimento acumulado e sistematizado sobre o tema no Ensino
Superior (SAMPIERI, COLLADO e LUCIO, 2006), de cunho descritivo em virtude de ter
levantado caracteristicas de uma determinada populagdo (GIL, 2010) e de natureza quanti-
qualitativa.

A pesquisa, realizada a partir de uma abordagem quanti-qualitativa, se destaca por
permitir a combinagdo de métodos diferenciados em um mesmo estudo, por possibilitar fazer
uma leitura dos dados quantitativos com o intuito de aprofundar a interpretacdo destes
qualitativamente, e vice-versa. Alem disso, a utilizagdo de duas abordagens pode propiciar
uma visualizagdo ampla do problema de investigagdo, permitir uma melhor compreenséo
acerca dos fenbmenos e promover mais riqueza aos resultados encontrados (FERREIRA,
2015; SCHNEIDER, FUJIl e CORAZZA, 2017; SOUZA e KERBAUY, 2017).

Vale ressaltar que dentro dessa perspectiva de interacdo a partir das duas abordagens
ndo ha oposi¢do ou contrariedade entre quantitativo e qualitativo, mas a prevaléncia da ideia
de complementariedade na utilizacdo de ambas, conforme particularidades do objeto de
pesquisa (BRUGGEMANN e PARPINELLI, 2008; SOUZA e KERBAUY, 2017). Ainda
segundo os autores citados, a relacdo entre as duas formas de investigacdo nao se reduz a uma
continuacdo, mas a possibilidade de analise de diferentes aspectos do fendmeno investigado.
Compreende-se também que, epistemologicamente, nenhuma delas é mais cientifica que a
outra, mas sdo simplesmente de natureza diferente.

De acordo com Bruggemann e Parpinelli (2008, p. 564), os diferentes modelos de
articulacdo, que objetivam sistematizar a utilizacdo combinada dos métodos de investigacdo
dessas duas abordagens quanti-qualitativo, podem ser definidos mediante trés formas. A
primeira se refere ao “predominio de um dos pdlos (uma abordagem ¢ preliminar a outra, com
priorizagdo de uma delas)”. A segunda diz respeito a “justaposi¢do das abordagens (nenhuma
delas é predominante e sdo utilizadas de forma independente)”. E, por fim, o “modelo

dialogico (hé integracao das duas abordagens)”.
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A utilizacdo combinada de métodos quantitativos e qualitativos na coleta e producao
de dados produz triangulacdo metodolégica. Esta por sua vez, enquanto estratégia de
pesquisa, tem como finalidade, segundo Bruggemann e Parpinelli (2008, p. 564), “contribuir
para aumentar o conhecimento sobre determinado tema, alcancar os objetivos tragados,
observar e compreender a realidade estudada”.

A escolha pela abordagem quanti-qualitativa para a conducéo deste estudo, portanto,
se deu em virtude da necessidade da utilizacdo de estratégias de coleta e producdo de dados
diferentes para apreender o universo semantico das representacdes de um grupo de estudantes
do Curso de Licenciatura em Pedagogia sobre criatividade. Estas, por sua vez, ndo se
evidenciam abertamente, sendo dificil apreendé-las utilizando apenas dados quantitativos
estruturados, uma vez que emergem a partir das falas dos sujeitos. Tendo em vista que no
delineamento metodoldgico tragado na presente pesquisa ndo havia predominio de nenhuma
das abordagens e os resultados terem sido produzidos separadamente, adotou-se 0 modelo de

justaposicao.

2.1 Local da pesquisa

O local da pesquisa foi escolhido em virtude de sua localizacdo geogréfica e
representatividade educacional no territério baiano em ensino e pesquisa no ambito da
docéncia universitaria. Conforme os resultados de pesquisas realizadas anualmente pela Folha
de Sao Paulo, utilizando como ferramenta para avaliacdo da qualidade do ensino superior no
Brasil, o Ranking Universitario Folha (RUF)®, a universidade selecionada apresenta-se como a
segunda melhor instituicdo pablica da Bahia (UEFS, 2018).

Atualmente, a instituicdo escolhida para selecdo dos sujeitos desta pesquisa conta com
28 cursos de graduacdo, distribuidos em quatro areas de conhecimento (Tecnologia e Ciéncias
Exatas; Ciéncias Humanas e Filosofia; Letras e Artes; Ciéncias Naturais e da Saude), sendo
deste total, 14 de modalidade bacharelado, 11 de modalidade licenciatura e trés cursos de
dupla modalidade bacharelado/licenciatura. O presente estudo limitar-se-4 a investigar

5 O Ranking Universitario Folha (RUF) é uma ferramenta que avalia a qualidade das instituicdes de ensino
superior de cunho publico e privado no Brasil mediante cinco indicadores principais: pesquisa,
internacionalizacdo, inovacao, ensino e mercado, 0s quais comp&em uma nota geral e outra, especifica, para cada
critério de avaliagcdo. Sua metodologia é inspirada em rankings internacionais de instituicdes de educacao
superior. Esta apresenta um pardmetro téo influente como o do Ministério da Educacdo (MEC).
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estudantes do curso de Licenciatura em Pedagogia. A preferéncia por futuros professores
dessa area do conhecimento para constituir a amostra da presente pesquisa deveu-se, em
primeiro lugar, ao fato da pesquisadora principal fazer parte de um grupo de pesquisa® em
Pedagogia universitdria do programa de pos-graduacdo em Educagdo, composto por
integrantes (docentes atuantes na area e discentes do curso) dessa mesma universidade. E
nessa participacdo, pode-se observar que pouca atencao era dada a tematica da criatividade
nesse campo do conhecimento. Uma segunda justificativa emerge da literatura cientifica que
enfatiza a relevancia desse profissional para o desenvolvimento do ensino criativo. Uma
terceira ocorreu pelo fato de que estudar o curso de Pedagogia da UEFS é importante dentro
das linhas do mestrado em Educacao, para dar retorno da producéo do conhecimento a propria

instituicdo de ensino.

2.2 Participantes

Participaram do estudo 104 estudantes universitarios que se encontravam matriculados
no 5° (n=27), 6° (n=20), 7° (n=35) e 8° semestre (n=22) do curso de Pedagogia. A selecdo dos
participantes foi por conveniéncia. A explicacdo para a escolha dos sujeitos ocorreu em
virtude dos discentes de semestres mais avangados possuirem um nivel mais elevado de
conhecimento em sua futura area de atuacdo e, por isso, Se esperava que estivessem mais
preparados dentro do curso para discutir com propriedade acerca de determinados temas,
como exemplo, o abordado neste estudo.

Com o intuito de limitar possiveis vieses na amostra e assegurar a precisdo dos dados
levantados para a caracterizacdo do perfil dos participantes no presente estudo, utilizaram-se
0s seguintes critérios de inclusdo: (a) o participante precisava ter vinculo com a institui¢do na
qual se realizou o estudo; (b) estar matriculado no curso mencionado e; (c) estar cursando um
dos semestres citados no texto. Atinente a descricdo da amostra, os dados revelaram o
predominio de respondentes do género feminino: 100 (96,15%) e quatro (3,85%) do género
masculino.

A respeito da idade dos participantes, constatou-se: 61 (58,65%) tinham entre 21 e 25
anos; 21 (20,19%) entre 26 e 30 anos; nove (8,65%) entre 31 e 35 anos; quatro (3,85%) entre

¢ Desde 0 segundo semestre de 2018, com a substituicdo de orientacdo, a pesquisadora deste estudo é atualmente
membro do grupo de pesquisa TRACE, pertencente também ao programa de pés-graduagdo em Educacdo da
UEFS. A troca de orientagdo e mudanca de grupo ocorreu ap6s os dados terem sidos coletados e analisados.
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36 e 40 anos; trés (2,88%) entre 15 e 20 anos; trés (2,88%) entre 41 e 45 anos; dois (1,92%)
entre 46 e 50 anos e um (0,96%) entre 51 e 55 anos. Em relagéo ao estado civil, 76 (73,08%)
responderam ser solteiros; 19 (18,27%) casados; seis (5,77%) unido estavel e trés (2,88%)
divorciados. Dos entrevistados, 41 (39,42%) afirmaram ter uma renda familiar de um salario
minimo; 32 (30,77%) dois salarios minimos; 19 (18,27%) trés salarios minimos; quatro
(3,85%) quatro salarios minimos; quatro (3,85%) acima de cinco salarios minimos; dois
(1,92%) menos de um salario minimo e dois (1,92%) participantes ndo declararam a renda.

Do total de respondentes, constatou-se que 79 (75,96%) cursou o Ensino Fundamental
em escola publica; 24 (23,08%) em escola particular e um (0,96%) participante informou ter
cursado nas duas modalidades de escola. Destaca-se ainda que 85 (81,73%) estudaram o
Ensino Médio em instituicdo publica; 17 (16,35%) em instituicdo particular e dois (1,92%)
participantes informaram as duas opc¢oes.

Dos entrevistados, 62 (59,62%) afirmaram ter alguma atividade remunerada, enquanto
42 (40,38%) comunicaram ndo possuir qualquer ocupacdo remunerada. Entre os estudantes
que confirmaram, 31 (49,21%) trabalhavam em programa de estagio; oito (12,70%) atuavam
no Programa de Iniciacdo a Docéncia (PIBID); oito (12,70%) possuiam vinculo empregaticio
em empresa privada; sete (11,11%) eram bolsistas de iniciacdo cientifica; quatro (6,35%)
eram funcionarios publicos; dois (3,17%) estavam vinculados a programa de extensao; um
(1,59%) dava aula em banca escolar e dois (3,17%) estudantes ndo especificaram o tipo de
atividade que desenvolviam. A carga horaria semanal de trabalho variou de 4 a 40 horas,
sendo a média de 15,6 horas.

Quando questionados sobre a participacdo em alguma atividade académica dentro da
propria instituicdo de Ensino Superior além dos estudos, 92 (88,46%) responderam ndo
desenvolver nenhuma e 12 (11,54%) afirmaram participar. Dos discentes que confirmaram,
cinco (41,67%) atuavam como ouvintes em grupo de pesquisa; dois (16,67%) participavam do
coral da instituicdo, um (8,33%) era voluntario de iniciacdo cientifica; um (8,33%) era
representante estudantil junto ao colegiado; um (8,33%) estava inserido em grupo de
discusséo; um (8,33%) desenvolvia atividades artisticas com criancas de 6 a 11 anos e um
(8,33%) exercia atividade de monitoria voluntéria.

As caracteristicas sociodemogréficas dos participantes desta pesquisa também
evidenciaram que 71 (68,27%) deles faziam parte de alguma religido; 32 (30,77%) afirmaram
ndo ter religido e um (0,96%) nédo informou. Desse numero de discentes que confirmaram, 36

(50,70%) declaram ser evangélicos; 28 (39,44%) catdlicos; dois (2,82%) espiritas; dois
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(2,82%) adventistas do sétimo dia; dois (2,82%) do Candomblé e um (1,41%) Testemunha de

jeova.

2.3 Instrumentos de Coleta de Dados

A coleta de dados realizou-se em trés momentos distintos e utilizou trés instrumentos:
a Técnica de Associacdo Livre de Palavras (TALP), o Grupo Focal (GF) e as Triagens
Hierarquizadas Sucessivas (THS).

Na primeira fase, fez-se uso do instrumento denominado TALP, que € definido como
uma técnica projetiva que capta contetdos associados diretamente a estrutura psicologica dos
sujeitos, por meio de estimulos indutores que podem ser classificados como: verbais, que
incluem o uso de palavras, frases e expressoes; e ndo verbais que dizem respeito a utilizacéo
de figuras, imagens fixas ou em movimento (NOBREGA e COUTINHO, 2003).

Essa técnica projetiva é utilizada por diversas vertentes da Psicologia com finalidades
diferenciadas e adaptadas para responder as necessidades especificas de cada uma. No ambito
das Representacdes Sociais, 0 interesse em seu uso reside na possibilidade de identificacdo de
suas dimensdes latentes que correspondem ao nucleo central (NC) e ao sistema periférico.
Tais dimens@es, por sua vez, sdo responsaveis pela sua organizacao interna e sdo constituidas
por meio dos contetdos (crencas, opinibes, informagdes e atitudes) evocados face aos
diferentes estimulos indutores, sujeitos ou grupos (ANADON e MACHADO, 2003;
NOBREGA e COUTINHO, 2003; RIBEIRO, JUTRAS e LOUIS, 2005; SA, 2002).

Por se tratar de uma técnica projetiva, as questdes sao elaboradas de forma que as
respostas ocorram de maneira ndo direta, ou seja, possibilita que o sujeito se revele e projete
informacdes de suas vivéncias e experiéncias, de seu mundo interior vivido, sem mesmo se
dar conta do que de fato esta fazendo ou comunicando verbalmente (COUTINHO e DO BU,
2017). Noébrega e Coutinho (2003) afirmam que isso é possivel porque essa técnica de
investigagdo permite que contetdos implicitos ou latentes enraizados no inconsciente se
tornem salientes por meio das evocagdes provocadas por um estimulo indutor.

A aplicacdo dessa técnica consiste em apresentar um ou mais estimulos indutores ao
sujeito e solicitar a ele que escreva, 0 mais rapidamente possivel, as palavras (ex.,
substantivos, adjetivos, verbos) que Ihe vém a mente, em associacdo com aquele(s), ou ainda

solicitar uma quantidade especifica de palavras. O processo associativo decorrente da inducéo
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pode revelar sentidos e significados marcados pelas condi¢fes sdcio-histdricas e pelo contexto
cultural do grupo, servindo de metodo para a identificagdo de elementos constituintes
(contetdo) da representacdo (COUTINHO, NOBREGA e CARTAO, 2003; NOBREGA e
COUTINHO, 2003).

A opcdo pela TALP como técnica de investigacdo, portanto, justifica-se pela
necessidade de acessar a possivel estrutura interna da representacdo social do termo indutor
do estudo. Em outras palavras, consiste em colocar em evidéncia 0 universo semantico
associado a essa representacio e a provavel existéncia de seu NC (SA, 2002).

Dentre as vantagens proporcionadas pela utilizacdo dessa técnica como estratégia de
coleta de dados, destaca-se que esta possibilita a apreensdo de conteudos implicitos ou
latentes presentes no mundo interior dos individuos; favorece a revelacdo de diferentes pontos
de vista; amplia a compreensdo acerca de uma dada situagéo ou objeto de investigacdo, uma
vez que permite que significagdes diferentes sejam atribuidas a um mesmo estimulo indutor.
Além disso, pode ser aplicado individualmente ou coletivamente, e devido a suas instrugdes
serem bem simples para a recolha de dados, que ocorre de forma rapida e facil (COUTINHO
e DO BU, 2017; NOBREGA e COUTINHO, 2003).

Todavia, como todo instrumento de investigacdo, ha alguns limites em seu uso, como
por exemplo: dificuldade no momento da interpretacdo, caso seja tomada isoladamente, e a
dificuldade em se diferenciar, nas associacdes produzidas dos contetudos evocados pelos
sujeitos participantes da investigacdo, aquelas que sdo organizadoras da representacdo, ou
seja, as que revelam caracteristicas de centralidade. Além disso, € uma técnica que exige
muita dedicacdo e atencdo no momento das analises (OLIVEIRA, MARQUES, GOMES e
TEIXEIRA, 2005; RIBEIRO e ARAUJO, 2009).

Com relacdo ao desenho da TALP, as questfes sobre a definicdo do estimulo indutor,
quantidade de estimulos para alcangar a proposta da investigacdo e o0 nimero de respostas
solicitadas ao entrevistado tornam-se elementos centrais. As respostas a essas perguntas estao
vinculadas as caracteristicas do objeto de pesquisa, perspectiva metodoldgica adotada e aos
objetivos do estudo.

Quanto a definicdo de termos indutores utilizados no teste, Nobrega e Coutinho (2003)
sinalizam que estes devem ser previamente escolhidos. Ainda segundo esses autores, 0
instrumento pode ser constituido de um ou varios desses estimulos, desde que estejam
alinhados com a proposta da pesquisa. Na investigacdo para este trabalho, optou-se por definir

um estimulo indutor “Criatividade” referente ao primeiro objetivo do estudo.
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Em relacdo a quantidade de respostas solicitadas aos informantes, autores como
Coutinho e Do BuU (2017) assinalam que seu volume pode variar em funcdo do numero de
respostas que se pretende obter com respeito ao objeto de investigacdo, ou devido ao
delineamento metodoldgico adotado. Nesse caso, se a pesquisa é experimental, a quantidade é
limitada, e uma ou até trés palavras serdo suficientes para alcancar a proposta do estudo. No
entanto, quando se trata de uma pesquisa correlacional e qualitativa, quanto mais respostas
forem evocadas ligeiramente, melhor serd a construcdo dos dados para efeitos de analises e
estabelecimento de correlagdes entre grupos.

No presente estudo, como o foco de interesse estava em construir um dicionario com
0s vocabulos evocados, isto €, trazidos a lembranca pelos participantes da pesquisa em relagédo
ao termo indutor ja especificado neste texto, optou-se, entdo, por estabelecer um total de seis
respostas.

Os dados obtidos por meio desse primeiro instrumento descrito até o momento
(TALP) permite acessar o contedo da representacdo social de criatividade. Em outras
palavras, possibilita evidenciar e explorar os elementos constituintes (conteudos) que
organizam a estrutura de sua representacdo. Todavia, ele é insuficiente para descortinar o
processo de construcao dessas representacdes sobre a criatividade no contexto da sala de aula.

Para alcancar essa finalidade, a segunda fase da producéo e coleta de dados foi obtida
por intermédio de GF, que possibilitou elaborar uma analise do material discursivo/expressivo
no intuito de aprofundar as considerac@es pertinentes a questdo de pesquisa.

O GF pode ser definido como uma técnica de investigacdo que coleta dados
qualitativos por meio da interacdo e discussdo de um grupo acerca de um assunto definido e
proposto pelo pesquisador.

Como técnica de investigacgdo, ela possibilita a ampliacdo de entendimento sobre uma
questdo ou tema especifico, uma vez que o processo de interacdo fomenta a manifestacdo de
opinides sociais, as memoarias, o0 debate, a discussao e a expressao de aspectos, de um modo
gue ndo seria provavel de ocorrer em uma entrevista um-a-um, como por exemplo, o jogo de
interinfluéncias da formacdo de opinides em relacdo a um topico (GONDIM, 2003;
MILLWARD, 2010).

Os grupos focais exploram contetdos que emergem da interagdo entre o pessoal e 0
social por meio das discussdes e comentarios que sdo construidos com os membros do grupo.

O teor dessas informacgfes permite compreender como estes vivenciam e constroem opinides
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e atitudes sobre questdes, temas e assuntos que sdao propagados na vida cotidiana, presentes no
contexto em que estdo inseridos (GATT]I, 2005; MILLWARD, 2010).

O momento da realizacdo do grupo focal pode ser um espago em que 0 sujeito, em
funcdo da troca de informacdes e experiéncias efetuadas entre os demais integrantes do grupo,
reflete sobre o tema em questdo e reelabora significados que permitem, ao mesmo tempo,
construir e apresentar um posicionamento novo sobre o assunto ou fundamentar melhor sua
opinido inicial. E possivel que em outras ocasifes sociais essa tomada de posi¢do seja
redimensionada e novos significados podem ser atribuidos (GONDIM, 2003; PEIXOTO,
2010).

A preferéncia pela técnica do GF, portanto, justifica-se pela necessidade de coletar os
dados por meio da interacdo grupal, uma vez que ela possibilita capturar concepcoes,
percepgoes, atitudes, experiéncias, crencgas, opinides, valores, habitos, representacbes sociais
de grupos humanos e processos de influéncia grupal, permitindo investigar aspectos
convergentes e divergentes socializados entre os membros do grupo (GATTI, 2005;
GONDIM, 2003).

Dentre as vantagens proporcionadas pela utilizacdo do GF como estratégia de coleta
de dados, destaca-se a possibilidade de aprofundar o conhecimento acerca de um tema
especifico; facilita a geracao de grandes volumes de dados por meio das discussdes grupais e
a observacdo de comportamentos ndo verbais; suscita concepcdes e crencas; permite a
interacdo direta entre o pesquisador e os participantes; além da sua flexibilidade, permitindo
adaptacGes e reajustes no decorrer das sessfes, quando necessarios (GONDIM, 2003;
MILLWARD, 2010; SAMPIERI, COLLADO e LUCIO, 2006).

Convém destacar que, como toda técnica de investigacdo, alguns limites sdo
apresentados em sua utilizacdo, como por exemplo: o desvio ou dominio das discussdes por
um dos integrantes, conflitos no grupo, fragmentacdo do grupo na forma de subgrupos e a
possibilidade de ndo participacdo de todos os integrantes. Outra desvantagem é que essa
metodologia de pesquisa requer muita atencdo e dedicacdo, desde o delineamento até as
analises; além disso, o comportamento do moderador pode interferir no direcionamento dos
dados, devendo este ter o cuidado de assumir uma postura flexivel na condugdo do grupo e
limitar suas intervences, fazendo inferéncias no momento de introduzir novas questoes, a fim
de favorecer o processo em curso e a construcdo dos dados sem a sua ingeréncia direta, mas a
partir da interacdo entre os participantes (GATTI, 2005; MILLWARD, 2010). No caso deste

estudo, foram realizadas trés reuniGes, as quais serdo reportadas mais na frente, mas adianta-
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se que as duas primeiras foram moderadas pela orientadora da pesquisa, tendo a pesquisadora
principal na funcdo de observadora, e a terceira sendo moderada pela propria pesquisadora.
Em todos os encontros deste trabalho foi possivel contar também com a presenca de duas
assessoras estudantes de graduacdo, bolsistas de Iniciacdo Cientifica, que colaboravam no
registro das sessoes.

Quanto ao delineamento do GF, o numero de sessGes necessario para atender a
proposta da investigacdo e a composicdo dos participantes do grupo € ponto central na
aplicacdo dessa técnica. As respostas para cada um desses tdpicos estdo relacionadas com os
objetivos do estudo e o tipo de material a ser coletado para responder ao problema de
pesquisa.

Um fator relevante quando se trata da metodologia qualitativa ¢ a saturacdo de
possibilidades de resposta para mapear 0 assunto em questao e, portanto, o material coletado e
0 nimero de sessdes devem ser satisfatérios para o processo das analises (GONDIM, 2003;
PESCE e ABREU, 2013). A saturacdo também ¢é um indicador que ira assegurar niveis de
fidedignidade a investigacdo, quando a producdo de comentarios e opinides, fruto de uma
construcdo em grupo, se tornar repetitiva, um dado que pode se mostrar como representativo
e, ndo decorrente do que as pessoas pensam isoladamente sobre um tema especifico
(GONDIM, 2003; PEIXOTO, 2010). No presente estudo, a repeticdo de respostas e as
divergéncias explicadas a partir de exemplos de contextos e vivéncias diversificadas
sinalizaram que a producédo de dados ja era suficiente para dar inicio a etapa das anélises.

Em relacdo as caracteristicas dos participantes do GF, Gatti (2005) sinaliza igual
importancia quanto aos fatores heterogéneos e homogéneos na composicdo do grupo. A
formacdo do grupo com aspectos heterogéneos permite que diferencas e polarizacGes nas
opinides acerca de um determinado tema sejam ressaltadas e demarcadas. Quanto a presenca
de elementos homogéneos, favorece o fluxo da interacdo, propicia um cenario mais aberto ao
desenvolvimento da discussdo e um clima favoravel para que os participantes se sintam mais
a vontade para expressar também seus conflitos, receios, duvidas e angustias relacionados ao
tema em questdo (GONDIM, 2003; MILLWARD, 2010).

A heterogeneidade na composicdo do grupo desta pesquisa foi obtida pelo
pertencimento dos participantes a semestres distintos, e a homogeneidade, por sua vez,
emergiu em funcdo destes serem estudantes do curso de Licenciatura em Pedagogia e

estudarem todos em um mesmo contexto de Ensino Superior.
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A representatividade do GF constitui-se em importante fator para atingir os objetivos
tracados no estudo. O GF é um Idcus que possibilita a construcdo de significados coletivos, a
partir de uma unidade pequena de interacdo social que reflete e projeta relagdes originarias de
um contexto macrossocial (GODOI, 2014). Nesse sentido, a representatividade da amostra e a
representatividade do discurso dos participantes sdo aspectos que estdo associados e, portanto,
serdo levados em consideracdo nesta analise.

Quanto a essa representatividade, deve-se levar em conta algumas potencialidades nos
participantes, como por exemplo: se eles tém algo a dizer a respeito da tematica em questdo e
sentem-se & vontade para expressar-se no grupo, se possuem vivéncias e experiéncias que 0s
qualifiquem para a discussao e, assim, favoreca a ampliacdo do entendimento e a exploracao
do objeto de estudo. Neste trabalho, alguns critérios de participacdo foram adotados, como o
periodo do curso em que os estudantes se encontravam, que foi a partir do quinto semestre.
Esse tempo foi necessario para assegurar que o participante possuisse leituras e vivéncias
suficientes no contexto da formacdo docente no Ensino Superior, contribuindo, dessa forma,
para o estudo. Por isso, ndo se aceitou a participacdo de sujeitos que fossem oriundos de
semestres anteriores ao mencionado. Além disso, buscou-se certificar de que todos eles
estavam matriculados regularmente no curso de Licenciatura em Pedagogia, com o intuito de
manter certa homogeneidade em relacdo ao grupo social de pertencimento.

No desenvolver de cada encontro pdde-se observar que os participantes foram se
desprendendo e o grupo foi ficando mais natural, espontaneo, dindmico e descontraido. Esse
fato ficou bem evidente pelo nivel dos dados produzidos na Ultima sessdo, em que se
constatou uma qualidade melhor nas trocas e compartilhamentos das ideias, quando
comparado com o0s das duas primeiras. Diante dessa realidade, optou-se por se concentrar
apenas na terceira reunido para efeitos de analises. Ressalta-se aqui que esta tomada de
decisdo também ndo comprometeu as inten¢bes propostas para o objeto de investigacdo desta
pesquisa.

Na terceira fase da coleta de dados, fez-se uso das THS, que é um método proposto
por Abric (1997), para testar a possivel centralidade dos elementos que se apresentam com
maior probabilidade de pertencerem ao nucleo central da representacdo social. Além disso,
essa técnica permite aprofundar o conhecimento da estrutura de uma representacéo e evitar
vieses nos resultados.

Dito de outra forma, esse método é utilizado para confirmar o status estrutural de

elementos identificados a priori por meio de analises descritivas (calculo das frequéncias e
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percentagens) das evocacgdes (palavras) que foram captadas mediante a exposicdo do sujeito a
um estimulo indutor ou termo.

A THS permite obter uma classificagdo das evocacdes, por ordem de importancia, de
acordo com os proprios critérios de selecdo estabelecidos pelo participante da pesquisa. Ou
seja, segundo a sua racionalidade, uma vez que a escolha das palavras ocorre a partir da
exclusdo de outras, 0 que exige uma atuacao mais critica, reflexiva e ativa do sujeito. Essa
classificacdo diferencia-se da apresentada pela TALP, que consiste em dispor as palavras na
ordem que estas séo evocadas em associacéo livre pelos respondentes.

O método das THS consiste em organizar os 32 itens mais frequentes a partir de dados
obtidos por meio da TALP. Em seguida, estes sdo apresentados sob a forma de fichas aos
participantes da pesquisa, que sdo convidados a eleger as 16 palavras mais relevantes ou
representativas das caracteristicas do objeto representacional. Em seguida, as oito mais
proximas do sentido deste, e assim, sucessivamente, até findar em uma palavra, momento em
que o sujeito também informa sua justificativa para a escolha desta Gltima (ABRIC, 1997; SA,
2002).

Vale ressaltar que a constituicdo do conjunto com 32 palavras mais frequentes
encontradas nas associacgdes livres emitidas por meio de estimulos indutores pode conter itens
que fazem parte também do sistema periférico e ndo apenas do NC. Todavia, com base nesse
método das THS pode-se identificar os possiveis elementos que, muito provavelmente,

compdem o nucleo central da representacéo social do objeto em estudo.

2.4 Procedimentos de coleta de dados

Apbs autorizagdo do Colegiado de Pedagogia e da coordenagdo do Curso de
Pedagogia, os estudantes foram convidados pessoalmente para participarem desta pesquisa.
Cada discente manifestou a sua aceitagdo em cooperar no referido estudo mediante assinatura
do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (vide APENDICE 1).

O processo de coleta e producdo de dados fez-se em trés etapas. No primeiro
momento, coletou-se dados do questionario e da TALP (vide APENDICES 2 e 3) dentro da
instituicdo de ensino, nos intervalos das aulas ou ainda no inicio e proximo ao término delas,
periodo em que alguns professores autorizaram a aplica¢do do instrumento dentro da sala de

aula.
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Utilizou-se como instrumento um questiondrio composto de duas secdes (vide
APENDICES 2 e 3). Na primeira parte, o intuito foi apreender os elementos constituintes
(conteudos) que organizam a estrutura da representacdo social de criatividade por meio da
TALP. Solicitou-se aos participantes da pesquisa que evocassem, isto €, que trouxessem a
lembrancga, seis palavras relacionadas, respectivamente, ao termo indutor “cCriatividade” e as
anotassem em um formulario impresso, respeitando a sequéncia de aparecimento delas,
procedimento necessario para permitir elaborar duas ordens de dados para analise: a
frequéncia das palavras evocadas e a ordem média de evocacao de cada uma. Cada aplicacéo
era antecedida de um exemplo semelhante, para que os respondentes tivessem conhecimento
de que se tratava de uma técnica simples e se familiarizassem com o procedimento de
aplicacdo e adequagdo de respostas. Na segunda parte, buscou-se levantar informagdes
sociodemograficas (idade, género, estado civil, renda familiar, religido, escola de origem no
Ensino Fundamental e Médio, semestre, se exerciam atividade remunerada, carga horaria
semanal e se participavam de alguma atividade académica, além do estudo) para
caracterizacdo do perfil da amostra.

Cabe ressaltar aqui, que antes da coleta definitiva dos dados foi feito um estudo-piloto
com dois estudantes do Curso de Pedagogia que ndo faziam parte da amostra, cujo objetivo
foi evitar ambiguidade e falta de clareza das questdes propostas no roteiro do questionario.

Com o intuito de obter uma representatividade maior do objeto de estudo e formar um
dicionario com termo de “criatividade” a partir das vozes dos sujeitos do senso comum, esse
primeiro instrumento foi aplicado a uma amostra de 104 estudantes do Curso de Pedagogia.

Ap0s concretizada a primeira etapa da pesquisa, deu-se inicio a segunda fase da coleta
de dados mediante o uso do GF. Para a composicao do GF, convidou-se 12 discentes do curso
de Pedagogia de semestres variados (5° ao 8° periodos) que foram selecionados
antecipadamente, isto é, durante o processo de coleta de dados da primeira etapa desta
pesquisa, por meio das seguintes questdes: vocé teria interesse em participar de uma discussao
em grupo para aprofundamento de alguns assuntos relacionados ao tema “criatividade”? Em
caso afirmativo, poderia nos informar seu nome, telefone para contato, o dia e a hora da
semana em que vocé teria disponibilidade para colaborar com tal atividade? Essas perguntas
eram feitas a eles ap0s a finalizagéo do preenchimento dos formularios da TALP e tendo como
critério o limite maximo de 12 provaveis participantes para a composicdo do GF, conforme

recomendado pela literatura especializada no assunto (por exemplo, GATTI, 2005; GONDIM,
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2003). Ao completar o numero de sujeitos sugeridos pelos estudiosos no topico, cessou-se a
captacdo de provaveis participantes.

O GF ocorreu em trés encontros com duragcdo maxima de uma hora cada um. As
sessOes foram agendadas de acordo com a disponibilidade dos participantes. As reunides
ocorreram em dias diferentes, no periodo de uma semana e foram realizadas na sala do grupo
de pesquisa do NEPPU, situada dentro da prépria instituicdo de Ensino Superior. O espaco foi
escolhido por apresentar condigdes e instalacGes adequadas para acomodagéo dos integrantes
do GF e para aplicacdo da técnica de investigacdo, além de facilitar a locomogdo deles até o
local.

Inicialmente, os estudantes foram acolhidos com um agradecimento antecipado por ter
aceitado participar do GF. Em seguida, todos receberam um cracha contendo seus respectivos
nomes para facilitar a identificacdo de cada um. Também foi realizada uma breve
apresentacdo de cada componente, e, em seguida falou-se rapidamente sobre o que é o GF, a
intencdo em formar aquele grupo e as instrucdes sobre a dinamica da atividade. Além disso,
questdes éticas foram abordadas para assegurar 0 anonimato quanto a participacdo deles e o
sigilo de suas respostas na investigagéo, assim como, procurou-se deixar claro que a qualquer
momento eles poderiam ficar a vontade para permanecer participando do GF ou desistir, e que
ndo precisavam apresentar justificativas para essa tomada de decisdo. Feito isso, 0 Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (vide APENDICE 1) foi entregue aos componentes para
que eles pudessem Ié-lo e, caso concordassem com os termos ali presentes, pudessem assinar.
E para finalizar essa parte inicial, solicitou-se a autorizacdo deles para a utilizacdo de
gravadores em audio a fim de gravar as interacdes produzidas durante cada sessdo, que
posteriormente foram transcritas.

Em cada encontro os participantes eram informados sobre qual seria o foco da
discussdo naquele dia e, em seguida, um elemento disparador era utilizado para fomentar a
interacdo entre 0s componentes, conforme sugerido pela literatura especializada (por
exemplo, GATTI, 2005). Na primeira sessdo (APENDICE 5) foi abordado: a importancia da
criatividade (no contexto da pratica docente), tendo como elemento disparador o video clip -
Another brick in the wall (legendado) — Album: Plays the music of Pink Floyd. Na segunda
(APENDICE 5), foram discutidas as estratégias de ensino (promotoras e inibidoras da
capacidade criativa), e fez-se uso de uma dinamica, que consistiu-se em fichas cortadas e
dobradas dentro de uma caixa que ia circulando pelo grupo enquanto a musica tocava, €, no

momento em que ela parava de tocar, o estudante que ficou com a caixa na mdo pegava o
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pedaco de papel e lia a frase, respondendo e comentando em seguida. As demais pessoas
presentes interagiam. E, por fim, na terceira (APENDICE 5), que teve como foco as
caracteristicas do professor criativo, utilizou-se um trecho pequeno de uma cena do filme
Sociedade dos poetas mortos, do diretor Peter Weir. Apds, ou durante a aplicacdo do elemento
disparador, dava-se inicio as discussdes e interac@es entre 0s integrantes.

Durante os encontros, dois relatores, que atuavam apenas como observadores,
realizavam anotacGes de partes mais especificas da sessdo, tendo o cuidado de eleger
momentos em funcdo dos objetivos pretendidos.

Quanto a moderadora, esta procurava, com muita cautela, conduzir o grupo para
assegurar que os dados fossem produzidos a partir da interacdo dos integrantes, sem a sua
influéncia direta. Além disso, ela buscava proporcionar um clima agradavel e de confianca
com o intuito de que todos os integrantes se sentissem a vontade em participar e expressar 0
que pensavam. Por meio de uma atencéo flutuante, ela capturava os comportamentos verbais e
ndo verbais que emergiam a partir das discussoes.

Para cada sessdo era elaborado um roteiro prévio de trabalho (APENDICE 5) para o
grupo e, em conformidade com os objetivos da pesquisa, contendo informacges claras e
precisas em forma de topicos sobre o que iria ser tratado durante os encontros e 0 que se
estava procurando compreender. Apés a finalizacdo de cada reunido, algumas anotacGes eram
realizadas para registrar informacgdes sobre o desenvolvimento das interagdes grupais, das
atitudes e comportamentos dos participantes nas discussdes e da sessdo em si.

Com a finalizacdo da segunda etapa, deu-se inicio a terceira fase da coleta de dados,
constituida do uso do método das THS. Para aplicacdo dessa técnica, convidaram-se 0s
estudantes que colaboraram participando do GF, composto por um total de 12 sujeitos.
Inicialmente, para organizar as THS e se conseguir uma classificacdo dos termos por ordem
de importéncia, foram selecionadas as 32 palavras que apresentaram um maior nivel de
frequéncia entre as produzidas nas associacdes livres, conforme sugerido por Abric (1997).
Escreveram-se todas essas palavras em fichas e cada participante foi convidado a avaliar
individualmente as palavras que seus colegas escreveram como sinénimo de criatividade, e
escolhessem as 16 que possuissem uma maior aproximacdo com as caracteristicas de
criatividade. Na sequéncia, foi pedido que selecionassem as oito palavras mais representativas
de criatividade, e assim por diante, até que cada um chegasse a palavra que, a seu ver, seria a
mais especifica de criatividade. Ao finalizar essa etapa, o participante era convidado a

justificar oralmente a sua escolha, que era gravada em audio.
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2.5 Procedimento de analise dos dados

Este estudo caracteriza-se por analises quanti-qualitativa, uma vez que, inicialmente, é
examinada a ocorréncia das palavras coletadas na TALP, por meio de frequéncias e
percentuais e, posteriormente, se delineiam as andlises dos dados coletados no instrumento, de
maneira qualitativa.

A analise dos dados deu-se ainda no inicio da primeira fase da pesquisa com o material
coletado com a TALP. O tratamento e a analise dos dados obtidos por meio dessa técnica
foram realizados de forma manual. Inicialmente, fez-se uma listagem das palavras evocadas
como respostas referentes ao estimulo indutor “criatividade”, que fez emergir um dicionario
com o total de 624 vocabulos. Devido ao grau de similaridade semantica entre as palavras
como, por exemplo, criar e criagcdo ou inovar e inovagdo, houve uma necessidade de agrupa-
las numa mesma terminologia. Nesse caso, foram agrupadas nas respectivas terminologias:
criacéo e inovacgao.

A partir desse critério de reducdo foi possivel encontrar 234 vocabulos com
significados diferentes. A reducdo dos dados também ocorreu em funcdo da frequéncia de
evocagdo. Os itens que tiveram uma frequéncia inferior a seis foram desconsiderados na
organizagdo do quadro de quatro casas (a ser analisado posteriormente), tendo em vista a
dificuldade de trabalhar com um dicionario tdo vasto. Desta forma, 234 palavras foram
reduzidas a um conjunto semantico constituido de 23 termos (10% do total) que obtiveram
uma frequéncia minima igual ou superior a seis, cada um associado ao estimulo indutor ja
citado, pois estava-se em busca de compreender os elementos que poderiam constituir o
nucleo central das representacdes dos estudantes de Pedagogia sobre criatividade.

Em um segundo momento, considerando as palavras que foram repetidas pelo menos
seis vezes pelos sujeitos da pesquisa em relacdo ao estimulo indutor, calculou-se a mediana
das evocagdes mais frequentes, cujo resultado foi 12 e, em seguida, para efetuar o célculo da
mediana dos vocabulos mais prontamente evocados. Assim, voltou-se as associacdes de cada
participante para somar a ordem que foi atribuida a cada termo no processo de evocacéo, e
dividiu-se o valor encontrado pelo total de suas respectivas frequéncias. A partir da média de
evocacdes de cada vocabulo, obtive-se a mediana 0,30.

Com o intuito de conhecer tanto os conteudos da representacdo social do estimulo
indutor em estudo, quanto os elementos responsaveis pela organizacdo interna de sua

estrutura, utilizaram-se os resultados obtidos, isto €, a frequéncia média de ocorréncia das
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palavras e a ordem média de evocacdo delas. O cruzamento destas permitiu organizar a
distribuicdo das evocagdes em um quadro de quatro quadrantes, denominados de “quadro de
quatro casas", conforme sugerido na literatura (por exemplo, VERGES, 1992).

Ainda segundo esse autor, 0s quatro quadrantes podem ser interpretados da seguinte
forma: no primeiro (superior esquerdo) localizam-se os elementos com maior grau de
importancia e, por isso, suscetiveis de comporem o NC de uma representacdo social. Eles
possuem ordem de evocacdo inferior a média geral, isto é, sdo mais prontamente transmitidos
e revelam frequéncias mais elevadas. No segundo e no terceiro quadrante (superior direito e
inferior esquerdo) situam-se 0s elementos intermediarios, menos salientes na estrutura da
representacdo, todavia, estes apresentam significancia em sua organizacdo. No segundo
quadrante configuram os elementos que mostram uma maior ocorréncia, mas que foram
citados em ultimas posices na ordem de evocagdo, ou seja, sem relevancia para 0s
participantes. No terceiro estdo os elementos que foram apontados numa frequéncia baixa, no
entanto foram evocados primeiramente, sendo considerados importantes para um grupo
pequeno de sujeitos. E por fim, o quarto quadrante (inferior direito) onde se encontram 0s
elementos que correspondem & segunda periferia ou periferia distante, tidos como menos
relevantes para a representacéo e contrastantes com o NC. Eles s&o menos emitidos e menos
rapidamente expressados.

Neste estudo, utilizaram-se também estatisticas descritivas para caracterizar a amostra
e para ajudar nas inferéncias interpretativas que foram calculadas com suporte do software
SPSS (Statistical Package for the Social Sciences), versdo 22. As informacoes
sociodemogréficas e de perfil dos sujeitos serviram apenas para identificacdo e caracterizacao
dos respondentes, visto que o objetivo ndo foi de fazer analises comparativas entre 0s
diferentes semestres, escola de origem (pUblica e particular) ou ainda, em fungédo de género e
idade, tendo em conta que os grupos eram bastante desiguais numericamente.

No que tange aos dados provenientes do GF, coletados durante a segunda fase,
privilegiou-se a técnica de analise de conteudo tematica, inspirada no modelo de Bardin
(2011). A preferéncia por esse método para analisar o material coletado, justifica-se pela
possibilidade de reduzir a complexidade de um volume de informag@es textuais e ainda por
facilitar a interpretagdo das informagdes oriundas do material discursivo/expressivo obtido
por meio da interacdo grupal dentro do GF.

A andlise de conteido é composta de trés fases: (a) a da pré-analise do material; (b) a

da exploracdo do material; e (c) a do tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacdo. A
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primeira etapa consiste em tornar o material transcrito operacional, em sistematizar as ideias
iniciais para conduzir a realizagdo de uma organizacao preliminar dele. E nesse momento que
ocorre a “leitura flutuante” para obter uma visualiza¢do do todo em relacdo ao material a ser
analisado, bem como uma imerséo nos dados com o intuito de conhecer as informagoes
construidas na interatividade entre os participantes do grupo focal, incluindo as emocdes, as
entonagdes, as expectativas dos integrantes, os consensos, 0s dissensos, 0s siléncios, 0s
conhecimentos, as descontinuidades e as rupturas nas falas. Gatti (2005) afirma que
acompanhar essas mensagens contidas nas falas dos membros do grupo, respeitando as
sequéncias das interacGes, auxilia nas interpretacdes do contetido informacional, uma vez que
permite ao investigador fazer inferéncias.

Na segunda etapa, buscou-se proceder com a exploragdo dos dados a fim de garantir a
elaboracdo de categorias que retratassem, com a maior fidedignidade possivel, as falas dos
participantes, bem como nos dialogos produzidos na interacdo grupal, e destacando 0s
momentos em que eles ratificavam ou iam de encontro as manifestacfes dos demais
integrantes que atribuissem sentidos ao tema abordado durante a sessdo pelo grupo.

A categorizacgdo realizada nessa fase possibilitou a criacdo de categorias tematicas a
partir das transcrigdes oriundas do GF, seguindo-se os critérios de classificagdo do material
produzido a principio por meio de um procedimento de diferenciacédo interna das opinides e
relatos expressados, em funcdo dos sentidos percebidos e de aspectos subjacentes. Em
seguida, a recomposi¢cdo por analogia, encaixando os dados semelhantes em classes ou
categorias.

As categorias (atributos do professor, caracteristicas de relacionamento e estratégias de
ensino) elaboradas neste estudo nao foram definidas a priori, elas foram criadas a medida que
emergiram nas falas, nos relatos, nos didlogos estabelecidos entre os participantes do GF.
Apobs a identificacdo dessas categorias, foram analisadas e geradas outras subcategorias
(sensibilidade, flexibilidade, dinamico, reflexivo, dominio de conteddo, observador,
coeréncia, acolhedor, curioso, proporciona liberdade aos alunos, proporciona respeito aos
alunos, dialdgico, relacdo amigavel, novidade) relacionadas a elas a partir também do material
transcrito, sem que houvesse uma definicdo prévia. Em seguida, deu-se inicio a terceira fase
em que se procedeu com a analise interpretativa dos dados e a aproximagdo com 0s autores
que subsidiaram o marco tedrico do estudo, para, posteriormente, avancar na identificacdo de

divergéncias e similaridades nas discussdes e relatos dos estudantes do curso de Pedagogia.
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Para facilitar a organizacdo das informacGes procedentes dos dados gerados pelo GF
se fez uso do software ATLAS.ti, versdo 8.4, escolhido em virtude dos recursos que
disponibiliza para o tratamento de informac0es textuais, dentre elas: a capacidade de suportar
e sustentar uma ampla gama de documentos em seu ambiente de trabalho, além de manter o
controle sobre todas as anotacfes, comentarios e cddigos que sdo construidos durante as
analises. Possibilita trabalhar também com varios formatos de arquivos de textos, video,
audio, dados geogréaficos (localizados no Google Earth) e imagens (FRIESE, 2019). Para cada
tipo de formato de documento o ATLAS.ti oferece recursos mais personalizados que otimizam
a sua operacionalizacdo e facilitam o seu processo de analise. Nesta pesquisa utilizou-se o
programa na transcricdo dos dados obtidos por meio do GF e para auxiliar na analise dos
documentos em formato de texto construidos a partir das transcri¢des.

Com relacdo aos dados extraidos da aplicacdo das THS, estes foram transcritos numa
tabela contendo as respostas em relacdo aos 16, 8, 4, 2 e 1, termos mais representativos das
caracteristicas de criatividade. Por ultimo, calculou-se a frequéncia simples das escolhas, isto

é, a quantidade de vezes que cada termo foi selecionado e sua respectiva percentagem.

2.6 Etica

Quando se desenvolve uma pesquisa questbes éticas irdo emergir e precisam ser
consideradas durante todas as etapas do estudo. Creswell (2014) afirma que é na fase da
coleta de dados que elas surgirdo em quantidade expressiva, mais especificamente, na
pesquisa qualitativa. O autor também lembra os procedimentos de consentimento, que
significa informar ao participante do que se trata o estudo, qual o objetivo da recolha de suas
informacdes e sobre a possibilidade de sua desisténcia na participacdo dela, a qualquer
momento.

A Resolugdo 466/12 do Conselho Nacional de Saude, que é responsavel por
estabelecer diretrizes e normas que regulamentam a pesquisa envolvendo seres humanos no
Brasil, incorpora quatro preceitos basicos da bioética, sob a Otica do individuo e das
coletividades, que sdo: justica, autonomia, beneficéncia e ndo maleficéncia (BRASIL, 2012).
Essa resolucdo também descreve e define termos que devem ser considerados pelo
pesquisador, dentre eles, o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), que € um

documento que assegura ao futuro participante do estudo expressar sua anuéncia a
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participacdo, informando que: (a) esta ciente da justificativa, (b) dos objetivos, (c) das
técnicas que serdo utilizadas para coleta de informac®es, (d) dos potenciais riscos e beneficios
previstos, (e) da manutencdo do sigilo rigoroso do contetdo que seré fornecido por ele, (f) do
anonimato de sua identidade na publicacdo dos resultados e (g) do carater voluntéario de sua
participacao na pesquisa, estando ele livre, a qualquer momento, para deixar de participar dela
e sem penalizacdo alguma. No presente estudo, como ja mencionado, tomou-se o cuidado de
entregar a cada participante o TCLE e, ap0s prestadas todas as explicacdes, recolheram-se as
assinaturas deles. Esta pesquisa foi aprovada (Parecer n. 2.946.251) pelo Comité de Etica em
Pesquisa da UEFS, no ano de 2018.
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CAPITULO 3 - RESULTADOS E DISCUSSAO

Este capitulo tem como intuito apresentar a analise e a discussdo dos achados obtidos
por meio dos trés instrumentos de producdo de dados utilizados nesta pesquisa: a Técnica de
Associacdo Livre de Palavras — TALP, o0 método das Triagens Hierarquizadas Sucessivas —
THS e o Grupo Focal — GF. A descricdo dos resultados estd em sintonia com 0s objetivos
geral e especificos deste trabalho. Inicialmente, serdo discutidos os dados provenientes da
TALP. A exposicdo do material tratado permitira conhecer o0s possiveis elementos
constituintes (contetdo) da representacdo social do objeto indutor (estimulo) em estudo, bem
como sua correspondente estrutura e organizacgdo interna. Com as THS foram destacadas as
palavras que, segundo 0s participantes, mais representam caracteristicas do objeto de
investigacdo e, assim, pode-se verificar a suposta centralidade do nudcleo da representacdo
oriunda da TALP. E, por fim, discutem-se os dados provenientes do material discursivo
coletados mediante o GF, que possibilitam o acesso as opinides sociais, as representagdes dos
individuos e as memorias de um determinado grupo social, visando & melhor contextualizacéo

de suas representagdes sociais.

3.1 Analise da Associacdo Livre de Palavras

Com o intuito de atingir uma compreensdo mais ampla da estrutura da representacédo
social de criatividade e tendo em vista que a frequéncia dos vocdbulos ndo é suficiente para
demarcar a centralidade de uma representacdo social, os dados foram descritos a partir de sua
distribui¢do no “quadro de quatro casas” (Quadro 1), conforme proposto por Verges (1992),
construido em fungdo da combinacdo da média das frequéncias das palavras evocadas com a
ordem média de importancia de suas evocagdes, sendo que 0s itens com maior ocorréncia e
mais prontamente evocados se localizam no quadrante superior esquerdo e, a0 mesmo tempo,
apresentam-se como 0s mais provaveis de fazerem parte do NC. Por outro lado, os termos
menos rapidamente emitidos situam-se na periferia da representacéo.

A distribuicdo das evocacBes dos estudantes de Pedagogia, a partir dos critérios de
frequéncia e ordem de evocagdo referente ao termo criatividade, é apresentado no Quadro 1.

Como pode-se observar, as evocagfes que se situam no quadrante superior esquerdo

do Quadro 1, ou seja, ideias e imaginacao, sdo as que supostamente estdo mais suscetiveis de



75

CONSIDERACOES FINAIS

fazerem parte do NC da representacao social de criatividade. Elas correspondem as evocagoes
cujas frequéncias sdo superiores a 12 na associacdo livre de palavras, e a ordem média de

evocacao € igual ou menor do que 0,30.

Quadro 1 — Os tracos salientes das palavras evocadas em relacdo a criatividade

Ordem média de evocagéo
<0,30 > 0,30
Palavras 0.m.e. f Palavras 0.m.e. f

Ideias 0,28 | 15 | Inovagéo 0,43 29
< %‘ Imaginagéo 0,30 | 13 | Arte 041 | 27
S s Criacdo 0,32 24
q?.)— s Novidade 033 | 24
L5 Ludico 035 19
o Cores 0,28 | 11 | Brincadeira 0,31 10
g Desenho 030 | 10 | Inteligéncia 031 9
%— ~ Invencgéo 0,28 | 10 | Pensamento 0,32 8
zc Alegria 0,29 9 | Jogos 0,5 7
= 2 | Musica 0,24 8 | Pintura 0,31 6
¢ [ Habilidade 0,30 | 7 | Construcéo 0,35 6
.g ‘© Crianca 0,25 6 | Pratica 0,31 6
§ ﬁ Desenvolvimento 0,28 6
E Mudanga 0,28 6

Nota. Resultados baseados na amostra inteira de 104 participantes.
0.m.e = ordem média de evocagao
f = frequéncia das palavras evocadas

= menor ou igual que
= maior que

Observa-se que as palavras que se localizam na parte superior direita do Quadro 1 sdo
as que ocupam o lugar intermediario, ou seja, bem proximo do NC, que compreende 0s
termos: inovacdo, arte, criacdo, novidade e ludico. Como se pode notar, estes, por sua vez,
obtiveram frequéncias consideradas altas na associagéo livre de palavras: 29, 27, 24, 24 e 19,
ou seja, maiores do que as frequéncias de ideias e imaginacao que foram respectivamente 15
e 13, porém ambas com valores de ordem média de evocacdo (0.m.e) mais baixos do que
inovacao, arte, criacdo, novidade e ludico; quer dizer, foram evocadas mais prontamente em
relacdo ao restante dos termos citados.

Tendo em conta que os elementos que provavelmente correspondem ao sistema
periférico se apresentam também hierarquizados, no lado esquerdo inferior do Quadro 1 estdo
localizados outros vocabulos intermediarios da representacdo de criatividade. S&o estes:
cores, desenho, invencgdo, alegria, musica, habilidade, crianga, desenvolvimento e mudanca

que obtiveram ordem média de evocagdo igual ou menor do que 0,30 e tiveram frequéncia


https://pt.wikipedia.org/wiki/Desigualdade
https://pt.wikipedia.org/wiki/Desigualdade
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inferior a 12. Se fossem considerados apenas os valores das ocorréncias dessas palavras, elas
seriam excluidas da possibilidade de fazerem parte do NC da representacao.

Por outro lado, note-se que as palavras que se apresentam situadas no quadrante
inferior direito do Quadro 1, ou seja, brincadeira, inteligéncia, pensamento, jogos, pintura,
construcdo e pratica sdo as que mais provavelmente parecem indicar fazerem parte do
sistema periférico da representacdo social de “criatividade™, e correspondem a uma frequéncia
menor do que 12 e uma ordem média de evocacdo maior do que 0,30; quer dizer, foram
menos citados e menos prontamente evocados pelos discentes de Pedagogia.

Os 23 vocabulos associados a criatividade, ap6s andlise, e com a aprovacao de dois
juizes, foram agrupados na condicdo de componentes de quatro dimensdes organizadas a
partir dos resultados da TALP e que permitem compreender como o0s estudantes do curso de
Pedagogia representam a palavra “criatividade”, a qual, como foi visto, € um conceito
multifacetado.

As dimensGes em que as representacbes foram agrupadas sdo as seguintes: a)
cognicao — representacdes que designam caracteristicas ligadas ao pensamento, inteligéncia e
habilidades cognitivas; b) emocédo — representacdes que designam estados emocionais; )
estética — representacdes que designam artefatos ou atributos artisticos e relativos a
ludicidade e corporeidade; c) génese — representacdes que designam processos de

desenvolvimento, mudancas e construcao de algo novo.

Quadro 2 — Dimensdes de criatividade em funcéo das evocacdes dos estudantes de Pedagogia.

DIMENSOES TERMOS
Cognicéo Ideias — Imaginacao — Inteligéncia - Habilidade -
Pensamento
Emocéo Alegria

Arte — Brincadeira — Cores — Desenho — Jogos — Ludico — Musica - Pratica
Estética — Pintura

Criag&o — Crianca - Construcéo - Desenvolvimento — Invengdo — Inovacéo
Génese - Novidade — Mudanga

Fonte: Associagdo Livre de Palavras.

Com relacdo a primeira dimensdo, intitulada cognig¢do, destaca-se 0 termo

inteligéncia, tendo em vista que no imaginario social, pessoas altamente inteligentes séo
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também consideradas como sendo muito criativas. Segundo Wechsler (2008, p. 57), a
principio imaginava-se que niveis elevados do primeiro estavam associados a niveis elevados
do segundo. Contudo, a autora afirma que com o avango das investigac6es sobre o assunto foi
ficando cada vez mais evidente “a pouca relacdo entre as duas variaveis, onde alta inteligéncia
ndo necessariamente implica em alta criatividade ou vice-versa”. Entretanto, no contexto
educacional, observa-se uma valorizagdo e uma preferéncia pelo desenvolvimento do aspecto
intelectual do aluno em detrimento do seu potencial criador.

Na Teoria de Investimento em Criatividade de Sternberg e Lubart (1991, 1996), eles
reconhecem seis componentes principais necessarios a ocorréncia desse fenémeno: a)
inteligéncia; b) estilos intelectuais; c) conhecimento; d) personalidade; e€) motivacao; e f)
contexto ambiental. Dessa forma, esses autores consideram a interacdo de diversas variaveis
que influenciam a manifestacéo criativa.

Ainda com relacdo a primeira dimensdo, cognicdo, também destaca-se o termo
imaginacdo, que muitas vezes tem sido utilizado como sindnimo de criatividade. Nesse
sentido, Araya (2005) afirma que o termo “criatividade” se encontra permeado de palavras
que parecem sinénimas dele. Para ela, ao decidir-se iniciar os estudos sobre esse conceito é
preciso estar atento aos vocabulos que se assemelham a ele e que sdo usados pelas pessoas
para defini-lo. Nesse caso, especificamente, o vocadbulo imaginacdo aparece situado no
quadrante superior esquerdo, onde encontram-se localizados os elementos mais estaveis de
uma representacao social e que sdo mais susceptiveis de fazerem parte do seu NC.

Em relacdo a dimensdo nomeada emocao, esta foi representada pelo termo alegria,
que sugere que para alguns dos estudantes de Pedagogia, dentre os pesquisados, o conceito de
criatividade esta ligado a uma conotacdo emocional positiva. Na literatura especializada sobre
0 tema, como evidenciado na revisdo de literatura apresentada na introducéo deste trabalho,
aparece 0 aspecto emocional vinculado aos beneficios que podem ser gerados como
decorrentes da producdo criativa, a exemplo de sentimentos de prazer e satisfacdo, que sao
fatores considerados relevantes para a promocao do bem-estar emocional e da saude mental
no individuo.

No que tange a dimensdo intitulada estética, nota-se que os termos: arte, brincadeira,
cores, desenho, jogos, ludico, musica, pratica e pintura evocados pelos estudantes de
Pedagogia estdo vinculados mais a aspectos oriundos dos meios artisticos, o que evidencia,
como afirma Wechsler (2002), que muitos professores tendem a associar criatividade a

atividades artisticas como se ela s6 pudesse ocorrer por meio de elementos desse campo. Em
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sintonia com essa autora, Monteiro et al. (2013) lembram que a criatividade envolve muitas
outras areas de acdo humana além da arte. Compreende-se aqui que ela pode ser expressa de
multiplas formas e, portanto, ser demonstrada em qualquer area. Todavia, vale lembrar que
esse tipo de conteldo representacional sobre criatividade pode conduzir o profissional a
atribuir valor a sua ocorréncia somente em campos de conhecimento especificos, ao invés de
se reconhecer o potencial criativo em todos os contextos (MONTEIRO et al., 2013).

Por fim, no que diz respeito a dimensdo génese, destaca-se 0s termos criacao,
invengcdo e novidade. Estes, por sua vez, como assinalado no corpo deste trabalho, sdo
terminologias comumente usadas como sinbnimos e que se associam a criatividade. Com
relacdo, mais especificamente, ao termo novidade, cabe ainda ressaltar, segundo Morais
(2001, p. 39), que se refere “a algo desviante a norma, independente do julgamento qualitativo
que se faca. Trata-se, entdo, de um critério meramente quantitativo ou estatistico que,
obviamente, podera coincidir com uma presenca criativa, ndo a implicando, porém”. Outra
palavra que aparece nessa dimensdo, que foi evocada por 29 estudantes de Pedagogia na
associacdo livre de palavras e que € tomada como equivalente por muitos ou que pelo menos
caminha junto a criatividade é inovacdo. Entretanto, esta € mais utilizada no contexto
organizacional e envolve a concretizagdo e a aplicacdo de novas ideias (ALENCAR, 1995;
GONDIM et al., 2015) enquanto a criatividade é tida como fator fundamental para que a
inovacdo seja bem-sucedida.

Na procura dos sentidos dos elementos que provavelmente compdem o NC das
representacOes de criatividade, percebe-se que eles parecem estar ancorados em elementos
indicadores de uma definicdo que privilegia a dimensdo cognitiva, centrado nas variaveis
ideias e imaginacdo. Esse fato pode estar associado a énfase em um modelo de ensino
tradicional que ainda perpetua no contexto educacional (RIBEIRO, 2008; RIBEIRO e
ARAUJO, 2009) que supervaloriza os aspectos cognitivos. A reducdo da criatividade a
atributos individuais alinha-se a uma perspectiva tradicional da Psicologia considerada ja
superada por Alencar, Fleith e Bruno-Faria (2010b). Outra implicacdo disso é a de supor que a
capacidade de criar se esgota na adogdo de préaticas educativas que estimulem apenas o
desenvolvimento do pensamento divergente do aluno para geracdo de ideias e resolucdo de
problemas. Ambas essas implicacGes inibem esforgcos de criar propostas, estratégias e acGes
que contribuam para a promogéo da criatividade no campo da educacéo.

Como visto no corpo textual deste trabalho, as teorias recentes sobre criatividade

apontam para um fenémeno dinamico, complexo, multifacetado e plurideterminado, ndo
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dependente apenas de caracteristicas intrapsiquicas, sendo assim, esta € mais bem explicada
como resultado da interacdo de variaveis intrinsecas (ex., motivacdo, caracteristicas de
personalidade) e extrinsecas (ex., fatores culturais, educacionais e socioeconémicos).

As crencas em atributos pessoais mais que contextuais podem vir a prejudicar o
engajamento de atores educacionais em agOes e politicas educacionais, dirigidas a promover
um ambiente propicio para favorecer a criatividade.

Os resultados apresentados aqui estdo em consonancia com outros estudos empiricos
anteriores (OLIVEIRA, 2012; NAKANO, 2009; NEVES-PEREIRA e BRANCO, 2015;
NOGUEIRA e BAHIA, 2005; ZANELLA et al., 2003) que também vem evidenciando a falta
de conhecimento acerca da definicdo de criatividade no contexto educacional. Esses
resultados estdo ainda em sintonia com aquilo que os pesquisadores e estudiosos do tema vém
assinalando, como Alencar e Fleith, (2010a), Ribeiro e Fleith (2007), Oliveira E. e Alencar
(2010) e Oliveira Z. e Alencar (2007). Eles afirmam que os professores ndo estdo sendo
preparados nos cursos de formacao docente dentro das instituicbes de educacao superior para
atuarem de forma criativa, e que eles desconhecem teorias acerca de criatividade e o que vem
sendo pesquisado sobre ela na literatura cientifica.

Foi possivel notar ainda que os estudantes participantes do estudo exibem certo
consenso has representacbes sobre a criatividade, como mostrado no Quadro 1, onde
destacam-se os elementos que podem constituir o NC de tal representacdo: imaginacdo e
ideias, que alcangaram frequéncias entre 13 e 15. Ainda destacam-se os elementos periféricos
que sdo aqueles que oferecem um determinado distanciamento do NC, mas que a0 mesmo
tempo podem alimenta-lo ou ameaca-lo e que obtiveram frequéncias que variaram entre 6 e
29. Assim, o presente estudo apresenta também uma contribuicdo tanto no sentido de apontar
especificidades nas representacOes que os estudantes de Pedagogia tém da criatividade,
quanto no sentido de mostrar que h& elementos comuns nos discursos que eles estabelecem
sobre tal conceito.

A polissemia observada nas evocacfes dos estudantes evidencia a dificuldade em
circunscrever o conceito de criatividade por meio de um discurso definidor ou classificador
inequivoco. Esse resultado estd em sintonia com outras pesquisas empiricas, como as de
Oliveira (2012), Oliveira E. e Alencar (2010) e Oliveira Z. e Alencar (2007) que constataram
dificuldade em se obter uma definicdo precisa, até porque a propria criatividade é um assunto
multifacetado, complexo, de multiplos significados, indescritivel em sua totalidade, conforme

apontado por pesquisadores da area, como Wechsler (2008) e Alencar (2011).
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Convém mostrar, ainda, que as representacdes de criatividade dos sujeitos da pesquisa
estdo ancoradas em atributos que simbolizam o universo infantil: ludico, brincadeira, crianca,
jogos, pintura e desenho. Uma possivel explicacdo para isso pode ser o fato do curso de
Licenciatura em Pedagogia da instituicdo de Ensino Superior onde foi realizado o estudo

possuir uma énfase na educacéo infantil.

3.2 Andlise das Triagens Hierarquizadas Sucessivas

Apobs os procedimentos para a realizacdo das THS, realizaram-se as anotacdes das
respostas em cada uma das cinco fases. A fim de melhor explicita-las, foram expostos na
TABELA 1 abaixo, os resultados de cada uma das etapas, com a descricdo das palavras
escolhidas, suas respectivas frequéncias e percentagens. Ao final da exposicdo, sera feita a
analise das THS.

Por meio do método das THS, verificou-se que dentre as 32 palavras propostas
inicialmente, somente 24 foram escolhidas pelos participantes, as quais podem ser observadas
na Tabela 1. Desse total, apenas 25%, cerca de oito palavras, conseguiram se manter até a
Gltima escolha. Esses itens remanescentes, possivelmente, segundo Abric (1997), traduzem os
elementos mais importantes da representacdo social sobre o objeto investigativo, atribuindo-
Ihes sentido e organizacdo. As demais, que ndo conseguiram se manter até a Ultima escolha,
provavelmente, estdo situadas na estrutura periférica da representacdo. Nesta pesquisa, esses
vocabulos remanentes, supostamente centrais da representacdo social, 0s quais serdo
reportados logo a frente, ndo puderam ser confirmados na sua totalidade como possiveis
elementos do NC.

Realizando uma comparacdo dos resultados obtidos por meio da TALP, as evocagdes
que tiveram frequéncias como arte (27), cores (11), desenho (10), brincadeira (10), musica
(8), jogos (7), pintura (6) e pratica (6), que traduzem uma no¢do mais usual de criatividade
nas THS, por serem consideradas pouco importantes quando associadas a criatividade, foram
descartadas, quase que respectivamente, a partir da terceira escolha dos estudantes,
intensificando-se nas etapas quatro e cinco, chegando a apresentarem, totalmente, frequéncias
nulas (vide TABELA 1).
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Tabela 1. Distribuicdo, por ordem de importéncia, das palavras escolhidas pelos estudantes nas THS em
frequéncias e percentagens (N = 12)

Escolhas 12 22 32 42 52
Escolha Escolha Escolha Escolha Escolha
Freq. % Freq. % Freq. % Freq. % Freq. %
Palavras
Inovacéo 10 6,9 6 8,7 2 4,6 1 4,5 1 8,3
Ideias 9 6,2 7 10,1 6 13,9 3 13,6 2 16,7
Imaginacao 9 6,2 8 11,5 4 9,3 3 13,6 1 8,3
Criacgéo 9 6,2 2 2,9 2 4,6 2 9 2 16,7
Construcéo 9 6,2 4 5,8 4 9,3 1 4,5 0 0
Ladico 8 55 6 8,7 5 11,6 4 18,2 1 8,3
Novidade 8 55 5 7.2 4 9,3 1 4,5 0 0
Arte 7 4,9 6 8,7 3 7 1 4,5 0 0
Desenvolvimento 7 49 3 4,3 3 7 1 45 0 0
Pensamento 7 49 2 2,9 1 2,3 1 4,5 1 8,3
Invencéo 7 4,9 2 2,9 1 2,3 0 0 0 0
Pratica 7 4,9 1 14 0 0 0 0 0 0
Dedicacéo 6 4,2 3 4,3 2 4,6 2 9 2 16,7
Brincadeira 6 4,2 3 4,3 0 0 0 0 0 0
Alegria 5 3,5 1 1,4 1 2,3 0 0 0 0
Jogos 5 3,5 1 1,4 1 2,3 0 0 0 0
Mudanga 5 3,5 1 1,4 1 2,3 0 0 0 0
Habilidade 4 2,8 2 2,9 0 0 0 0 0 0
Mdsica 4 2,8 1 1,4 1 2,3 0 0 0 0
Crianga 3 2 3 43 2 46 2 9 2 16,7
Inteligéncia 3 2 2 2,9 0 0 0 0 0 0
Cores 2 14 0 0 0 0 0 0 0 0
Desenho 2 14 0 0 0 0 0 0 0 0
Pintura 2 14 0 0 0 0 0 0 0 0
Total 144 69 43 22 12

Fonte: Triagens Hierarquizadas Sucessivas.

Inteligéncia e habilidade, que envolvem atividades

cognitivas relacionadas, por

exemplo, com a tomada de decisdo, o pensamento critico-reflexivo, ao saber-fazer e, que

obtiveram as respectivas frequéncias (9 e 7) na TALP, foram eliminadas na terceira, na quarta
e na quinta escolha dos estudantes nas THS (vide TABELA 1).

As evocacOes que tiveram, na TALP, frequéncias como novidade (24), invencéo (10),

mudanca (6), desenvolvimento (6) e construcdo (6) e que apontam para atividades que

envolvem criacdo, foram descartadas pelos discentes. Uma parte delas na quarta, e totalmente
na quinta escolha das THS (vide TABELA 1).

Alegria, que apresenta frequéncia 9 na TALP e que traduz uma conotacdo emocional,

foi eliminada na quarta e na quinta escolha dos estudantes nas THS (vide TABELA 1).
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As palavras apontadas nas THS que possuem frequéncia nula (vide TABELA 1), ou
seja, ndo apareceram na etapa da quinta escolha, coincidentemente, também sdo identificadas
na TALP como constituintes do sistema periférico (vide QUADRO 1). Estas oferecem as
representacOes certa heterogeneidade dentro do proprio grupo, pois constituem elementos da

histdria de vida individual e de experiéncias pessoais.

Tabela 2. Distribuicdo, por ordem de importancia, dos componentes das dimensdes de criatividade em
frequéncias e percentagens (N = 12)

Escolhas 12 28 3 42 52
Escolha Escolha Escolha Escolha Escolha
Freq. % Freq. % Freq. % Freq. % Freq. %
Dimensoes
COGNICAO
Ideias 9 6,5 7 10,6 6 14,6 3 15 2 20
Imaginacéo 9 6,5 8 12 4 9,7 3 15 1 10
Pensamento 7 5 2 3 1 2,4 1 5 1 10
Habilidade 4 2,9 2 3 0 0 0 0 0 0
Inteligéncia 3 2,2 2 3 0 0 0 0 0 0
EMOCAO
Alegria 5 3,6 1 1,5 1 2,4 0 0 0 0
ESTETICA
Ludico 8 5,8 6 9 5 12,1 4 20 1 10
Arte 7 5 6 9 3 7,3 1 5 0 0
Pratica 7 5 1 1,5 0 0 0 0 0 0
Brincadeira 6 4,3 3 45 0 0 0 0 0 0
Jogos 5 3,6 1 15 1 2,4 0 0 0 0
Mdsica 4 2,9 1 1,5 1 0 0 0 0 0
Cores 2 1,4 0 0 0 0 0 0 0 0
Desenho 2 1,4 0 0 0 0 0 0 0 0
Pintura 2 1,4 0 0 0 0 0 0 0 0
GENESE
Inovacdo 10 7,2 6 9 2 49 1 5 1 10
Criacao 9 6,5 2 3 2 49 2 10 2 20
Construcéo 9 6,5 4 6 4 9,7 1 5 0 0
Novidade 8 5,8 5 7,6 4 9,7 1 5 0 0
Desenvolvimento 7 5 3 4,5 3 7,3 1 5 0 0
Invencéo 7 5 2 3 1 2,4 0 0 0 0
Mudanca 5 3,6 1 15 1 2,4 0 0 0 0
Crianca 3 2,2 3 45 2 49 2 10 2 20
Total 138 66 41 20 10

Fonte: Triagens Hierarquizadas Sucessivas.
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Relacionando ainda esses resultados obtidos nas THS com as dimensbes de
criatividade, pode-se constatar que na dimensdo cogni¢cdo, na primeira escolha, os termos
apresentaram, em grande parte, altas frequéncias, porém nas etapas seguintes foram sendo
enfraquecidos, sendo que somente trés termos mantiveram-se até a Ultima escolha: ideias,
imaginacao e pensamento (vide Tabela 2).

No que diz respeito a dimensdo estética, na primeira escolha os termos apresentaram
uma frequéncia de evocacgdes menos elevada quando comparados com a dimensédo cognitiva e
a dimensdo génese. A selecéo das palavras foi ficando cada vez mais apurada, permitindo
apenas que se mantivesse até a quinta escolha o termo ladico, com baixa frequéncia (vide
Tabela 2).

Quanto a dimensdo génese, na primeira escolha apresentou uma frequéncia de
evocacgOes ligeiramente mais elevada quantitativamente do que a dimenséo cogni¢do. No
entanto, apenas 0s termos criacdo, crianca e inovacdo permaneceram até a Ultima escolha,
apresentando frequéncias baixas (vide Tabela 2).

E relevante destacar, portanto, que, ao longo do processo, houve uma pulverizacdo dos
elementos constituintes das diferentes dimensdes, demonstrando uma heterogeneidade do

grupo, na maneira de pensar a criatividade.

Tabela 3. Distribuicdo, por ordem de importancia, das oito palavras escolhidas pelos estudantes nas THS em
frequéncias e percentagens (N = 12)

Escolhas 12 22 32 42 52
Escolha Escolha Escolha Escolha Escolha
Freq. % Freq. % Freq. % Freq. % Freq. %
Palavras

Inovacgéo 10 16,4 6 16,2 2 8,33 1 55 1 8,33
Ideias 9 14,7 7 18,9 6 2,5 3 16,7 2 16,7
Imaginacéo 9 14,7 8 21,6 4 16,7 3 16,7 1 8,33
Criacéo 9 14,7 2 5,4 2 8,33 2 11,1 2 16,7
Ludico 8 13,1 6 16,2 5 20,8 4 22,2 1 8,33
Pensamento 7 11,5 2 54 1 4,2 1 55 1 8,33
Dedicagéo 6 9,8 3 8,1 2 8,33 2 11,1 2 16,7
Crianca 3 4.9 3 8,1 2 8,33 2 11,1 2 16,7

Total 61 37 24 18 12

Fonte: Triagens Hierarquizadas Sucessivas.

Com relacdo as oito palavras que se mantiveram até a Ultima escolha, que foram:

ideias, criacdo, dedicacdo, crianca, imaginacdo, pensamento, ludico e inovacéo, a Tabela
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3 mostra que, dentre os 12 estudantes, dois escolheram ideias, dois escolheram criacéo, dois
escolheram dedicagéo, dois escolheram crianga, um escolheu imaginagdo, um escolheu
pensamento, um escolheu ladico e um escolheu inovacdo como palavras mais importantes
associadas a criatividade.

No entanto, ndo é possivel afirmar que ideias, imaginacdo, pensamento, crianca,
Iadico, criacdo, inovacdo e dedicacdo sejam todos o0s elementos mais suscetiveis de fazer
parte do NC da representacdo social de criatividade, quando comparado com os resultados
obtidos por meio da TALP. As evocacdes pensamento, crianca, ludico, criacédo e inovacao
aparecem na TALP como elementos que apresentam baixa frequéncia entre os sujeitos e/ou
uma ordem média de evocacao alta, o que sugere distancia deles e do NC (vide QUADRO 1).

Convém ainda mencionar que embora o termo dedicacdo ndo apare¢a no Quadro 1,
devido a este ter alcangado uma frequéncia inferior a 6, ele provavelmente estaria na periferia
das representacdes, porque os resultados das THS podem conter itens que fazem parte
também do sistema periférico e ndo apenas do NC.

Portanto, € possivel afirmar que ideias e imaginacdo que tiveram as respectivas
frequéncias 15 e 13, e as seguintes ordens médias de evocacdo (0,28 e 0,30) talvez sejam 0s
elementos mais provaveis de constituir o NC da representagdo social de criatividade, por
apresentarem alta frequéncia e baixa ordem média de evocacédo (vide QUADRO 1).

Os resultados dos dados coletados por meio das triagens hierarquicas sucessivas
confirmaram parcialmente os possiveis elementos centrais: ideias e imaginag¢do, como
constituintes do ndcleo da representacdo social de criatividade apresentados na TALP. Vale
ressaltar aqui, que no NC concentram-se as provaveis evocagdes que podem ser pertencentes
a todas as dimensfes. Nesse caso, mais especificamente, constatou-se uma prevaléncia da
dimensdo cognitiva, por tais componentes, mencionados neste pardgrafo, indicarem uma
maior estabilidade, como foi observado.

Algumas possiveis explica¢fes para o resultado da confirmacdo parcial dos supostos
elementos do NC: a primeira esta relacionada a ordem de aplicacdo entre as associacdes
livres, o grupo focal e a prova das THS, que pode ter gerado uma ligeira transformacéo da
centralidade da representacdo dentro desse grupo pesquisado. O fato da utilizagédo das triagens
ter ocorrido ap6s o uso do segundo instrumento, o GF, permitiu, provavelmente, que 0s
participantes reelaborassem seus pontos de vistas ou fundamentassem melhor sua opinido

inicial sobre suas concepcdes acerca de criatividade, mediante as trocas de informacdes e
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experiéncias entre os demais integrantes nos encontros do GF. Outra explicacdo deve-se a
prépria natureza do fenémeno criatividade, que além de polissémico é multidimensional.
Convém destacar, ainda, que esse resultado parcial ndo invalida as evocacgdes
produzidas pela TALP, apenas indica que nao foi possivel confirmar em sua totalidade a
suposta estabilidade dos elementos constituintes do NC da representacdo de criatividade.
Ademais, pode-se afirmar que a utilizacdo da técnica das THS permitiu aprofundar o
conhecimento da estrutura da representacdo social do objeto de investigacdo deste trabalho

por meio de uma andalise complementar e confirmatoria.

3.3 Analise do Grupo Focal

Um dos objetivos proposto para este estudo foi investigar as caracteristicas que
qualificam o perfil do professor considerado criativo no exercicio de sua profissao, sob a otica
dos estudantes do curso de Licenciatura em Pedagogia, que também sdo futuros profissionais
e atuardo, provavelmente, no contexto da sala de aula. Sabendo-se que as representacdes que
os individuos possuem acerca dos conceitos influenciam intensamente suas acdes, praticas,
atitudes, comportamentos, interacdes e opinides (MOSCOVICI, 2003), intencionou-se, entéo,
neste estudo aprofundar a andlise dos sentidos encontrados na TALP por meio do
desvelamento de atributos que caracterizam esse profissional como criativo no ambiente
universitario.

Uma analise de contetdo da descricdo apresentada das caracteristicas do professor
criativo, obtido por meio do grupo focal, resultou em trés distintas categorias de respostas, a
saber: atributos do professor, caracteristicas de relacionamento e estratégias de ensino.
Vaérias das qualidades assinaladas pelos estudantes em relacao a esse profissional, que foram
agrupadas como subcategorias das primeiras aqui citadas e que serdo mencionadas logo mais
a frente, tém sido apontadas por estudiosos e especialistas da area, como Alencar (2011),
Wecheler (2008), Fleith (2001), Oliveira e Wechsler (2002), Fontao e Gonzéles (2008),
Martinez (2002), Santeiro, Santeiro e Andrade (2004) como favorecedoras da promocéao da
criatividade discente em sala de aula.

Com relacdo a primeira categoria, atributos do professor, os estudantes que
participaram desta pesquisa se reportaram as caracteristicas como: sensibilidade, flexibilidade,

dindmico, reflexivo, dominio de contetdo, observador, curioso, coeréncia e pesquisador.
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A partir das respostas agrupadas nessa primeira categoria, pode-se notar que o perfil
do professor criativo tracado pelos estudantes de Pedagogia contrasta com a imagem
construida historicamente desse profissional, orientada por um modelo de ensino tradicional,
cuja fungdo permaneceu durante muito tempo associada a um mero transmissor e avaliador de
conhecimentos, servindo inclusive de molde para guiar os comportamentos dos educadores ao
longo de seus préprios processos de formacdo, bem como as suas condutas profissionais na
atuacdo pratica em sala de aula (RIBEIRO e ARAUJO, 2009). Resultados semelhantes
também foram encontrados em pesquisas anteriores (ALENCAR, 2011; OLIVEIRA e
WECHSLER, 2002; SANTEIRO, SANTEIRO e ANDRADE, 2004). Oliveira e Wechsler
(2002), por exemplo, constataram em seu estudo que o docente ideal na otica dos discentes
necessita ser mais criativo, amigo, pesquisador e atualizado. Em sintonia com esses autores,
Oliveira (2012), por meio de um estudo empirico, evidenciou também que as praticas que 0s
docentes utilizavam, bem como suas condutas em sala de aula, segundo os educandos néo
contribuiam para o desenvolvimento do potencial criador deles, uma vez que havia por parte
dos educadores preferéncia por atividades rotineiras; além disso, eles demonstravam certa
desvalorizacéo frente aos posicionamentos dos aprendizes durante as aulas.

Ademais, frente a essas descri¢cOes referentes ao professor criativo nessa primeira
categoria, percebe-se que essas informagbes encontram-se em conformidade com o que a
literatura especializada vem assinalando em relagdo a necessidade de uma reestruturacao na
formacgdo desse profissional, com intuito de que ele possa ampliar suas competéncias e
habilidades para enfrentar as mudancas no mundo atual, bem como contribuir para formar
profissionais criativos, criticos e reflexivos para atuar frente as demandas de uma sociedade
em constantes transformacfes (MARTINEZ, 2002; MORAIS e AZEVEDO, 2011; RIBEIRO
e FLEITH, 2007; TORRES, 2004). Ribeiro e Fleith (2007, p.413) acentuam que a promogao
de uma “educacdo voltada para a criatividade, na universidade, contribui tanto para a
construcdo de jovens professores criticos e envolvidos socialmente, quanto para o
desenvolvimento da expressdo criativa de seus futuros alunos, criancas e adolescentes na
educagao basica”.

Ainda com relacdo as respostas da primeira categoria em estudo, no que tange ao dado
dominio de conteudo que o professor deve possuir para ministrar em sala de aula e que, por
sua vez, também apareceu nos resultados obtidos de estudos anteriores como constatado por

Alencar (2011) em uma pesquisa realizada no ano de 2000 com estudantes de distintos cursos



87

CONSIDERACOES FINAIS

de pds-graduacdo e por Santeiro, Santeiro e Andrade (2004) em um estudo com discentes,
cabe destacar aqui algumas possiveis interpretacdes sobre ele.

O dado dominio de contetdo pode ser interpretado como reflexo de um modelo de
ensino tradicional caracterizado pela reproducdo do conhecimento, centrado na figura do
professor como Unico detentor do saber a ser ministrado e transferido em sala de aula para 0s
alunos. Segundo Ribeiro e Araudjo (2009), esse estilo de ensinar, ainda presente na formacéo
de professores dificulta a superacdo de atitudes e praticas vivenciadas pelos individuos, ao
longo de suas vidas enquanto estudantes e que, consequentemente, tendem a ser reproduzidas
por estes, em sua pratica pedagogica, enquanto profissionais em exercicio.

Entretanto, se por um lado esse dominio de conteddo pode converter-se num atributo
dificultador do processo criativo, a depender da forma como o ensino seja conduzido pelo
professor em sala de aula, por outro lado a literatura cientifica sobre criatividade tem revelado
gue dominar uma determinada area de conhecimento ou ter expertise sobre um dado assunto
em questdo é importante para a ocorréncia da expressdo criativa (por exemplo AMABILE,
1996; STERNBERG e LUBART, 1991, 1995; FLEITH, 2001). Ademais, Santeiro, Santeiro e
Andrade (2004) afirmam que o aluno também precisa ver na figura do mestre um profissional
que se revele bem preparado em termos de contetdo a ser lecionado na disciplina para que ele
se sinta mais seguro com relacdo ao seu potencial criador.

Entre as falas dos estudantes que evidenciam as subcategorias dessa primeira categoria

atributos do professor, destacamos:

Eu acho que a sensibilidade - aquilo que seria a sensibilidade de conhecer o outro,
seus conhecimentos, suas limitacGes e se colocar também como sujeito que erra, ndo soO
sujeito que faz certo, mais o sujeito que pode errar e repensar a sua pratica, se colocar como
sujeito reflexivo e sensivel. Acho que essas caracteristicas seriam chaves dentro de um

professor criativo (Grupo focal, 2018).

Assim né, ndo existe s6 uma forma de fazer e que o aluno pode ir. Além disso, da
mesma forma que eu acho que eu posso usar uma ferramenta de varias maneiras. Se eu falo
de uma forma e o aluno faz de outra eu ndo excluo aquilo, mas abracar a ideia do aluno
(Grupo focal, 2018).



88

CONSIDERACOES FINAIS

Ele retira o aluno da zona de conforto. Eu acho que quando a gente ta muito
acomodado a algo, a gente acaba ndo tendo tanto interesse a movimentacdo (Grupo focal,
2018).

Conhece daquilo que trabalha porque ndo tem como fazer diferente sem ele conhecer
(Grupo focal, 2018).

Eu acredito também que o professor ele tem que ser observador porque a observacao

a gente acha que é facil chegar, observar e ja dizer que conheci... (Grupo focal, 2018).

Como foi dito aqui tem professor que ainda estimula a nossa criatividade enquanto
outros tém a discrepancia enorme entre a pratica pedagogica e o discurso (Grupo focal,
2018).

O importante é o professor ndo ser acomodado, ta sempre buscando novas formas

para o aluno crescer (Grupo focal, 2018).

Entéo, eu acho que isso tem que ta como algo importante frisado nas caracteristicas
do professor que incentiva a criatividade do aluno e que tem a criatividade na sua pratica. E

o0 professor pesquisador! (Grupo focal, 2018).

Quanto as caracteristicas de relacionamento, estas se distribuiram em: proporciona
liberdade e respeito aos alunos, acolhedor, dialdgico e relacdo amigavel. As respostas
agrupadas nessa segunda categoria que caracterizam o perfil do professor criativo séo
apontadas em pesquisas anteriores como amostras de estudantes de curso de graduacgéo
(ALENCAR, 2011; SANTEIRO, SANTEIRO e ANDRADE, 2004). De acordo com esses
ultimos autores, 0 modo como o docente trata os alunos se apresenta como um fator relevante
no ensino criativo. Segundo estudo de Mariani e Alencar (2005), a falta de habilidade do
educador para lidar com o educando se apresenta ainda como um obstaculo a sua propria
expressdo criativa na sala de aula. Ademais, a qualidade do vinculo estabelecida entre
professor-aluno no contexto educacional também constitui-se em um elemento facilitador da
producédo criativa, bem como contribui para a constru¢do de uma atmosfera favoravel para o
desenvolvimento e expressdo desse fendmeno (ALENCAR, 2011; FADEL e WECHSLER,
2011). Apesar da importancia desse assunto, Oliveira e Wechsler (2002) sinalizam que pouca
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relevancia tem sido dada a area da interacdo relacional entre o professor-aluno no contexto
educacional.

Pode-se notar também que as caracteristicas de relacionamento em estudo, citadas
pelos estudantes de Pedagogia como aspectos que qualificam o perfil do professor criativo,
demandam desse profissional um aprimoramento na sua atuacdo pratica no contexto da sala
de aula na contemporaneidade. Dito de outra forma, requer do docente educador
competéncias que vdo além da mera transmissdo de um conhecimento légico-dedutivo
comparével, objetivo e racional fundamentado ao longo do tempo em um modelo de ensino
tradicional, ou seja, qualidades de escuta, de didlogo, de acolhimento, de respeito matuo e de
confianca reciproca.

Sabe-se que o professor pode contribuir para a criacdo de um ambiente favoravel ao
estimulo da criatividade onde existam sensibilidade, orientacdo e atencdo a esse atributo. No
entanto, para que esse profissional possa colaborar para o desenvolvimento do potencial
criador do aprendiz, se faz necessario também que as suas capacidades criativas sejam
fomentadas (NAKANO, 2011). Desse modo, a interacéo entre professor-aluno deveria ocorrer
permeada de constantes “trocas criativas” entre ambos no contexto da sala de aula, de modo a
beneficiar ndo s6 a qualidade da relacdo, mas também o proprio processo de ensino-
aprendizagem, tornando-o0 mais dinamico, prazeroso, estimulante e atraente.

E importante notar que as caracteristicas de relacionamento delineadas no discurso
dos estudantes de Pedagogia sobre o professor criativo revelam-se, simultaneamente, uma
pessoa humana, proxima, atenciosa, respeitosa, aberta ao didlogo e amistosa. Assim, pode-se
verificar nesse conjunto de qualidades, que o educador que contribui para a promog¢édo da
criatividade dos educandos considera e valoriza estes, bem como se preocupa em estabelecer
uma relacdo positiva com eles.

A qualidade da interacdo entre professor-aluno também pode refletir-se no suporte
dado pelo educador aos educandos durante as aulas, no uso de praticas educacionais em sala
de aula, bem como na prépria manifestacdo da expressdo criativa nesse contexto. Num estudo
conduzido por Mariani e Alencar (2005), por exemplo, constatou-se que os professores de
historia apresentavam dificuldades de expressarem-se criativamente com as turmas, devido a
dificuldade na comunicacdo e na utilizacdo de linguagem adequada a faixa etéria dos
aprendizes.

Pode-se sugerir, a partir dos dados encontrados nessa segunda categoria, que 0

desenvolvimento e expressdo da criatividade no contexto universitario resultam também das
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interacOes que se estabelecem no cotidiano da sala de aula, de modo que se torna necessario
aprender a lidar com as relagdes interpessoais como se aprende a lidar com outros fatores de
natureza cognitiva, como as opera¢des matematicas e a escrita.

Algumas respostas dos estudantes que evidenciam as subcategorias dessa segunda

categoria caracteristicas de relacionamento, sdo apresentadas a seguir:

Proporciona liberdade aos alunos [...] Primeiro retira os alunos da zona de conforto,
daquele local adequante que € esta sentado naquelas cadeiras enfileiradas. Entao a liberdade

é o primeiro passo (Grupo focal, 2018).

Proporciona o respeito ao aluno, que ele também cria mesmo que pareca sem sentido
[...] muitas vezes a gente ndo encontra isso na sala de aula, quando a gente ta chegando no
raciocinio préximo, mas nao é aquilo que o professor quer, ele corta logo: ndo, ndo é bem
isso! Quando na verdade ele poderia criar elementos dentro daquele modo de pensar, de ver

0 mundo, para relacionar (Grupo focal, 2018).

E um professor mais aberto com os alunos, que ndo vai achando que ele é o (nico
detentor do saber daquela sala, mas ele também aceita a opinido do aluno porque ele se
coloca na condicdo de aprendiz, ele aprende a ensinar, ndo sé a gente aprende quando ele
ensina [...] Entdo eu acho que é isso, um pouco disso mesmo! (Grupo focal, 2018).

Ele tem que diminuir essa distéancia entre aluno e professor, obviamente que eles ndo
serdo melhores amigos, podemos até ser, mas a gente tem que se aproximar do aluno pra ele
se sentir confortavel em expor o que ele pensa, entédo, eu acho que essa aproximacao com o

estudante € muito importante (Grupo focal, 2018).

E outra coisa que eu acho que o professor criativo deve ter é de criar o ambiente da
sala em um ambiente acolhedor e favoravel a aprendizagem, da mesma forma que a gente
pensa em criar um ambiente alfabetizador para a crianca infantil. Como é que a gente acolhe
as pessoas na sala de aula? Justamente assim: eu acho que dinadmica e atividades em grupo
vao favorecer o trabalho coletivo, ndo aquela atividade que vai um sobressair 0 outro, mas

atividades que possam concluir juntos (Grupo focal, 2018).
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O professor criativo ainda foi descrito pelas estratégias de ensino utilizadas em sala
de aula. O interessante é que essa categoria, por sua vez, obteve apenas uma resposta que foi:
novidade. Algumas possiveis explicacdes para isso pode ser o desconhecimento dos
participantes de estratégias a serem utilizadas para propiciar o desenvolvimento da
criatividade, ou ainda a escassez de recursos materiais basicos na instituicdo onde estudam
e/ou nos locais em que trabalham.

De acordo com De La Torre (2009), na atualidade o professor necessita em sua pratica
trabalhar com estratégias e recursos didaticos variados, adaptados aos objetivos e as
necessidades dos alunos. Da mesma maneira, em estudos empiricos anteriores, Santeiro,
Santeiro e Andrade (2004) e Souza, Witter e Araujo (2014) constataram que, segundo 0s
estudantes universitarios, o docente criativo busca ter novas ideias e conhecimentos elevados
sobre técnicas instrucionais associadas ao que leciona. Em conformidade com os autores
supracitados, Castanho (2000) acrescenta que se o profissional educador € considerado
criativo em sua atuacdo pratica em sala de aula, pode-se sugerir que tera condicdes de
promover a criatividade de seus educandos.

Esse dado novidade além de demandar estratégias de ensino diversificadas que
privilegiem e fomentem o pensamento divergente, critico, reflexivo e criativo no contexto da
sala de aula, também chama a atencdo para a necessidade de preparar e melhor equipar o
professor para atuar intencionalmente de forma criativa, a fim de superar a utilizacdo de
métodos, técnicas instrucionais, praticas pedagdgicas e de avaliacdo de aprendizagem,
inspiradas em um modelo de ensino tradicional, que tem como finalidade a reproducgédo do
conhecimento, a valorizacdo e a énfase demasiada no pensamento convergente, l6gico e
analitico do aprendiz.

Vale destacar aqui que as estratégias de ensino utilizadas no contexto da sala de aula
pelo professor podem interferir de forma positiva ou negativa no estimulo ao
desenvolvimento e expressdo da criatividade do educando. Por exemplo, o docente pode
influenciar de forma a elevar o potencial criativo do estudante ao proporcionar feedbacks
informativos a estes, ao diversificar as tarefas, ao relacionar os objetivos do conteudo as
experiéncias dos alunos; ou até mesmo ao contar com a disposi¢ao de materiais durante a aula
de acordo com as atividades propostas (FLEITH, 2001). Por isso, se faz necessario o educador
estar ciente das estratégias e recursos que ele pode fazer uso para fomentar a capacidade de

criar do aprendiz.
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Segue abaixo um trecho das respostas dos estudantes que evidencia a subcategoria

novidade pertencente a terceira categoria estratégias de ensino:

Ele utiliza de ferramentas diferentes para atingir o objetivo dele porque ele sabe que
guando ele utiliza da mesma ferramenta o resultado ndo é diferente, € o mesmo resultado. Ele

ta sempre procurando ser diferente (Grupo focal, 2018).

Dentre as respostas agrupadas nas categorias criadas para descrever as qualidades do
professor considerado criativo em sua atuacao profissional, segundo a 6tica dos estudantes de
Pedagogia, pode-se perceber que elas estdo ancoradas fortemente em caracteristicas de
personalidade (curioso, observador, sensibilidade, coeréncia, dindmico, dial6gico, acolhedor)
e ainda de atributos cognitivos (flexibilidade, reflexivo, dominio de contetdo). Esse resultado
estd em sintonia com o que foi assinalado no corpo deste trabalho: que as propriedades
atribuidas ao professor criativo em sua atuacdo pratica em sala de aula envolvem um conjunto
de elementos, entre eles, pode-se citar os aspectos cognitivos e personalogicos. Esses dados
também sugerem a confirmacdo de que as representacdes anteriores dos participantes desta
pesquisa acerca do conceito de criatividade levantadas por meio da TALP interferiram, como
presumido, nessa avaliacdo, tendo em conta a presenca de fatores que indicam o dominio
cognitivo na descricdo do professor criativo.

Ainda se verificou neste estudo que para os futuros professores participantes desta
pesquisa os atributos do professor, seguido das caracteristicas de relacionamento foram
categorias de respostas que se sobressairam quando comparadas com estratégias de ensino
nas qualidades que definem o perfil de professor considerado criativo. Tal resultado pode
estar indicando nesses futuros profissionais uma supervalorizagdo de aspectos mais pessoais,
associados a expressdo de si, bem como a dimensdo interpessoal do que a fatores mais
externos, como podem ser interpretadas as estratégias que sao usadas no contexto da sala de
aula. Essa centralidade reduz também a propria concepcdo de criatividade por estar sendo
mais relacionada ao individuo do que produto da interacdo com o meio. Esta compreensédo
retira a dimensdo mais contextual, que como apontado no corpo deste trabalho é relevante
para a ocorréncia da expressao criativa. Além disso, divergi da perspectiva defendida pelos
pesquisadores da area na atualidade, que entendem este como um atributo sociocultural,

multidimensional e ndo dependente apenas de atributos individuais.
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Os estudantes de Pedagogia também deixam antever que para tornar-se um docente
criativo é preciso possuir atributos que o qualifiquem para atuar de forma criativa. Em outras
palavras, vai além de dominar teorias e técnicas a respeito da criatividade, € preciso também
ser uma referéncia no cotidiano da sala de aula para os educandos. Acredita-se que tais
caracteristicas especificadas por eles e descritas no corpo deste texto podem desenvolver-se
por meio da formagao.

Os resultados apresentados aqui ainda evidenciam que para ser um professor criativo,
segundo os estudantes do curso de Pedagogia, é necessario um compromisso com as relagdes
interpessoais no contexto da sala de aula, e esse parece ser um componente imprescindivel na
atuacdo criativa desse profissional no ambiente universitario. Como visto na primeira sessao
do Capitulo 2 deste trabalho, ha uma necessidade de superacdo de um modelo de ensino
estandardizado, no qual se privilegia a exacerbacdo da autoridade e a transmissdo de
conhecimento pelos professores e alunos passivos, bem como uma relagcdo entre eles
exclusivamente técnica.

Convém ressaltar ainda, conforme Nakano (2009), que o processo de ensino-
aprendizagem é bidirecional e, portanto, a influéncia no desenvolvimento do potencial criador
do aluno na sala de aula ocorre de forma mdtua, ou seja, envolve a participagdo de ambas as
partes. O professor influencia os estudantes, por exemplo, dando a eles oportunidades de
escolhas, levando em consideracdo seus interesses e habilidades; mas também os educandos
podem influenciar seus mestres demonstrando entusiasmo e interesse pelo contetdo
ministrado por ele.

No caso dos estudantes de Pedagogia, que serdo formados para atuar na educacdo
bésica, € importante que estes estejam conscientes de que o papel deles € de grande relevancia
para promover condi¢des propicias no contexto escolar (ALENCAR e FLEITH, 2010a; DE
LA TORRE, 2008) para o desenvolvimento das capacidades criativas dos estudantes. Nesse
sentido, Martinez (1995) sinaliza que é na fase da infancia que o sujeito encontra-se em seu
total potencial para desenvolver-se criativamente. Todavia, se ele ndo for devidamente
estimulado, sua potencialidade para expressar-se de forma criativa no mundo podera
permanecer em estado latente no decorrer de sua vida. Em consonancia com essa autora,
Alencar (2007, p. 48) acentua também que “mesmo que a pessoa tenha todos os recursos
internos para pensar criativamente, sem algum apoio do ambiente dificilmente o potencial

para criar que a pessoa traz dentro de si, se expressara”.
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Em suma, pode-se concluir a partir dos dados apresentados aqui que os estudantes de
Pedagogia denotam possuir informacdes acerca das caracteristicas que tornam o professor um
profissional criativo em sua atuacéo pratica em sala de aula. Contudo, isso ndo os exime de
sua responsabilidade em buscarem, enquanto futuros profissionais, desenvolver suas
capacidades criativas, que, como foi apontado no corpo textual deste trabalho, sédo
extremamente importantes a fim de que eles consigam contribuir para a promocédo do
potencial criador do educando.

Todavia, deve-se enfatizar que ndo compete apenas ao professor a busca por uma
atuacdo mais criativa em sala de aula, cabe também as instituicdes de ensino superior,
responsaveis por formar tais profissionais, incluir a criatividade como instrumento de ensino-
aprendizado, a fim de melhor preparé-los e instrumentaliz&-los para responder aos desafios de
uma sociedade em constante transformacgdo. Conforme assinala Oliveira Z. e Alencar (2008),
0 momento atual demanda por professores criativos para que sejam capazes de formar
estudantes criativos.

Cabe esclarecer ainda que, a profissdo de professor € exercida, em sua grande parte
das instituicdes de ensino do pais, sob condicGes de servigos adversas, em que o profissional
nédo dispde de materiais apropriados para desenvolver atividades que estimulem a criatividade
dos estudantes e nem de uma infraestrutura adequada que auxilie na promocéo de um clima
criativo dentro da sala de aula. Ademais, a quantidade de alunos por turma tende a ser
elevada, o que inviabiliza o educador de dar uma assisténcia maior aos seus educandos; ele
também possui uma jornada de trabalho cansativa, uma vez que se vé obrigado a levar tarefas
e producdes textuais dos alunos para corrigir em casa por ndo dispor de um outro momento
para fazer isso no local de trabalho; e 0 mesmo ainda € mal remunerado para desempenhar sua
atividade profissional. Esses fatores situacionais citados dificultam e interferem no

desenvolvimento da criatividade no campo da educacao formal.
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CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo focalizou um tema pouco explorado pelos especialistas, apesar da
diversa literatura sobre a criatividade, tendo analisado as representacdes que os estudantes do
Curso de Pedagogia possuem acerca do conceito de criatividade. Ademais, levantou dados
sobre as caracteristicas do professor considerado criativo em sua atuacdo pratica em sala de
aula, segundo a 6tica dos discentes.

Sob a luz dos resultados, nesta investigacdo sdo destacados alguns aspectos. O
primeiro coloca em evidéncia o fato de os estudantes de Pedagogia ndo conceberem a
criatividade como um fendmeno sociocultural, cuja expressao é fruto de uma rede complexa
de interagdes entre variaveis intrinsecas (do individuo) e extrinsecas (contexto socio-
historico-cultural). Tal reconhecimento revela a necessidade de as instituicdes de educacdo
superior investirem na tematizacdo da criatividade, como conceito e como experiéncia
formativa durante o processo de formacdo docente, com o intuito de promover uma
conscientizagdo de sua importancia, de seu valor e um despertar para uma compreensao mais
sistémica acerca dela. Vale destacar que os professores como agentes sociais constroem suas
representacfes a partir do conjunto de ideias, valores, opinies, informacGes e crencas
presentes no contexto sociocultural, no qual se encontram inseridos, de maneira que tais
representacOes constituem referéncia para orientar a pratica desenvolvida na sala de aula.

O segundo aspecto a ser destacado se refere a importancia de se construir uma cultura
organizacional no contexto universitario fundamentada em valores, normas e atitudes que
valorize e potencialize a criatividade tanto dos professores como dos estudantes. As analises
dos dados levam a crer que as representacOes de criatividade dos futuros educadores
participantes desta pesquisa estejam ancoradas em elementos reveladores de uma definicio
que privilegia a dimensédo cognitiva. Conforme assinalado no corpo textual deste trabalho, ha
uma necessidade de superar a importancia exacerbada consagrada ao dominio cognitivo
dentro das instituices de ensino e incentivar o desenvolvimento da capacidade de criar € 0
fortalecimento de outros recursos pessoais de natureza afetiva e de personalidade, que
também se vinculam a esse fenémeno.

O terceiro aspecto destacado é que o discurso dos futuros professores construido nas
interacOes dialdgicas do grupo focal conduz a um protétipo ou modelo desejavel de professor

criativo. Esse profissional estd centrado na pessoa do estudante, entende suas necessidades,
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possui capacidade de estabelecer relacfes positivas com eles, baseadas no respeito, na
confianga, no dialogo, na escuta ativa; busca atualizar-se, tornar-se pesquisador, apresenta
dominio de conteudo ministrado, possui flexibilidade e sensibilidade e desenvolve novidades
em suas estratégias de ensino.

Por fim, a utilizacdo do enfoque metodoldgico da Teoria das Representacdes Sociais
neste estudo, ajudou a apreender e acessar 0 contetdo e o sentido das representacfes sociais
de criatividade mediante os elementos que as constituem: crencgas, informagdes, opinides,
atitudes e valores expressos pelos sujeitos da pesquisa quanto & organizacdo (estrutura
interna) e a hierarquizacdo dos elementos que lhe configuram o contetdo. Nesse sentido, as
palavras ideias e imaginacéo podem constituir o nucleo central dessas representacées.

A partir dos resultados apresentados neste estudo reconhece-se que o enfoque
metodologico da Teoria das RepresentagBes Sociais contribuiu para uma compreensao mais
ampla acerca da definicdo de criatividade dos estudantes do curso de Pedagogia. Uma vez que
ao possibilitar o0 acesso ao conteldo representacional desse objeto de investigacdo foi possivel
elaborar a construcdo de um quadro de analise e de interpretacdo, que permitiu compreender a
interacdo entre as dimensdes de sua representacdo: coletiva (que define a homogeneidade de
um determinado grupo social) e individual (marcada por diferencas interindividuais e
relativamente heterogéneas dentro de um grupo e que tanto podem alimentar como ameacar o
nucleo central).

Como limitagdes do presente estudo estdo: o fato de a coleta de dados ter sido feita
tendo como participantes da pesquisa apenas estudantes do curso de Licenciatura em
Pedagogia e de uma Unica instituicdo de Ensino Superior, o que ndo possibilita a realizacdo de
comparagOes dos resultados. Nesse sentido, ndo se pode afirmar que as informacGes
levantadas reflitam o pensar de todos os estudantes universitarios de cursos de licenciatura e
sejam similares em toda a universidade. Contudo, pelas constatagdes de outros estudos
mencionados nesse trabalho, pelo dicionario de significados atribuidos ao objeto de
investigacdo que foi construido por meio das respostas evocadas na técnica de associacao
livre de palavras e pelo ponto de saturacdo das discussdes no grupo focal, pode-se inferir que
situacBes e informacbes semelhantes devam ocorrer nas demais licenciaturas e areas de
conhecimento.

Como agenda para estudos futuros sugere-se a realizacdo de pesquisas com sujeitos
provenientes de outros cursos de licenciatura, a fim de identificar possiveis diferencas no

conceito de criatividade de acordo com o contexto no qual os educandos de nivel superior se
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inscrevem. Sugere-se também realizar pesquisa similar com professores e alunos de uma
mesma &rea da ciéncia e comparar as respostas de docentes e discentes. E, ainda, investigar o
mesmo tema em instituicdes publicas e privadas de Ensino Superior, comparando-as.

Espera-se que os resultados auferidos e os topicos abordados na revisdo de literatura
desta pesquisa contribuam para instigar e encorajar discussdes acerca desse tema complexo
que é a criatividade no Ensino Superior. Almeja-se também que este material fomente,
desperte e/ou aumente o interesse e a curiosidade dos professores docentes que estdo em
exercicio profissional, bem como daqueles que ainda estdo em processo de formacdo para
conhecer mais acerca da literatura disponivel sobre como expandir a sua capacidade de criar,
e a do discente, e de como construir ambientes propicios ao desenvolvimento e expressao da
criatividade no contexto da sala de aula. E por fim, acredita-se que esta pesquisa pode
colaborar na formagéo de professores por meio do debate sobre a importancia do estudo desse
fendmeno nos cursos de Licenciatura.

Finaliza-se este trabalho com as palavras de De La Torre (2008, p. 105) “A

criatividade é como um grao de trigo, que somente produz riqueza quando cultivado”.



98

REFERENCIAS

REFERENCIAS

ABRIC, J. C. Central system, peripheral system: their functions and roles in the dynamics of
social representations. Papers on social representations, v. 2, n.2, 1993, 75-78.

. Pratiques sociales et Représentations. France: Presses Universitaires, 1997.

. Abordagem estrutural das representacgdes sociais: desenvolvimentos recentes. In:
CAMPOS, P. H. F.; LOUREIRO, M. C. S. (Orgs.). Estudos interdisciplinares de
Representacéo Social. Goiania: AB, 2003. P. 37-57.

AFSHARI, M; SIRAJ, S. GHANI, M. F. A.; RAZAK, A. Z. A. Enhancing students’ creativity
at research universities in Malaysia. Journal Archives des Sciences, v. 65, n. 6, p. 166-172,
2012.

ALVES, M. L. C.; CASTRO, P. F. Avaliacéo da criatividade em graduandos do curso de
Psicologia. Revista Estudos interdisciplinares em Psicologia, Londrina, v. 5, n. 1, p. 25-44,
2014. Doi: 10.5433/2236-6407.2014v5n1p25

ALENCAR, E. M. L. S. Desenvolvendo a criatividade nas organiza¢cdes. RAE — Revista de
Administracdo de empresas, Sao Paulo, v. 35, n.6, p.6-11, 1995.

ALENCAR, E. M. L. S. O estimulo a criatividade no contexto universitario. Revista
Psicologia Escolar e Educacional, Campinas, v. 1, n. 2-3, p. 29-37, 1997.

ALENCAR, E. M. L. S. Barreiras a criatividade pessoal: desenvolvimento de um instrumento
de medida. Revista Psicologia Escolar e Educacional, Campinas, v. 3, n.2, p. 123-132,
1999.

ALENCAR, E. M. L. S. Obstacles to creativity among university students. Gifted Education
International, Bicester, Inglaterra, v. 15, n. 2, p. 133-140, 2001.

ALENCAR, E. M. L. S. O estimulo a criatividade em programas de pds-graduacao segundo
seus estudantes. Revista Psicologia reflexdo e critica, Porto Alegre, v.15, n. 1, p. 1-8, 2002.

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, D. S. Criatividade: maltiplas perspectivas. 3. ed. Brasilia,
Universidade de Brasilia, 2003a.

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, D. S. Contribuic@es teoricas recentes ao estudo da
criatividade. Revista Psicologia: Teoria e Pesquisa. Brasilia, v.19, n. 1, p.1-8, jan./abr.
2003b.

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, D. S.; MARTINEZ, A. M. Obstacles to personal creativity
between Brazilian and Mexican students. The Journal of Creative Behavior, Buffalo, USA, v.
37,n. 3, p. 179-192, 2003c.



99

REFERENCIAS

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, D. S. Inventario de praticas docentes que favorecem a
criatividade no ensino superior. Revista Psicologia, reflexdo e critica, Porto Alegre, v. 17, n.
1, p. 105-110, 2004a. Doi: 10.1590/S0102-79722004000100013

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, D. S. Creativity in university courses: Perceptions of
professors and studants. Gifted and talented international, v. 19, n. 1, p. 24-28, march,
2004b. Doi: 10.1080/15332276.2004.11673029

ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade no contexto educacional: trés décadas de
pesquisa. Revista Psicologia: teoria e pesquisa, Brasilia v. 23, n. 5, p. 45-49, 2007.

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, S. D. Criatividade pessoal: fatores facilitadores e
inibidores segundo estudantes de Engenharia. Revista Internacional de Investigacion en
Educacion, Bogota-Colombia, v. 1, n. 1, p. 113-126, 2008a.

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, S. D. Barreiras a promogao da criatividade no ensino
fundamental. Revista Psicologia: Teoria e Pesquisa, Brasilia, vol. 24 n. 1, pp. 59-66, 2008b.

ALENCAR, E. M. L. S; FLEITH, S. D. Criatividade na educacao superior: fatores
inibidores. Revista da Avaliacdo da Educacéo Superior, Campinas, v. 15, n. 2, p. 201-206,
2010a.

ALENCAR, E. M. L. S;; FLEITH, S. D.; BRUNO-FARIA, M. F. A medida de criatividade:
possibilidades e desafios. In Alencar, E. M. L. S., BRUNO-FARIA.; FLEITH S. D. (Orgs.).
Medidas de criatividade: teoria e pratica. Porto Alegre: Artmed, 2010b, p. 11-34.

ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade na educacéo superior na perspectiva de estudantes e
professores. In WECHSLER, S. M.; NAKANO, T. C. (Orgs.). Criatividade no ensino
superior: uma perspectiva internacional. Sdo Paulo: Vetor, 2011, p. 180-201.

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, D. S. Relationships between motivation, cognitive styles
and perception of teaching practices for creativity. Revista Estudos de Psicologia, Campinas,
v. 33, p. 503-513, 2016a.

ALENCAR, E. M. L. S.; OLIVEIRA, Z. M. F. Creativity in higher education according to
graduate program’s professors. Universal Journal of Educational Research, v. 4, n. 3, p.
555-560, 2016b. Doi: 10.13189/ujer.2016.040312

ALENCAR, E. M. L. S.; FLEITH, S. D; PEREIRA, N. Creativity in higher education:
challenges and facilitating factors. Temas em Psicologia, v. 5, n. 2, p. 553-561, 2017. Doi
10.9788/TP2017.2-09

AMABILE, T. M. Creativity in context. Update to the social psychology of creativity. New
York: Westview Press, 1996.

ANADON, M.; MACHADO, P. B. Reflexdes tedrico-metodoldgico sobre as
representacodes sociais. Salvador: Editora UNEB, 2003.



100

REFERENCIAS

ARAYA, Y. C. Una revision critica del concepto de creatividad. Revista eletronica
Actualidades Investigativas em Educacion, San Pedro de Monte de Oca, Costa Rica, v. 5, n.
1, p. 1-30, 2005.

BAER, J. Domain specificity and the limits of creativity theory. The journal of creative
behavior, v. 46, n.1, p. 16-29, 2012.

BAHIA, S.; NOGUEIRA, S. I. Acriatividade dos estudantes universitéarios difere de area para
area do conhecimento? Revista Recre@rte, Santiago de Compostela, Espanha, v. 3, p. 1-14,
jun. 2005.

BARDIN, L. Andlise de contetudo. Sdo Paulo: EdicGes 70, 2011.

BRASIL. Resolucdo n.1, 15.5.2006. Diario Oficial da Unido, n.92, secdo 1, p.11- 12, 16 maio
de 2006. Disponivel em http://portal.mec.gov.br/cne/arquivos/pdf/rcp01_06.pdf

. Resolucdo 466/12, Conselho Nacional de Saude, de 12 dezembro de 2012. Dispde
sobre as diretrizes e normas regulamentadoras de pesquisas envolvendo seres humanos.
Diario Oficial da Uni&o, Brasilia, DF, 12 dez. de 2012.

BECKER, M. A. D. A.; ROAZZI, A.; MADEIRA, M. J. P.; AREND, |.; SCHNEIDER, D;
WAINBERG, L.; SOUZA, B. C. Estudo exploratorio da conceitualiza¢ao de criatividade em
estudantes universitarios. Psicologia: Reflexdo e Critica, Porto Alegre, v. 14, n. 3, p. 571-
579, 2001.

BIFFI, F. C. M. Concepcdes de criatividade no contexto contemporaneo: um enfoque
historico-cultural. 164 f. Dissertacdo (Mestrado em Educacdo) — Programa de Pds-graduagéo
em Educacdo da Universidade S&o Francisco, Itatiba, 2008.

BRUGGEMANN, O. M.; PARPINELLI, M. A. Utilizando as abordagens quantitativas e
qualitativas na producdo do conhecimento. Revista Esc Enferm USP, S&o Paulo, v. 42, n. 3,
p. 562-568, 2008.

CAMPOS, K. C. L.; LARGURA, W. A. N. Criatividade na formacao de psicologos:
percepcao de alunos. Psicologia Escolar e Educacional, Campinas, vol. 4, n. 2, p.11-19,
2000. dx.doi.org/10.1590/S1413-85572000000200002.

CASTRO, M. S. F. Desenvolvimento da criatividade no ensino superior: percepcdes da
criatividade docente e discente na formacéo académica. Revista Liberato, Novo Hamburgo,
v. 16, n. 26, 2015.

CASTANHO, M. E. L. A criatividade na sala de aula universitaria. In. VEIGA, I|. P. A_;
CASTANHO, M. E. L. (Orgs.). Pedagogia universitaria: aula em foco. Sdo Paulo: Papirus,
2000, p. 75-89.

CSIKSZENTMIHALYI, M. Creativity: flow and the psychology of discovery and invention.
New York: Happer Collins, 1996.



101

REFERENCIAS

COUTINHO, M. P. L.; DO BU, E. A técnica de associac&o livre de palavras sobre o prisma
do software TRI-DEUX-MOTS (version 5.2). Revista Campo do Saber, v. 3, n.1, p. 219-
243, 2017.

COUTINHO, M. P. L.; NOBREGA, S. M.; CARTAO, M. F. M. Contribuicdes teérica-
metodoldgicas acerca do uso dos instrumentos projetivos no campo das representagdes
sociais. In: COUTINHO, M. P. L. et al. Representac¢6es Sociais: Abordagem Interdisciplinar.
Jodo Pessoa: Editora Universitaria, 2003, p. 50-66.

CRESWELL, J. W. Projeto de pesquisa: métodos qualitativos, quantitativos e misto. Porto:
Artmed, 2010.

CRESWELL, J. W. Investigacdo qualitativa e projeto de pesquisa: escolhendo entre cinco
abordagens. Porto: Artmed, 2014.

DAVID, A. P. M.; NAKANO, T. C.; MORAIS, M. F.; PRIMI, R. Competéncias criativas no
ensino superior. In WECHSLER, S. M.; NAKANO, T. C. (Orgs.). Criatividade no ensino
superior: uma perspectiva internacional. Sdo Paulo: Vetor, 2011, p. 14-53.

DE LA TORRE, S. Criatividade aplicada: recursos para uma formacao criativa. Sdo Paulo:
Madras, 2008.

DE LA TORRE. La universidad que queremos estratégias creativas en el aula universitaria.
Revista digital universitaria, Mexico, v. 10, n. 12, p. 3-16, dec. 20009.

DIEDRICH, J.; BENEDEK, M.; JAUK, E.; NEUBAUER, A. C. Are creative ideas novel and
useful? Psychology of Aesthetics, Creativity, and the Arts, v. 9, n. 1, p. 35-40, 2015.

DOISE, W.; CLEMENCE, A.; LORENZI-CIOLDI, F. Représentations sociales et Analyse de
Données. Grenoble: Presses Universitaires de Grenoble, 1992. J. KANEKO, T. R. The
Quantitative Analyses of Social Representations. Hemel-Hempstead: Harvester Whatsheaf,
1993.

FADEL, S. J.; WECHSLER, S. M. Criatividade na universidade: potencialidades e
possibilidades de transformagdo. Competéncias criativas no ensino superior. In WECHSLER,
S. M.; NAKANO, T. C. (Orgs.). Criatividade no ensino superior: uma perspectiva
internacional. Sdo Paulo: Vetor, 2011, p. 202-235.

FOSTAO, M. P. G.; SUAREZ, E. M. M. El profesor criativo y el profesor que potencia la
criatividad en el contexto universitario. Innovacion educativa, n.18, p. 203-211, 2008.

FERREIRA, C. A. L. Pesquisa quantitativa e qualitativa: perspectivas para o campo da
educacdo. Revista Mosaico, v.8, n. 2, p. 173-182, jul./dez. 2015.

FLEITH, D. S. Criatividade: novos conceitos e ideias, aplicabilidade a educacao. Revista
Cadernos de Educacao Especial, Santa Maria, n. 17, p. 55-61, 2001.

FLEITH, D. S.; ALENCAR, E. M. L. S. Escala sobre o clima para criatividade em sala de
aula. Revista Psicologia Teoria e Pesquisa, Brasilia, DF, v.21, n. 1, p. 85-91, 2005.



102

REFERENCIAS

FREISE, S. Qualitative data analysis with ATLAS.ti. 3 ed. London: Sage. 2019.

GATTI, B. A. Grupo focal na pesquisa em ciéncias sociais € humanos. Brasilia: Liber
Livro Editora, 2005.

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisas. 5. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

GODOI, C. K. Grupo de discussdao como préatica de pesquisa em estudos organizacionais.
RAE — Revista de Administracdo de Empresas, Sdo Paulo, v. 55, n. 6, p. 632-644, 2015.

GONDIM, S. M. G. Grupos focais como técnica de investigacdo qualitativa: desafios
metodoldgicos. Paidéia (Ribeirdo Preto), v. 12, n. 24, p. 149-161, 2003,

GONDIM, S. M. G.; LOIOLA, E.; MORAIS, F. A;; COSTA, S.; PAEZ, D. RODRIGUES,
M.; LIMA, D. C. R.; MOURAO, L. Creativity and innovation as defind by worker. Read.
Revista de administracéo, Porto Alegre, v. 21, n. 3, p. 549-575, dec. 2015.
Doi.org/10.1590/1413-2311.0162015.55629.

JODELET, D. Les représentation sociales: um domaine en expansion. In JODELET, D. Les
représentations sociales: um domaine en expansion. Paris: Presses Universitaire de France,
1989.

LEME, M. A. V. S,; BUSSAB, V. S. R.; OTTA, E. A representacéo social da psicologia e do
psicologo. Psicologia: ciéncia e profissdo, Brasilia, v. 9, n. 1, p. 29-35, 19809.

LIMA, V. B. F.; ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade em programas de p0s-graduagdo em
Educacdo: praticas pedagogicas e fatores inibidores. Revista Psico-USF, Braganca Paulista,
v.19,n. 1, p. 61-72, jan./abr. 2014.

LUBART, T. Psicologia da criatividade. Porto Alegre: Artmed, 2007.

MARIANI, M. F. M.; ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade no trabalho docente segundo
professores de histdria: limites e possibilidades. Revista Psicologia Escolar e Educacional,
Campinas, v. 9, n. 1, p. 27-35, 2005.

MARTINEZ, A. M. Como desarrollar la creatividad en la escuela. In: A. M. MARTINEZ
(Orgs.). Pensar y crear: estratégias, programas y métodos. Havana: Editorial Academia,
1995, p. 156-208.

. A criatividade na escola: trés direcdes de trabalho. Revista Linhas Criticas, Brasilia
v. 8, n. 15, p. 189-206, jul/dez. 2002.

MASLOW, A. Maslow no gerenciamento. Rio de Janeiro: Ed. Qualitymark, 2000.

MacLaren, I. The contradictions of policy and practice: Creativity in higher education.
Revista London review of education, v. 10, n. 2, p. 159-172, july. 2012.



103

REFERENCIAS

MILLWARD, L. J. Grupos focais. In: BREAKWELL, G. M.; HAMMOND, S.; FIFE-
SCHAW, C. e SMITH, J. A. (org.). Métodos de pesquisa em psicologia. Porto Alegre:
Artmed, 2010, p. 278-301.

MINAYO, M. C. S. Contradicdes e consensos na combinacdo de métodos quantitativos e
qualitativos. In: MINAYO, M. C. S. O desafio do conhecimento: Pesquisa qualitativa em
salde. Sdo Paulo: Editora Vozes, 2006, p. 54-76.

MOLINER, P. A two-dimensional model of social representations. European journal of
social Psychology, v. 25, n. 1, p. 27-40, 1995.

MORAIS, M. F. Definicéo e avaliacdo de criatividade. Braga: Universidade de Minho,
2001.

MORAIS, M. F.; AZEVEDQO, I. Escutando os professores portugueses acerca da criatividade:
alguns resultados e reflexdes sobre sua formacao. In WECHSLER, S. M.; NAKANO, T. C.
(Orgs.). Criatividade no ensino superior: uma perspectiva internacional. S&o Paulo: Vetor,
2011, p. 140-179.

MORAIS, M. F.; ALMEIDA, L. S.; AZEVEDO, I. Criatividade e praticas docentes no ensino
superior: como pensam o0s alunos de areas curriculares diferentes? Revista Amazonica, v. 12,
n. 2, p. 97-126, 2014.

MORAIS, M. F.; JESUS, S. N.; AZEVEDO, I.; ARAUJO, A. M.; VISEU, J. Intervention
program on adolescent’s creativity representations and academic motivation. Revista Paidéia,
Sdo Paulo, v. 25, n. 62, p. 289-297. 2015a. Doi 10.1590/1982-43272562201502.

MORAIS, M. F.; ALMEIDA, L. S. Percec¢des de obstaculos a criatividade em universitarios
de diferentes areas curriculares e niveis de graduacdo. Revista de Estudios e Investigacion
en Psicologia y Educacion, v.2, n.2, p. 54-61, 2015b.

MORAIS, M. F.; ALMEIDA, L. S. Percepcdes sobre criatividade: Estudo com estudantes do
Ensino Superior. Revista Portuguesa de Educacéo, v. 29, n.2, p. 141-162, 2016. doi
10.21814/rpe.7385

MORAIS, M. F,; FLEITH, D.; ALMEIDA, L. A.; AZEVEDO, |.; ALENCAR,E. M. L. S;;
ARAUJO, A. M. Teaching practices for creativity at university: A study in Portugal and
Brasil. Revista Paidéia, Sdo Paulo, v. 27, n. 67, p.56-64, may/aug. 2017.

MOSCOVICI, S. The phenomenon of social representations. In Farr, R. M. e Moscovici, S.
(orgs). Social Representations. Cambridge: Cambridge University Press, 1981.

. La psychanalyse son image et son public. 2 éd. Paris: Presses universitaires de France,
1978.

. Representacdes sociais: investigaces em psicologia social. 5.ed. Petrépolis, RJ:
Vozes, 2003.



104

REFERENCIAS

MONTEIRO, A. S; MORAIS, M. F.; BRAGA, A. C.; NAKANO, T. Representacdes sobre
criatividade: Diferencas entre docentes Portugueses do ensino basico e segundario.
AMAZzO6nica — Revista e Psicopedagogia, Psicologia Escolar e Educacdo, Amaz6nia, v. 6 n.
1, p. 327-357, 2013.

MUNDIM, M. C. B.; SUAREZ, J.; WECHSLER, S. M.; MORAIS, M. F. Expressdo da
criatividade figural em estudantes de cursos de formacao de educadores brasileiros e
portugueses. Rev. AMAz0nia, Amazonia, vol.12, n.2, p. 127-141, 2014a.

MUNDIM, M. C. B; MILIAN, Q. G; GUMS, E. F; WECHSLER, S. M.; DAMASCENQO, Y.
S. L. Avaliacdo da criatividade em universitarios. Rev. Psicopedagia, vol.31, n.94, p. 35-43,
2014b.

NAKANO, T. C.; WECHSLER, S. M. Criatividade: Caracteristicas da producao cientifica
brasileira. Revista Avaliacdo Psicoldgica, Campinas, v.6, n. 2, p. 261-270, 2007.

NAKANO, T. C. Investigando a criatividade junto a professores: pesquisas brasileiras.
Revista Semestral da Associacédo Brasileira de Psicologia Escolar e Educacional
(ABRAPEE), Campinas, v. 13, n. 1, jan/jun, p. 45-53, 2009.

. Criatividade na visdo de professores: defini¢do e uso na pratica profissional. Revista
Intellectus, v. 7, n. 17, p. 7-27, 2011.

NEVES-PEREIRA, M. S.; BRANCO, A. U. Criatividade infantil: contribuicdes da psicologia
cultural para a investigacdo de concepgdes e préaticas de educadores. Revista Estudos de
Psicologia, Campinas, v. 20, n. 3, jul./set., p. 161-172, 2015. doi: 10.5935/1678-
4669.20150018

NEVES-PEREIRA, M. S.; ALENCAR, E. M. L. S. A educacdo no século XXI e o seu papel
na promocao da criatividade. Psicologia e Educacéo, v. 1, p. 3-11, 2018.

NIU, W.; STERNBERG, R. Contemporary studies on the concept of creativity: the east and
the west. Journal of behavior, Buffalo, v. 36, n. 4, p.269-288. 2002.

NOBREGA, S. M. COUTINHO, M. P. L. O teste de Associagio Livre de Palavras. In:
COUTINHO, M. P. L. et al. Representacdes Sociais: Abordagem Interdisciplinar. Jodo
Pessoa: Editora Universitaria, 2003, p. 67-77.

NUNEZ, I. B.; SANTOS, F. A. A. O professor e a formagio docente: A criatividade e as
crencas educativas onde estdo? Revista Holos, v. 2, p. 148-165, 2012.

OLIVEIRA, E. T. A;; WECHSLER, S. M. Variaveis que afetam a aprendizagem: Percepcao
de alunos de licenciatura e professores. Revista Psicologia Escolar e Educacional,
Campinas, v. 6, n.2, p. 133-139, 2002.

OLIVEIRA, Z. M. F.; ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade na formacé&o e atuacdo do
professor do curso de Letras. Revista Psicologia Escolar e Educacional, Campinas, v. 11, n.
2, p. 223-237, 2007.



105

REFERENCIAS

OLIVEIRA, Z. M. F.; ALENCAR, E. M. L. S. A criatividade faz a diferenca na escola: o
professor e 0 ambiente criativos. Revista Contrapontos, Itajai, v. 8, n. 2, p. 295-306,
mai./ago. 2008.

OLIVEIRA, E. L. L.; ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade e escola: limites e possibilidades
segundo gestores e orientadores educacionais. Revista Psicologia Escolar e Educacional,
Campinas, v. 14, n. 2, p. 245-260, 2010.

OLIVEIRA, Z. M. F. Fatores influentes no desenvolvimento do potencial criativo. Revistas
Estudos em Psicologia, Campinas, v. 27, n. 1, p. 83-92, jan/mar. 2010.

OLIVEIRA, Z. M. F. Criatividade: Concepcdes e Procedimentos Pedagdgicos na pos-
graduacao stricto sensu. 2012. 206 f. Tese (Doutorado em Educacado). Curso de Pos-
graduacdo em Educacdo, Universidade Catolica de Brasilia, Brasilia, 2012.

OLIVEIRA, Z. M. F.; ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade, sustentabilidade e olhar
transdisciplinar: uma triade necessaria na formacao do professor. In XI Congresso Nacional
de Educacdo EDUCERE, 2013, Curitiba. XI Congresso Nacional de Educacdo — EDUCERE
2013; Formacao Docente e Sustentabilidade — Um olhar transdisciplinar, 2013.

OLIVEIRA, Z. M. F.; ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade na pds-graduacao stricto sensu:
uma presenca possivel e necessaria. Revista de Educacéo Publica, Porto Alegre, v. 23, n. 52,
p. 53-75, 2014.

OLIVEIRA, D. C.; MARQUES, S. C.; GOMES, A. M. T.; TEIXEIRA, M. C. T. V. Analise
das evocac0es livres: uma técnica de analise estrutural das representac@es sociais. In:
MOREIRA, A. S. P. (Orgs.) Perspectivas tedrico-metodolégico em representacgdes sociais.
Jodo Pessoa: UFPB/Editora Universitaria, 2005, p. 573-603.

PESCE, L. ABREU, C. B. M. Pesquisa qualitativa: consideracdes sobre as bases filosoficas e
0s principios norteadores. Revista da FAEEBA — Educacéo e Contemporaneidade,
Salvador, v. 22, n. 40, p. 19-29, jul./dez. 2013.

PEIXOTO, L. S. A. A dinamica da identidade profissional em equipes profissionais. 255
f. Dissertacdo (Mestrado em Psicologia) — Programa de P6s-graduacdo em Psicologia da
Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2010.

PLUCKER, J. A.; BEGHETTO, R. A.; DOW, G. T. Why ins’t creativity more important to
educational psychologists? Potentials, pitfalls, and future directions in creativity research.
Revista Educational psychologist, v. 39, n.2, p. 83-96, 2004.

PEREIRA, M. C. Sensibilizacdo e criatividade no trabalho pedagdgico. Revista Académica
Eletrénica Sumaré, v. 6, n. 2, 2011.

RATEAU, P.; MOLINER, P.; GUIMELLLI, C.; ABRIC, J. C. Social representation theory. In:
VAN LANGE, P. A. M.; KROGLANKSI, A. W.; HIGGINS, E. T. (Org.). Handbook of
theories of Social Psychology. V. 02. London: Sage, 2012. p. 477-497.



106

REFERENCIAS

RIBEIRO, M. L.; JUTRAS, F.; LOUIS, R. Andlise das representacdes sociais de afetividade
na relacédo educativa. Revista da Psicologia da Educacéo, S&o Paulo, v. 20, n. 1, p. 31-54,
2005.

RIBEIRO, M. L. (2008). A afetividade no bojo dos curriculos de formacéo de
professores. Anais do 14° Encontro Nacional de Préatica de Ensino, Porto Alegre, RS.

RIBEIRO, M. L.; ARAUJO, A. V. Representacdes sociais de estudantes de Licenciatura
sobre 0 ensino universitario. Revista da FAEEBA — Educacéo e Contemporaneidade,
Salvador, v. 18, n. 32, p. 1-11, jul./dez. 2009.

RIBEIRO, A. R.; FLEITH, S. D. O estimulo a criatividade em cursos de licenciatura. Revista
Paidéia, Sao Paulo, v. 17, n.38, p.403-416, 2007.

SA, C. P. Nucleo central das representacdes sociais. Petropolis: Editora Vozes, 2002.

SA, C. P. A estrutura das representagdes sociais e a memoria coletiva. In. COUTINHO, M. P.
L.; LIMA, A.S.; FORTUNATO, M. L.; OLIVEIRA, F. B. (Org.) Representacdes Sociais:
Abordagem Interdisciplinar. Jodo Pessoa, PE: Editora Universitaria, 2003, p. 32-49.

SACCOL, A. L.; HILL, M. F.; KUS, H. J.; TEIXEIRA, E. S. Representa¢des Sociais de
Psicologia em Estudantes de Graduagdo em Psicologia. Synergismus scyentifica UTFPR, v.
6,n.1,2011.

SANTEIRO, T. V.; SANTEIRO, F. R. M.; ANDRADE, I. R. Professor facilitador e inibidor
da criatividade segundo universitarios. Revista Psicologia em Estudo, Maringa, v. 9, n. 1, p.
95-102, 2004.

SATHLER, T. C.; FLEITH, D. S. Estimulos e barreiras a criatividade na educacéo a distancia.
Revista Estudos em Psicologia, v. 27, n. 4, p. 457-466, Campinas, out./dez. 2010.

SAMPIERI, R. H.; COLLADO, C. F.; LUCIO, P. B. Metodologia de pesquisa. Sdo Paulo:
McGraw-Hill, 2006.

SILVA, O.; ALENCAR, E. M. L. S. Criatividade no ensino de enfermagem — enfoque
triadico: professor, aluno, curriculo. Revista Brasileira de enfermagem, Brasilia, v. 56, n. 6,
p. 610-614, 2003.

SILVA, T. F.; NAKANO, C. N. Criatividade no contexto educacional: Analise de publicacGes
periddicas e trabalhos de p6s-graduacdo na area da psicologia. Revista Educacdo e Pesquisa,
Séo Paulo, v. 38, n. 03, p. 743-759, jul./set. 2012.

SILVA, L. O. G.; FADEL, S. J.; WECHSLER, S. M. Criatividade e educacdo: Analise da
producdo cientifica brasileira. Revista Eccos, S&o Paulo, n. 30, p. 165-181, jan./abr. 2013.

SILVA, W. B. Criatividade no ensino de ciéncias: Analise da producdo cientifica brasileira
em programas de pos-graduacao stricto sensu (2000-2015). 207f. Dissertacdo (Mestrado
Profissional) Programa de Pés-Graduacdo em Ensino de Ciéncias da Universidade Estadual
de Roraima, Boa Vista, 2017.



107

REFERENCIAS

SCHNEIDER, E. M.; FUIII, R. A. X.; CORAZZA, M. J. Pesquisas quali-quantitativas:
contribui¢Ges para a pesquisa em ensino de ciéncias. Revista pesquisa qualitativa, S&o
Paulo, v. 5, n. 9, p. 569-584, 2017.

SOUZA, M. E. M. G.; ALENCAR, E. M. L. S. O curso de pedagogia e condicGes para o
desenvolvimento da criatividade. Revista Psicol. Esc. Educ., Campinas, v.10, n. 1, p. 1-9,
jun. 2006.

SOUZA, D. R.; ALENCAR, M. L. S. Préticas de avaliacdo no curso de Pedagogia e suas
contribuicGes para a criatividade discente. Revista Psico, Porto Alegre, v. 39, n. 2, p. 182-
191, abr./jun. 2008.

SOUZA, J.R. S.; WITTER, G. P.; ARAUJO, R. S. Criatividade na pratica de docentes na
area da Psicologia: Perspectivas de alunos e de professores. Boletim de Psicologia, v. LXIV,
n. 141, p. 143-157, 2014.

SOUZA, K. R.; KERBAUY, M. T. M. Abordagem quanti-qualitativa: superacéo da dicotomia
quantitativa-qualitativa na pesquisa em educacdo. Revista Educacéo e Filosofia, Uberlandia,
v. 3, n.6, p. 21-44, jan./abr. 2017.

STERNBERG, R. J. A theory of creativity. Trabalho apresentado no X1V School
Psychology Association Colloquium. Braga Portugal, 1991.

STERNBERG, R. J. The development of creativity as a decision-making process. In
SAWYER R. K. et al. (Org.) Creativity and development. Oxford: University Oxford Press,
2003, p. 91-138.

STERNBERG, R. J. The nature of creativity. Creativity Research Journal, Filadelfia, v. 18,
n. 1, p.87-98, 2006.

STERNBERG, R. J.; LUBART, T. I. An investment theory of creativity and its development.
Human Development, v. 34, p. 1-31, 1991.

STERNBERG, R. J.; LUBART, T. I. Defying the crowd. Cultivating creativity in a culture
of conformity. New York: The Free Press, 1995.

STERNBERG, R. J.; LUBART, T. I. Investing in creativity. American Psychology, v.51, p.
677-688, 1996

TORRANCE, E. P. Rewarding creative behavior. New Jersey: Prentice Hall: 1965.

TORRANCE, E. P. (1966). Torrance tests of creative thinking. Lexington: Personnel Press,
1966.

TORRANCE, E. P. The search for satori and creativity. Buffalo. New York: Creative
Education Foundation: 1979.

TORRANCE, E. P. The Torrance Tests of Creative Thinking. norms-technical manual
Figural (streamlined) - Forms A and B. Bensenville: Scholastic Testing Service, 1990.



108

REFERENCIAS

TORRES, P. A. Desarrollo del pensamiento creativo en el ambito univeersitario. Anuario de
Filosofia, Psicologia y Sociologia, n. 7, p. 117-130, 2004.

Universidade Estadual de Feira de Santana (UEFS). Disponivel em:
http://www.uefs.br/Ranking-Folha-Uefs-e-a-segunda-melhor-institui¢cdo-de-ensino-superior-
da-Bahia.html em 18 mai. 2018.

VERGES, P. L’évocation de ’argent : une méthode pour la définition du noyau central d’une
représentation. Revista bulletin de psychologie, v. XLV, n. 405, p. 203-209.

WECHSLER, S. M. Criatividade e desempenho escolar: uma sintese necessaria. Revista
Linhas Critica, Brasilia, v. 8, n. 15, p. 179-188, jul./dez. 2002.

WECHSLER, S. M. Criatividade: descobrindo e encorajando. Contribuicdes tedricas e
praticas para as mais diversas areas. Campinas, Livro Pleno: 2008.

ZANELLA, A. V.; DA ROS, S. Z; REIS, A. C.; FRANGCA, K. B. Concepgdes de
criatividade: movimentos em um contexto de escolarizagcdo formal. Revista Psicologia em
Estudo, Maringa, v. 8, n. 1, p. 143-150, jan./jun. 2003.



109

APENDICES

APENDICES

Apéndice 1 — Termo de consentimento livre e esclarecido

DEPARTAMENTO DE EDUCACAO

- UNIVERSIDADE ESTADUAL DE FEIRA DE SANTANA
% PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO

Nos, Daniela Cristina Ribeiro de Lima (pesquisadora responsavel) e Marinalva Lopes Ribeiro
(pesquisadora associada) estamos lhe convidando para participar da pesquisa “Representagdes
Sociais de Estudantes de uma Universidade Publica Baiana sobre a Criatividade na Pratica
Docente” do Programa de Pos-Graduagdo em Educacgédo de Feira de Santana. Este estudo tem
como objetivo compreender as representacOes sociais de discentes de curso de Pedagogia da
Universidade Estadual de Feira de Santana sobre a criatividade no contexto da pratica
docente. Sua realizacdo podera contribuir com o processo de discussao das praticas educativas
dos profissionais de educacdo para melhoria do aprendizado dos estudantes, como também
para a melhoria da qualidade das estrategias didaticas usadas pelos docentes em sala de aula, a
fim de desenvolver nos estudantes, a capacidade criativa, critica e reflexiva destes ou ainda
ampliar tais caracteristicas nesses sujeitos. Os riscos que esta pesquisa traz s&o0 minimos e
podem estar relacionados com a possibilidade do constrangimento em falar sobre suas
representacdes acerca da criatividade ou a preocupacédo (medo, vergonha) sobre os resultados
da pesquisa. Para realizacdo da pesquisa os dados serdo coletados atraves da entrevista, do
questionario e da analise documental. Se vocé consentir participar do estudo, a entrevista sera
agendada de acordo com a sua disponibilidade e gravada com a sua permissdao, em um
gravador digital portatil. As entrevistas, juntamente com as anotacdes das observacdes serdo
copiadas para um pen driver e apagadas do gravador logo em seguida. Caso a pesquisadora ou
vocé perceba algum risco ou dano a sua saude causada pela participacdo neste estudo, o
mesmo serd interrompido imediatamente. Se vocé aceitar participar da pesquisa, a sua
participacdo ndo lhe trara nenhuma despesa ou beneficio material; vocé sera entrevistado(a)
em local que garanta a privacidade, livre da vista e escuta de outras pessoas; seu anonimato
sera assegurado. Apds a entrevista vocé poderd solicitar ouvir a gravacdo e retirar e/ou
acrescentar quaisquer informagGes. O material da gravacdo sera arquivado pelas
pesquisadoras no Nucleo de Estudos e Pesquisas sobre Pedagogia Universitaria (NEPPU)
num armario trancado, por um periodo de cinco (5) anos e apds esse periodo sera destruido;
caso ndo autorize a gravacgdo, registraremos a sua entrevista em folha de papel, sem a sua
identificacdo. No momento que vocé tiver necessidade de esclarecimento de ddvidas ou
desisténcia da pesquisa, a pesquisadora responsavel pode ser encontrada no NEPPU no Prédio
da Pds-Graduagdo em Educacdo, Letras e Artes (Modulo 2) da Universidade Estadual de
Feira de Santana, tel: (75) 3623-2779. Esclarecemos que os resultados desta pesquisa serdo
utilizados apenas em eventos cientificos, tais como congressos, simposios, seminarios e
publicados em revistas cientificas, livros, artigos, além de serem apresentados na Dissertacao
de Mestrado da pesquisadora responsavel com fins cientificos. Caso vocé aceite participar da
pesquisa, devera assinar duas vias deste documento, sendo que uma ficara com vocé e a outra
com as pesquisadoras. Esta pesquisa foi aprovada (Parecer n. 2.946.251) pelo Comité de Etica
em Pesquisa da Universidade Estadual de Feira de Santana.
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Feira de Santana — BA, de de
Assinatura do Entrevistado
Daniela Cristina Ribeiro de Lima Marinalva Ribeiro Lopes

Pesquisadora responsavel Pesquisadora associada
(Tel. 075 99251-7352) (Tel. 075 98804-5500)
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Apéndice 2 — Protocolo de teste de associacgéo livre de palavras

DEPARTAMENTO DE EDUCACAO

ﬁ UNIVERSIDADE ESTADUAL DE FEIRA DE SANTANA
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO

Prezado(a) estudante (a),

Eu, DANIELA CRISTINA RIBEIRO DE LIMA, mestranda do Programa de Pds-Graduacao
em Educacdo (PPGE), convido vocé para participar da pesquisa que tem por objetivo
compreender as representacdes sociais de discentes de curso de Pedagogia da Universidade
Estadual de Feira de Santana sobre a criatividade no contexto da pratica docente. A pesquisa
tem a orientacdo da Profd. Marinalva Lopes Ribeiro, Ph.D., e foi aprovada (Parecer n.
2.946.251) pelo Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Estadual de Feira de Santana.

Parte |

Gostaria que Vocé escrevesse aqui abaixo 6 palavras que vem a sua mente quando vocé
escuta o termo: Criatividade.

1
2
3
4
5
6
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Apéndice 3 — Questionario de caracteristicas dos estudantes/respondentes da
TALP

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE FEIRA DE SANTANA
DEPARTAMENTO DE EDUCACAO )
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM EDUCAGAO

1. Ildade
( )15-20 ( )21-25 ( )26-30 ( )31-35 ( )36-40
( )41-45 () 46-50 ( )51-55 ( ) 56-60 ( )61-65

() acimade 65

2. Género

() Masculino () Feminino
3. Estado civil

( ) Solteiro ( ) Casado ( ) Divorciado ( ) Unido Estavel
4. Renda familiar

() Um salario minimo - R$ 954,00 () Dois salarios minimos - R$ 1.908,00
() Tréssalarios minimos — R$ 2.862,00 () Quatro salarios minimo - R$
3.816,00
() Acima de quatro salarios minimos

5. Faz parte de alguma religido? Em caso afirmativo, qual?
() Sim () Néo

Qual?

6. Escola de origem no Ensino Fundamental

() Pdblica () Particular

7. Escola de origem no Ensino Médio
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() Pdblica () Particular

8. Em qual semestre vocé se encontra no curso de Pedagogia?
( )quinto ( )sexto ( )sétimo  ( )oitavo

9. Possui alguma atividade remunerada?
( )PIBID () Estagio ( )PET ( )IC () Outra.

Qual?

10. Qual a carga horaria semanal de trabalho?

R=

11. Desenvolve outra(s) atividade(s) académicas na UEFS, além do estudo?

() Nao
() Sim. Qual?
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Apéndice 4 — Triagens hierarquicas sucessivas

1)

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE FEIRA DE SANTANA

DEPARTAMENTO DE EDUCAGAO )
PROGRAMA DE POS-GRADUAGCAO EM EDUCAGAO

Solicitar que cada participante avalie individualmente, nas palavras que seus colegas

escreveram como sinénimo de criatividade, qual possui maior aproximagdo com o

termo criatividade. Para tanto, ele devera selecionar dos 32 cartdes distribuidos, as 16

palavras que mais se aproximam do termo criatividade. Na sequéncia, selecionar as 8

palavras que se aproximam do termo criatividade. Depois, as 4 palavras que mais se

aproximam do termo criatividade. Em seguida, escolher as 2 palavras que mais se

aproximam do termo criatividade. E, por fim, escolher 1 palavra dentre as duas que

mais se aproxima do sentido de criatividade. Em seguida o participante devera

justificar os motivos da sua escolha.

As 32 palavras mais frequentes na TALP que foram utilizadas na aplica¢do das THS:

1 | Inovacdo 17 | Habilidade

2 | Arte 18 | Pintura

3 | Criagdo 19 | Crianga

4 | Novidade 20 | Construcgéo

5 | Ladico 21 | Desenvolvimento
6 | Ideias 22 | Mudanga

7 | Imaginacédo 23 | Prética

8 | Cores 24 | Diversao

9 | Brincadeira 25 | Diferente

10 | Desenho 26 | Dedicacdo

11 | Invencéo 27 | Dom

12 | Inteligéncia 28 | Escola

13 | Alegria 29 | Dindmico

14 | Pensamento 30 | Infancia

15 | Musica 31 | Producdo

16 | Jogos 32 | Transformacéo
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Apéndice 5 — Roteiro do grupo focal

UNIVERSIDADE ESTADUAL DE FEIRA DE SANTANA
DEPARTAMENTO DE EDUCACAO .
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EDUCACAO

Acolher os estudantes agradecendo antecipadamente pela colaboragéo em participar do Grupo
Focal.

Entregar crachas a cada um para se identificarem.
Apresentacao

Falar sobre as questdes éticas, a possibilidade de gravacdo em audio, assinatura do termo de
consentimento livre e esclarecido e preenchimento do questionéario (caracterizagdo dos
participantes).

Instrucdes sobre a dindmica da atividade

ENCONTRO 1 - Data: horario:

Participantes:
Foco: A importancia da criatividade na préatica docente

Elemento disparador: Clip - Another brick in the wall (Legendado) — Album: Plays the Music
of Pink Floyd.

Solicitar que os membros da equipe falem sobre a importancia da criatividade na pratica

docente.
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ENCONTRO 2 — Data: Horario:

Participantes:

Foco: Estratégias de ensino

Elemento disparador: Caixa surpresa - Fichas recortadas e dobradas, que vao passando numa

caixa para os alunos pegarem. Quando a masica parar o estudante que ficou com a caixa na

mé&o abre o papel, 1€ a frase e responde, comenta. As demais pessoas presentes interagem.

a)
b)

c)
d)
e)
f)

9)

h)

)

Técnicas desenvolvidas pelos docentes que propiciam a producéo de ideias

O professor da questdes que possibilitam mais de uma resposta.

Na sala de aula aprendemos que é proibido errar

Na sala de aula aprendemos a trabalhar com o desconhecido.

O professor propicia/dificulta o desenvolvimento da criatividade

O professor dificulta/propicia a independéncia do pensamento e da acéo dos
estudantes.

Atividades que contribuem para aumentar/diminuir o sentimento de inseguranca dos
estudantes.

Atividades que propiciam ao desenvolvimento/inibicdo da sensibilidade dos
estudantes

Atividades que propiciam/dificultam a intui¢do dos estudantes

Atividades que contribuem para a criagdo de um clima favoravel ao desenvolvimento

da criatividade.

Solicitar que os membros da equipe falem sobre estratégias que fomentam ou dificultam a sua

criatividade.
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ENCONTRO 3 — Data: Horario:

Participantes:

Foco: Caracteristicas do professor criativo na pratica docente
Elemento disparador: Recorte de cena do filme: Sociedade dos Poetas Mortos, do diretor
Peter Weir.

Solicitar que os membros da equipe falem sobre caracteristicas do professor considerado

criativo.






